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BONITO (1S

Zagaia Eco Resort Hotel
* % % kK

Inclui: 5 noites de hospedagem
com cafe da manha + transfer

in/out + tour pela Gruta de Sao
Miguel + sequro-viagem.

A partir de:

% 116,00

por pessoa em apto. duplo.

DESCUBRA
EXPERIENCIAS

MARAGOGI AL)
Grand Oca Maragogi
* %

Inclui: 5 noites de hospedagem
em regime all inclusive +
transfer in/out + seguro-
viagem.

A partir de:

I Ox 297 o

por pessoa em apto. duplo.
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Mabu Thermas Resort
* % Kk %k

Inclui: 4 noites de hospedagem com
meia pensao + transfer in/out + tour
pelas cataratas brasileiras sem
ingresso + passeio panoramico pela

Hidreletrica de Itaipu + seguro-viagem.

A partir de:

]Ox 393 .

por pessoa em apto. duplo.
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AMERICA DO SUL

BUENOS AIRES  noites)

Hotel Unique Art Madero
* Kk k

Inclui: 4 noites de hospedagem
com cafe da manha + transfer
in/out + city tour +jantar com
show no Senor Tango.

A partir de:

vsp 2100

por pessoa em apto. duplo.

ORLANDO (7 noites)

Hotel Maingate
Lakeside Resort * *x x

Inclui: 7 noites de hospedagem
+ locacao de veiculo Sedan
com todas as taxas e protecoes
inclusas.

A partir de:

10 39 00

por pessoa em apto. duplo.

). bae m
ATENAS, ILHAS E

SANTORINI DELUXE
(10 noites)

Visitando: Atenas,
Delfos, Rodes, Mykonos e
Santorini.

Inclut: 4 noites de hospedagem em
Atenas com cafe da manha + 3 noites
de hospedagem em Santorini com
cafe da manha + 3 noites de Cruzeiro
Celestyal com pensao completa em
categoria IA e taxas inclusas + 6
refeicoes durante o cruzeiro + tour
de meio dia em Atenas + tour de

dia inteiro em Delfos com almogo +
pacote de 2 tours durante o cruzeiro.

A partir de:

10198 .0

por pessoa em apto. duplo.

CONDICOES GERAIS: tarifas por pessoa com base em apartamento duplo, em reais ou délares americanos, a serem convertidas no cdmbio do dia da compra.
Nao incluem passagem aérea saindo do Brasil. Servicos oferecidos com base em regular. Caso nao sejam utilizados, nao havera reembolso. Roteiros com precos
a partir do valor informado sujeitos a disponibilidade e alteracdes no momento da confirmacdo da reserva. Nao incluem taxas de embarque, extras, passeios e
bebidas, voos internos, exceto quando mencionado. Parcelamento em dez vezes iguais sem juros. Fotos meramente ilustrativas. Reservamo-nos o direito de
corrigir possiveis erros de digitacdo. Consulte-nos para parte aérea com saida de todo Brasil e para outras op¢des de destinos e produtos. Validade: 30/05/2019
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EDITORIAL

Qros amigos,

Para quem vé de fora, a TREND é uma gigante.
Cigante em marca, em reputagdo, em credibi-
lidade. Existe um trade inteiro para confirmar
isso. Mas para mim, a quem foi concedida a
oportunidade de conhecer seus processos e
mecanismos mais infrinsecos de um dngulo e
uma posicdo bastante privilegiados, ndo ha
sequer um ponto para ddvida: seu pofencial su-
pera as expeciativas mais ofimisias e a coloca
em um patamar diferenciado, daqueles que s6
as maiores e melhores empresas fazem parte.
Quando o Luis Paulo Luppa me passou o bas:
iGo de, executivo que foi a cara da TREND
ao longo de muito tempo e que contribuiu
demoais para a profissionalizagdo da compoe-
nhia, eu sabia que a responsabilidade seria
grande. Grande, sim; pesada nunca. Temos
desafios pela frente como qualquer outra em-
presa e uma voniade enorme de fazer crescer
a nossa base de clientes, o nosso porifélio de
produtos, o nosso fime de colaboradores, os
lagos que nos unem a fomecedores e parcei-
ros Brasil afora. Nascemos para o Turismo e
femos muita genfe excelente ao nosso lado.
O ano é novo, a fase é nova e, bem, até
eu sou novo aqui. De toda forma, isso ndo
me impediu de perceber logo de cara o
que a CVC Corp viu no GRUPO TREND:
talento em cuidar do agente de viagens,
em conquistar vendas extraordindrias, em
comprovar que qualidade pode, sim, ser
algo mensurado e traduzido em nimeros.
Meu orgulho ndo é s6 por ter sido convidado
a fazer parte desta equipe comprometida,
mas principalmente por ter a chance de
consfruir um legado que beneficie a industria
de viagens de uma ponta a oufra e fraga
prosperidade para fodo o sefor. As conquistas
da TREND sdo as conquistas de fodos.

Grande abraco,
J—‘—ﬂ_'_,..—'—'_—\—\_

-

#Mauricio Favoretto
Diretor-geral do GRUPO TREND
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“0 POTENCIAL DA TREND SUPERA AS
EXPECTATIVAS MAIS OTIMISTAS E A
COLOCA EM UM PATAMAR DIFERENCIADO,
DAQUELES QUE SO AS MAIORES E

Jxss  MELHORES EMPRESAS FAZEM PARTE™

“THE POTENTIAL OF TREND EXCEEDS
THE MOST OPTIMISTIC EXPECTATIONS
AND TAKES IT TO A DIFFERENT LEVEL,
THAT ONE WHICH ONLY THE LARGEST
AND BEST COMPANIES MAKE PART OF”

Dear friends,

For those who are waiching from the
outside, TREND is a giant. A giant when
it comes fo brand, reputation, credibility.
There's a whole trade to prove it. However,
for me, who has been given the opportunity
to know its most intrinsic processes and
mechanisms  from a p/e’vh’eged angle
and position, there is not even one point
of doubt: its por‘enrru/ exceeds the most
oplimistic - expectations and takes it to
a different /eve/, that one which orw/'y the
f()/gesf and best companies make part of.

When luis Paulo luppa passed the
baton fo me, an execulive who had
been the face of TREND for a long time
and who contributed very much to the
professionalization of the company, |
knew that my responsibility would be
huge. Yes, huge; but never heavy. We
have challenges ahead like every other
company and the will fo increase our
customer base, portfolio of products,
team of employees, the ties that bind us
to suppliers and partners all over Brazil.
We were bomn for Tourism and we have
many excellent people by our side.

The year is new, the phase is new and,
well, even | am new here. Anyways, it
didn't stop me from noticing right away
what CVC Corp saw in GRUPO TREND:
talent in caring for the travel agent, in
obtaining exr‘mm’dfﬂmy sales, in proving
that quality can be, for sure, something
measured and translated into numbers

lam proud not only of having been invited fo
make part of this commitied team, but mainly
of having the chance to build a legacy
that benefits the travel and tourism industry
from end to end and brings prosperity fo
the entire sector. The accomplishments of
TREND are our accomplishments.

Best regards,
Mauricio Favoretto
Director general at GRUPO TREND
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 TEMPORADA BRASILEIRA,
dezembro/18 a marco/19

Costa Fa VOIOSG, embarque em Santos

Bahia e Prata: 6, 7 ou 8 noites, embarcando em Santos de dezembro a marco;
Brasil-Italia: 18 ou 19 noites, embarcando em Santos ou Rio de Janeiro;

Minis: 3 ou 4 noites.

Costa Fascinosa, embarque no Rio de Janeiro ou Montevidéu

Rio da Prata: 8 ou 9 noites, embarcando no Rio de Janeiro de dezembro a marco;

Copacabana: Réveillon com fogos;
Brasil-Italia: 15 noites, embarcando no Rio de Janeiro;
Cruzeiro Premium: 7 noites, embarcando no Rio de Janeiro ou Buenos Aires;
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EMBARQUE CONOSCO NESTE TOUR POR

12 CIDADES NO BRASIL E NO EXTERIOR

QUE SAO REFERENCIAS ABSOLUTAS EM
ENTRELACAR NEGOCIOS E LAZER

proposta ¢ tentadora: por que
ndo aproveitar uma viagem a
frabalho em um lugar replefo de
afrativos para curtir alguns bons
momentos de folga, essenciais
na hora de repor as energiase
Até porque, com uma motivagdo
dessas, agente, pode fer certeza
que a produfividade do seu
passageiro  seguird o mesmo
caminho das suas vendas e irg
de vento em popa.

Tendéncia no universo do furismo
e no mercado das oportunidades,
assim ¢ o bleisure, segmento que
definitivamente chegou para ficar
e que frouxe ao frade nacional um
novo significado aos fermos em
inglés utilizados para "negécios”
(business) e “lazer” (leisure).

EM ALTA NO SETOR
Tépico cada vez mais presente

nas politicas de viagens das
empresas, além de adequar o
itinerario do viajante as condigdes
corporativas, na hora de desenhar
um roteiro impecavel, que case os
compromissos de frabalho com
momentos de diversdo, & preciso
esfar afenfo ainda a oufras trés
questdes. Sao elas: o desfino da
viagem, o perfil do vicjante e o
fempo que ele ferd disponivel,
levando em consideracédo, é claro,
os percursos de deslocamento e a
duragdo total da programagéo.

E & juslamente para fe ajudar
nesta missdo que a Segue Viagem
preparou um especial com diferentes
opgdes de rofeiros oo melhor estilo
bleisure em 12 destinos nacionais e
infernacionais que sdo verdadeiros
especialistas no  segmenfo.  Quer
conhec&los? D& s6 uma conferida
nas pdginas a seguirl

BLEISURE SPECIAL ARTICLE

BLEISURE: DIRECT CONNECTION
BETWEEN WORK AND VACATION

JOIN US IN THIS TOUR THROUGHOUT 12 CITIES
IN BRAZIL AND ABROAD THAT SET AN ABSOLUTE
BENCHMARK  FOR THE COMBINATION  OF
BUSINESS AND LEISURE

The proposal is tempting: why not take the opportunity on
a business trip fo a place full of attractions o enjoy some
good moments, essential to recharge the energy? Even
because, with such great motivation, fravel agent, you can
be sure that the productivity of your passenger will follow
the same path of your sales and will be successful.

A frend in the universe of fourism and in the markef
of opportunities, this is bleisure, a segment that has
definitely come fo stay and brought fo the national trade
a new meaning of business and leisure.

BOOMING WITHIN THE SECTOR

More and more present in travel policies of the companies,
in addition fo adjusting the fraveler’s itineraries to corporate
condlitions, when creating an impeccable schedule, which
combines work and fun moments, its necessary fo pay
affention fo other three items. They are: fravel destination,
iravelers” profile and the period that they will be available,
considering, of course, the distance from the afiractions
and the tofal length of time.

And fo help you in this mission, Segue Viagem has prepared
a special arficle with different options of ifineraries fo the best
bleisure style in 12 national and international destinations
that are real experts in the segment. VWould you like fo get fo
know them? Take a look at the following pages!

segueviagem.com.br H



VIAJAR A TRABALHO VIRA PURO

SINONIMO DE ALEGRIA

imbolo de verdo, praia e sorriso no rosfo,
quer motivagdo melhor do que Salvador
para uma viagem de negécios bem-
sucedida?® E mesmo que bala aquela
preguicinha na hora de seguir para a
labuta ndo tem problema algum, porque o
destino & cheio de fonfes de inspiracdo, que
garanfem doses exiras de produtividade
nos visitantes.

Algumas delas o gente resume aqui:
paisagens deslumbrantes & beira-mar, os
casardes coloridos do Pelourinho, delicias
gastrondmicas como acarajé, vatapd e
carury, efervescéncia artistica e cultural
e um povo reconhecido mundialmente
pela simpatia e carisma. Mas se prepare
porque ainda fem muito mais!

IF YOU ARE GOING TO BAHIA, A BUSINESS TRIP IS
SYNONYMOUS WITH PLEASURE

Symbol of summer, beach and smiles, do you want
better motivation than Salvador for a successful business
trip2 There's no problem if you feel lazy when going fo
work, because this destination is plenty of sources of
inspiration, which provide exira doses of productivity fo
the visitors.

We tell you about some of them here: stunning landscapes
by the sea, big colorful houses of Pelourinho, gastronomic
delicacies, such as acarajé (Brazilian blackeyed pea
fritters), vatapd (creamy paste made with shrimp, coconut
milk, bead, peanut and palm oil] and caruru (dish made
with okra), artistic and cultural scene and a people that
are worldwide known for sympathy and kindness. Get
ready because there’s so much more!

].ﬂ [sv]

BAHIA HAS ALL OF THESE

CITY TOUR: Barra lighthouse, Bahia Art Museum,
Salvador City Hall, Model Market, lacerda Elevator,
Bay of Al Saints, Sé square (built on the ruins of the first
cathedral of Brazil, Cathedral Basilica of Salvador,
Pelourinho and Jorge Amado House Foundation.
FOLKLORIC PERFORMANCES: cultural spectfacles
fypical of the region, such as puxada de rede
(theatrical play based on a Brazilian fisherman
legend), xaxado (Brazilian popular dance from
the backwoods of Pernambuco), maculelé (Afro-
Brazilion dance in which people gather in a
circle), capoeira, samba de roda (samba circle),
samba de raiz (fraditional samba) and the stylized
representation of a Candomblé ceremony.
BEAUTIFUL NEIGHBORHOQD: the historic city of
Cachoeira, Mangue Seco village and the coastal
paradises of Praia do Forte (Forte Beach), Morro
de Séo Paulo, llha de liaparica and llha dos
Frades (ltaparica and Fradles Islands).

£ A TREND fem pacotes para Salvador. Destuque
£ pura 0 que inclui hospedagem de 3 noites com café da
¢ manhd no Quality Hotel & Suites Stio Salvador e :
0 passeio “Bahia & Noite” com janfar e show. A parir de
. 10x RS 83 por pesson, em apto. single. Pacote vdlido ¢
., para embarques realizados afé julho de 2019.

. Confira esta e outras ofertas pelo
. 740901688

NO TOPO, A HISTORICA E COLORIDA REGIAO DO
PELOURINHO. LOGO ACIMA, ELEVADOR LACERDA,
SIMBOLO DA CIDADE

AT THE TOR, THE HISTORICAL AND COLORFUL
PELOURINHO REGION. ABOVE, LACERDA ELEVATOR,
SYMBOL OF THE CITY

ISSO TUDO A BAHIATEM

CITY TOUR: Farol da Barra,
Museu de Arte da Bahia, Prefer-
tura de Salvador, Mercado Mo
delo, Elevador lacerda, Baia de
Todos os Santos, praga da Sé (er
guida sobre as ruinas da primeira
catedral do Brasil), Catedral Bo-
silica de Salvador, Pelourinho e
Fundagdo Casa de Jorge Amado.

SHOWS FOLCLORICOS: espe-
taculos culturais tipicos da re-
gido, tais como a puxada de
rede, o xaxado, o maculelg, a
capoeira, o samba de roda, o
samba de raiz e a representa-
cdo estilizada de uma cerimé-
nia de Candomblé.

BELA VIZINHANCA: o cido-
de histérica Cachoeira, a vila
Mangue Seco e os paraisos li-
toréneos Praia do Forte, Morro
de S&o Paulo, lha de ltaparica
e llha dos Frades.
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Hospede-se no Quality Hotel & Suites Sao Salvador.

TN, . _vert hoteis

Sdo salvador

¢ Quality Hotel & Suites Sao Salvador
R. Dr. Jose Peroba, 244 - Stiep, Salvador - BA
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NO TOPO DA PAGINA, A FACHADA IMPONENTE DO
PALACIO ITAMARATY. NO DETALHE ACIMA, CLIQUE DO
PALACIO DA ALVORADA

AT THE TOP OF THE PAGE, THE IMPOSING FACADE OF
[TAMARATY PALACE. ABOVE, PICTURE OF ALVORADA PALACE

lady of Aparecida, Ministries Esplanade,

a cidade responsavel por comandar o

futuro da nagdo, enganarse quem pen- E&:’%ZZ PZO//OOCC;' Three Powers Square and UM DESTINO PARA TODOS
Sa que o lazer ndo tem estada garan- CULTURAL TOUR: Money Museum — Brazil's CITY TOUR: Memorial K,

Central  Bank, Caixa Econémica Federal -
Museum, National Congress and University of Sanfuério Dom Bosco, Torre de

Brasilia. TV, Catedral Metropolitana Nossa
TO ENJOY NATURE: Brasilia National Park, Senhora  Aparecida, Esplanada
Brasilia Zoo, Dona Sarah Kubitschek City Park dos Ministérios, Paldacio Ifomorofy,

and Bofanical Garden. Praca dos Trés Poderes e Palécio
IN THE SURROUNDINGS: ftour of crystal and da ?N\/OI'OCIO

jewelry reserves in the municipality of Cristalina,
historical and natural heritage of Pirenépolis, TOUR CULTURAL: Museu de Valores
Vale do Amanhecer spiritual community and do Banco Central Museu da Caixa
ecotourism poles, such as Salto do ltiquira O ! .
waterfal, Chapada dos Veadeiros National ECQHO”?'CO’ Congress'(? Nacional e
Park and  Chapada  Imperial  ecological Universidade de Brasilia.

PARA CURTIR A NATUREZA:
Parque  Nacional de  Brasilia,

sanctuary.
Zoolégico de Brasilia, Parque da
Cidade Dona Sarch Kubitschek e

tida. Aligs, estada e muliiplas facetas,
visto que por 1& sobram roteiros dos
mais variados. E sejam eles urbanos,
naturais, gastrondmicos, culturais, histé-
ricos, arquitetonicos ou re|igiosos, uma
questdo é certa: Brasilia é uma parada
sem erro para viajantes corporativos a
fim de unir o 0til ao agradavel. Quer sa-
ber como? A Segue Viagem apresenta
quatro sugestdes de ifinerdrios bem di-
ferentes entre si, que com certeza fardo
com que vocé, agente, ganhe muitos
pontos com o passageiro.

THE ECONOMIC AND POLITICAL CAPITAL OF THE

COUNITRY IS ALSO AN INVITATION FOR FUN

In the city that is responsible for leading the future of the
nation, peop/e usua//y think that leisure hasn't a p/ace
there, but this is not ftrue. By the way, it has a place
and mu/r/'p/e facets, since the city provfdes different
itineraries. VWhether urban, natural, gastronomic,
cultural, historic, architectonic or religious tours, the
ﬁw’ng is: Brasilia is a f/ghf stop for corporate travelers
who would like fo combine business with pleasure.
Do you know how? Segue Viagem presents four
suggestions of different itineraries that will make you,
travel agent, impress your passenger.

A DESTINATION FOR EVERYONE

CITY TOUR: JK Memorial, Dom Bosco Sanctuary,
Brasilia TV Tower, Mer/opo//fon Cathedral of Our

]. 2 [sv]
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." ATREND fem pacotes para Brasilia. Destaque para
i oqueinduihospedagem de 3 noites com cofé damanhd
i no Comfort Suites Brasilia ¢ o passeio “Brosfia
4 0 Noite” com jontar. A parir de 10x RS 172 por :
. pessoq, em apto. single. Pacote vdlido para emburques
’ realizados até julho de 2019. ]

. Confira esta e outras ofertas pelo
. 340901688, .

Jardim Botfénico.

PELOS ARREDORES: passeio pelas
reservas de cristais e joalherias do
municipio de Crisfalina, pelos patri-
ménios histéricos e naturais de Pire-
népolis, pela comunidade espiritual
Vale do Amanhecer e por polos eco-
turisticos, como a cachoeira Salto
do ltiquira, o Parque Nacional da
Chapada dos Veadeiros e o sanfué-
rio ecolégico Chapada Imperial.




-
Apaixewe-se pev
Hospede-se no Comfort Suites Brasilia.

& LT lwTicn
CoMFORT %4 — veri hote:q
SUITES |

Brasilia

¥ Comfort Suites Brasilia
SHN Q, 4 BL D - Asa Norte, Brasilia - DF

@ www.trendviagens.com.br [ /mendvagens  [B] svenaviazers W] @Teroviasens @ GRUPO TREND

Wingem & com agente



DADO PHOTOS /SHUTTERSTOCK.COM

CURITIBA &x

[=] 'EI ESTRELA PARANAENSE, A CIDADE
= |-r. .
! TRANSFORMA QUALQUER VIAGEM NA FOTO PRINCIPAL, PARQUE TANGUA. NO DETALHE, A

-l.!': a = z SOFISTICADA FACHADA DO MUSEU OSCAR NIEMEYER

= o A NEGOCIOS EM LAZER IN THE MAIN PHOTO, TANGUA PARK. THE DETAIL
SHOWS THE SOPHISTICATED FACADE OF OSCAR
NIEMEYER MUSEUM

izinha de algumas das maiores refe-  PLACES TO GO
réncias sulamericanas no segmento de  CITY TOUR:  Tiradenies - Square,  Curifiba LUGARES PARA ATERRISSAR

. ) Cathedral, XV de Novembro Street, Botanical
bleisure, na mefrépole a cercade duas 77 B 5 .
h de voo de cidades como S&o araen, Uscar [Nlemeyer /Vluseum, bosque CITY TOUR: Praca Tiradentes,

oras do Papa park, Wire Opera House, Tangud Catedral de Curitba Rua XV de

Paulo, Rio de Janeiro, Porto Alegre e  Park and Bosque Alemdo park, N 5 i Botinico, M
Buenos Aires o lazer e o corporativo THEMED ITINERARIES: visit fo  wineries, ovembro, Jardim Botdinico, Museu
embarcam na mesma viagem. Inclusi-  an ltalian tour through the municipality of Oscar Nlemeyef BOSqUG dO POIOO

| | | Colombo, a tour of the capital's postcards Opero de Arame, Parque Tangud e

ve, ndo & Th od Cgiue €la k?presjn 9O ith a professional photographer and even a Bosque Alemdo.
terceiro melhor Indice Sebrae de De- Coffee Bike Tour, combining a bike ride through MA L
senvolvimento Econémico Local (ISDEL)  the cify with sirategic siops in delicious cafés. PERCURSOS TE TICOS: VIS
do pais. Afinal, Curitiba desempenha  TOUR OF THE NEIGHBORHOOD: frcin fravel faa ylnlco|os, four italiano pe_|o
com maestria a combinocdo entre tra- to Serra do Mar Paramagnse, fo c/esr/'ngﬁons municipio (~3|e CO|OmbO, um g.II'O
B = 4 / 4 eI0S Ccdarioesposials aa caplia
balho. eventos e diversdo em um so such as Morrefes, Antonina, Paranagud and p | t post d pif |

! ! " ] > llha do Mel, and road trip to the canyon of
roteiro. Duvida? Entdo se liga nas trés  Guariels State Park, Vila Velha Siate Park, the

dicas ao lado, que podem ser encaj-  cily of lapa or Beto Carrero World theme park.
xadas na agenda profissional de qual-
quer visitante.

na companhia de um fotdgrafo
profissional e até um Coffee Bike
Tour, combinando uma  voltinha
de bicicleta pela cidade com pa-
radas estratégicas em deliciosas

AN OUTSTANDING CITY OF PARANA STATE, IT cafeterias.
TURNS EVERY BUSINESS TRIP INTO LEISURE q W/ TOUR PELA V|Z|NHANCA. pas-
Neighboring some of the major South-American seio de trem pe|o Serra do Mar
benchmarks for the segment of bleisure, in this P desti
metropolis about a two-hour flight away from cities aranaense,  rumo - a - destinos
like Sdo Paulo, Rio de Janeiro, Porto Alegre and como Morretes, Antonina, Paro-
Buenos Aires, leisure and business book the same nagud e Ilha do Mel, e rodovidrio
trip. By the way, if's not a surprise that it presents para o canion do Porque Estadu-
the third best Sebrae local Economic Development | d & dual

v al do Guarteld, Parque Estadua
Index (ISDEL) of the country. After all, Curitiba - )

de Vila Velha, a cidade de lapa

perfectly combines work, events and fun in one i
itinerary. Any doubts@ So, read three tips beside ou para o parque femdtico Beto
Carrero World.

that can be included in the professional agenda
of every visitor.
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ATREND tem pacotes para Curifiba. Destoque
i para 0 que indlui hospedagem de 3 noites com café
¢ do manhd no Radisson Hotel Curitiba e o passeio :
 “Curifiba By Night com jantar. Apartirde 10x R$ 169
. por pessoq, em apfo. single. Pacote vdlido pora /
embarques redlizados afé julho de 2019.

. Confira esta e outros ofertas pelo
.. @40901688. .
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igura cativa no pddio de destinos de
férias e de negécios mais visitados do
pafs, o Rio de Janeiro ndo sé continua
lindo como permanece um dos maiores
desfaques no turismo nacional, atraindo
sefe milhdes de visitantes todos os anos
(os dados séo do Rio Convention &
Visitors Bureau).

Com tamanha riqueza natural, histérica,
cultural e gastrondmica, fica dificil resistir
& Cidade Maravilhosa mesmo durante
uma viogem de negécios, ainda mais
considerando que sGo muitas as opgdes
de lazer que podem ser incluidas entre
um infervalo e oufro da programagdo de
frabalho. D& s6 uma olhada em tudo o que
vocé pode recomendar co passageirol

LEISURE OR BUSINESS2 THE CAPITAL OF RIO DE
JANEIRO HAS BOTH OF THEM

Confirmed presence in the list of the most visited
leisure and business destinations of Brazil, Rio de
Janeiro not only is still beautiful but if's also one of
the main highlights of national tourism, attracting
seven million visitors every year (data from Rio
Convention & Visitors Bureau).

With  such natural, historical,  cultural — and
gastronomic riches, its difficult to resist the
Wonderful City, even on a business trip, since the
city provides many leisure options to include every
other break from the work schedule. Take a look
at everything you can suggest fo your passenger!
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AWESOME!

CITY TOUR: Corcovado Hill, Christ, the Redeemer
monument, Péo de Agicar (Sugarloaf Mountain),
Botanical Garden, Maracand soccer  stadium,
Marqués de Sapucai Sambadiome, Séo Sebastido
Metropolitan Cathedral and Guanabara Bay.
HISTORICAL AND CULTURAL TOUR: Séo Bento
Monastery, Candeléria Church, Bank of Brazil
Cultural - Center,  Municipal - Theatre, National
Library and Cinelandia.

ECOTOUR: Jeep ride through the Tijuca National
Park, with trails, waterfalls, native flora and fauna
observation and stop at the Chinese View belvedere.
CARIOCA BOHEMIAN: performances of samba,
gafieira, chorinho, funk and other Brazilian musical
rhythms in the vibrant lapa district.

TOUR OF THE NEIGHBORHOOD: visit fo the
mountain town of Petrépolis and the beaches of
destinations like Angra dos Reis, Bizios and Paraty.

ATREND fem pacotes para o Rio
de Janeiro. Destaque para o que inclui
i hospedagem de 3 noites com café do manhino
i Quality Rio de Janeiro Botafogo ¢ o passeio
4 “Circuito Lopa”. A parfir de T0x RS 90 por ¢
pessoa, em apto. single. Pacote vilido para
., embarques realizados até julho de 2019.

.. Confira esta e outras oferfos pelo .
.. 240901688,

NO TOPO, BELISSIMA IMAGEM AEREA DO RIO DE JANEIRO,
COM DESTAQUE PARA O CRISTO REDENTOR E PARA O PAO
DE AGUCAR. ACIMA, RECORTE DO JARDIM BOTANICO

AT THE TOP, A BEAUTIFUL AERIAL PICTURE OF RIO DE JANEIRO,
HIGHLIGHTING CHRIST, THE REDEEMER MONUMENT AND PAO DE
ACUCAR (SUGARLOAF MOUNTAIN). ABOVE, BOTANICAL GARDEN

MANEIRO DEMAIS!

CITY TOUR: Morro do Corcovado,
estétua do Cristo Redentor, Pdo de
Acucar, Jardim Botanico, estddio
do Maracand, Sambdédromo da
Marqués de Sapucai, Catedral
Metropolitana de Sdo Sebastio
e Bafa de Guanabara.

TOUR HISTORICO-CULTURAL: Mos-
teiro de SGo Bento, Igreja de Nos-
sa Senhora da Candeldria, Centro
Cultural Banco do Brasil, Theatro
Municipal, Biblioteca Nacional e
Cinelandia.

TOUR ECOTURISTICO: passeio
de jipe pelo Parque Nacional da
Tijuca, com trilhas, cachoeiras, ob-
servacdo da fauna e flora nativas
e parada no mirante Vista Chinesa.

BOEMIA CARIOCA: apresentagdes
de samba, gdfieira, chorinho,
funk e demais ritmos musicais no
animado bairro da Lapa.

PELA VIZINHANCA: visita & ci-
dade serrana de Pefréopolis e as
praias de desfinos como Angra
dos Reis, Buzios e Paraty.
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reparada para qualquer ocasi@o, a
capifal do Rio Grande do Norte nem
precisa se esforcar muito para dar as
boasvindas aos viajanfes corporativos
que desejom emendar o fim do
expediente a muita sombra e dAgua
fresca. Isso porque, enfre a colecdo
de praias, monumentos histéricos e
atividades de lazer e aveniura fdo
caracterfstica da cidade, sempre ha
muito o que ver, viver e experimentar por
ali antes, durante ou depois do frabalho.

Apreseniamos  agora  frés  opgdes  de
circuitos pela cidade que s@o perfeitos
para serem conciliados com as tarefas
profissionais do seu passageiro. Se liga sé!

FOR LEISURE OR BUSINESS, IT DOESN'T MATTER:
A TRIP TO THIS OASIS OF RIO GRANDE DO
NORTE WORKS FOR BOTH

Ready for every event, the capital of Rio Grande do
Norte doesn't need to make great effort to welcome
those business travelers who would like to include
shade and fresh water to the end of the shift. This is
because, Consfder/‘ng the number of beaches, historical
monuments and leisure and adventure activities that are
so /yp/'ca/ of the city, there will o/ways be many /hmgs fo
see, live and experience, before, dur/'ng or after work.
We show you now three options of circuits through
this place that are perfect to combine with your
passenger’s professional tasks. Check it out!
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IMPORTA: UMA VIAGEM A ESSE
OASIS POTIGUAR VALE PARA 0S DOIS

OCEANS OF FUN

CITY TOUR: Morro do Careca dune at Ponta
Negra Beach, Via Costeira, Arena das Dunas
stadium,  Mefropolitan  Cathedral  of  Natdl,
Fortress of the Three Wise Men [initial milestone
of the city), Newton Navarro Bridge and Pirangi
Cashew Tree, considered one of the largest
cashew frees of the world.

AT NIGHT: forré pé de serra concert with
improvisers and great dancers.

THROUGH THE REGION: visit fo the cliffs of Pipa
Beach with a stop at Baia dos Golfinhos (Dolphins
Bay), diving in the parrachos (coral barriers) of
Maracajad and Perobas, fun on a quadricycle
and/or in a kayak in Barra do Punad, open-air
sports in Barra do Cunhad, boat ride in Galinhos
and a buggy ride Through the Genfpobu dunes.

ATREND tem pacotes pora Natal. Destaque pum
i 0 que indui hospedagem de 3 noites com café do
¢ manh no Quality Suites Natal ¢ o passeio “Natal By
& Night — Forrd com Turista”. A partr de 10x RS 83 por
. Pessoa, em apfo. singl. Pacote vdiido paro emburques
realizados até julho de 2019.

 Confira esta e outras ofertas pelo
.. 340901688,

NO DESTAQUE, ESTADIO ARENA DAS DUNAS. LOGO
ACIMA, O ILUSTRE MORRO DO CARECA, NA PRAIA
DE PONTA NEGRA

THE MAIN PHOTO SHOWS ARENA DAS DUNAS SOCCER
STADIUM. RIGHT ABOVE, THE FAMOUS MORRO DO
CARECA, PONTA NEGRA BEACH

UM MAR DE DIVERSAO
CITY TOUR: duna Morro do

Careca na Praia de Ponta Negra,
Via Costeira, estddio Arena das
Dunas, Catedral Mefropolitana
de Natal, Fortaleza dos Reis
Magos [marco inicial da cidade),
Ponte:  Newton Navarro e
Cajueiro de Pirangi, considerado
um dos maiores do mundo.

A NOITE: show de forro pé de
serra com direifo a repentistas e
dangarinos superanimados.

PELA REGIAO: visita as falésias
da Praia da Pipa com parada na
Baia dos Golfinhos, mergulho nos
parrachos (barreiras de corais| de
l\/\orocoioo e Perobas, curticdo a
bordo de um quadriciclo e/ou de
um caioque na Barra do Punag,
prdfica de esportes ao ar livre na
Barra do Cunhat, passeio de bar-
co em Galinhos e uma voltinha de
buggy pelos dunas de Genipabu.
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SA0 PAULD s»

[EfsE A COSMOPOLE BRASILEIRA COMPROVA

« QUE LAZER E NEGOCIOS FORAM
i FEITOS UM PARA O OUTRO

ider no ranking de desfinos que mais
recebem viajantes corporativos no Brasil,
a agenda de Séo Paulo tem compromissos
profissionais de janeiro a janeiro. Porém,
nem s6 de trabalho vive o maior cidade da
América Latina. Segundo dados da SPTuris,
sGo 158 museus, 145 teatros e casas de
espeféeulos, 109 parques e dreas verdes,
150 bibliofecas, 115 espagos culturais,
11 estadios de futebol, 333 centros de
esporfe e lazer, 59 ras de comércio
especializado, 53 shopping cenfers e mais
de 20 mil resfaurantes.

Para dar félego exira em meio a esse
turbilhdo de afragdes, o Segue Viagem
preparou  quatro  sugesides de  rofeiros
bem diversificados, ideais para  serem
combinados com uma viagem de negécios.
Confira s6, “meu”!

THIS BRAZIIAN COSMOPOLITAN CITY PROVES THAT
LEISURE AND BUSINESS WERE BORN TO EACH OTHER
leadling the rank of destinations that most receive business
travelers in Brazil, the agenda of Séo Paulo has professional
meetings from January fo January. However, the largest city
of Latin America not only depends on work. According fo
data from SPTuris (company responsible for promoting and
planning fourism in the cily), there are 158 museums, 145
theaters and concert halls, 109 parks and green areas,
150 libraries, 115 cultural venues, 11 soccer stadiums,
333 sports and leisure cenfers, 59 specialized shopping
streets, 53 malls and more than 20,000 restaurants.

In order o have emough energy for this festival of
affractions, Segue Viagem has pre,oored four suggestions
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of diversified itineraries, perfect to combine with a
business frip. Check it out, “meu” (raditional slang
from Séo Paulo, which means “dude”)!

VISITING SAMPA

CITY TOUR: Séo Paulo Cathedral, Liberdade district,
Municipal Theatre of Sao Paulo, Terrago Itdlia,
Municipal Market, Paulista Avenue, MASP (Sdo
Paulo Museum of Art], Soccer Museum, Ibirapuera
Park and Morumbi surrounding area (where the
stadium and the Municipal Chamber are located).
SHOPPING TOUR: Oscar freire Street, shopping malls
such as Cidade Jardim and Iguatemi for luxury items
and boutiques and regions of 25 de Margo Streef and
Bom Retiro for popular and//or wholesale commerce
RELIGIOUS TOUR: Séo Paulo Metropolitan Cathedral,
Pateo do Collegio, Sacred Art Museum and mass with
Gregorian chant at Sdo Benio Monastery Church.
GETAWAYS: Sdo Vicente, Santos and Guarujg
beaches, the art center of Embu das Artes city and
destinations like Campos do Jorddo and Aparecida.

£ ATREND tem pacotes para S@io Paulo. Destoque

i pura o que indui hospedagem de 3 noites com café da
¢ manhd no Radisson Paulista e o posseio “Tour By
& Night”, com show de MPB. A parti de 10x RS 183 por
*,pesso0, em apto. singe. Pacote valido pora emborques ¢
; realizados até julho de 2019. ’

. Confira esta e outras oferfas pelo
.. 34090 1688.

NA FOTO MAIOR, A ICONICA CATEDRAL DA SE. ACIMA,
NO DETALHE, MERCADO MUNICIPAL

IN THE LARGEST PHOTO, ICONIC SAO PAULO
METROPOLITAN CATHEDRAL. ABOVE, MUNICIPAL MARKET

UM ROLE POR SAMPA

CITY TOUR: Catedral da Sé, bairro
da liberdade, Theatro Municipal
de Séo Paulo, Terraco ldlia,
Mercado  Municipal,  Avenida
Paulista, MASP [Museu de Arte
de S&o Paulo), Museu do Futebol,
Parque do Ibirapuera e arredores
do Morumbi (onde ficam o estadio
e o Palacio do Governo.

TOUR DE COMPRAS: Rua Oscar
Freire, shopping centers como
Cidade Jordim e Iguatemi para
artigos de luxo e lojas de grife e
as regides da Rua 25 de Margo
e do Bom Refiro para comércio
popular e/ou atacadista.

TOUR RELIGIOSO: Catedral da
Sé, Pateo do Collegio, Museu
de Arfe Sacra e missa com canto
gregoriano no Mosteiro de Sdo
Bento.

BATE-VOLTA: praios de SGo Vicente,
Santos e Guarujd, a estancia artis-
tica de Embu das Artes e destinos
como Campos do Jorddo e a ci-

dade de Aparecida.
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rimeira colocada enfre as cidades do
confinente americano que mais sediaram
eventos de relevancia mundial em 2017,
conforme dados da ICCA  (sigla em
inglés para Associagdo Internacional de
Congressos e Convengdes|, Buenos Aires
dé um show fanto no turismo de lazer
quanto no de negécios.

E vocé sabe o que isso significa, agente?
Razdes suficientes para convencer o seu
passageiro a dar uma  esticadinha na
viagem a trabalho e se jogar na ferra de
nuestros hermanos, desfrutando a infinidade
de afrativos que eles Bm a oferecer.
Inclusive, para deixélo com gostinho de
quero mais, a Segue Viagem apresenta
agora alguns possiveis passeios por ali que
sGo excelentes para serem casados com
uma esfada corporativa.

BLEISURE FANS CAN'T RESIST THIS BRAZI'S
CHARMING NEIGHBOR

Occupying the first position among the cities of
the American continent that most hosted events of
global relevance in 2017, according to the ICCA
(Infernational Congress and Convention Association),
Buenos Aires does a great job when it comes fo
leisure and business fourism.

Do you know what does it mean, fravel agent? Reasons
enough fo convince your passenger fo extend the
business frip and enjoy the country of nuestros hermcmos/
experiencing a series of affractions offered there. In
addition, fo increase their curiosity, Segue Viagem now
presents some excellent fours fo complefe a business frip.
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iMUY BUENO!

CITY TOUR: Plaza de Mayo, Pirémide
de Mayo (May Pyramid), Buenos Aires
Metropolitan ~ Cathedral, — Obelisk  (city’s
symbol], Coldén  Theatre, Casa Rosada

(The Pink House), the sophisticated region
of Palermo, architectonic monuments  of
la Recoleta, colonial houses of San Telmo
neighborhood, such as the Basilica of Our
[oc/y of the Pillar, and the vibrant surround/’ng
area of Puerto Madero.

NIGHT SCENE: o delicious dinner with
traditional  Argentinian  dishes and  tango
performance in the iconic Sefior Tango.

TOUR OF THE NEIGHBORHOQD: a little visit
to Uruguay to get to know Montevideo capital
and/or the little charming historical city of
Colonia del Sacramento.

Agete loval

# A TREND tem pacofes para Buenos  Aires.
i Destaque para o que indui hospedagem de 4 noites

: no Hotel Embajador by 525 com café da manhd
" fransfer iny/out, city four e janfor no Sefior Tango. A
"'~.,_ partir de 10x USD 18 por pessoa, em apto. duplo.
’ Confira esta e outras ofertas pelo ’
734090 1688.

NA FOTO MAIOR, FACHADA DA CASA ROSADA. LOGO
ACIMA, NO DETALHE, RECORTE DE PUERTO MADERO
THE LARGEST PHOTO SHOWS THE FACADE OF CASA
ROSADA. RIGHT ABOVE, PUERTO MADERO

iMUY BUENO!

CITY TOUR: Plaza de Mayo,
Piramide de Mayo, Catedral
Metropolitana de Buenos Aires,
Obelisco (simbolo da cidade),
Teatro Colén, Casa Rosada,
a luxuosa regido de Palermo,
os monumentos arquiteténicos
de la Recoleta, os casardes
coloniais do bairro San Telmo,
como a Basilica Nuestra Sefiora
del Pilar, e a badalada drea no
entorno de Puerto Madero.

ESCAPADINHA NOTURNA:
um saboroso jantar & base de
pratos fipicamente argentinos,
acompanhado por um tradicio-
nal show de tango, no icénico
Sefior Tango.

PELA VIZINHANCA: um puli-
nho no Uruguai para uma visita
& capital Montevidéu e/ou &
graciosa cidadezinha histérica
de Colonia del Sacramento.
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estino de neve, praias, montanhas
e grandes cidades, o vizinho mais
comprido do Brasil é uma parada
cerfeira para quem quer curfir uma
viagem franquila e desconfraida do
comegco ao fim. E isso também vale para
viagens motivadas pelo tfrabalho, porque
l& o bleisure encontra um terreno fértil
para florear.

Enfre programas  histéricos,  culturais,
arquitetdnicos, gastrondmicos e naturais,
ha apenas um problema: selecionar os
que vao infegrar o rofeiro em meio a
fantas opgdes disponiveis. Mas a gente
te d& uma mdozinha, indicando ftrés
conexdes direfas com a diversdo para
intercalar  com as  responsabilidades
profissionais. Prontos para seguir nesfta
viagem? jEntonces, vale, chicos!
EXCELLENT TO HOST A GUEST, THE CITY DOESN'T
DISAPPOINT BUSINESS AND LEISURE TRAVELERS

A destination of snow, beaches, mountains and big
cities, Brazil's /ongesr neighbor is the f/'ghf stop for those
who would like to enjoy a tranquil and relaxing stay from
beginning fo end. And it also works for business frips,
because bleisure finds there a wide territory to explore.
Among historical, cultural, architectonic, gastronomic
and natural activities, there's only one problem:
choosfﬂg which one of them will be included in the

itinerary considering so many options. However,
we will help you with this, suggesting three direct
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EXCELENTE ANFITRIA, A CIDADE
NAO DECEPCIONA QUEM VIAJA A
TRABALHO E/OU A LAZER

connections  with fun fo intersperse  with
professional responsibilities. Are you ready fo
take this journey?@ jEnfonces, vale, chicos!
iMUCHO GUSTO EN CONOCERLA!

CITY TOUR: Civic Center, la Moneda Palace,
Ploza de Armas, Santiago  Metropolitan
Cathedral, Club Hipico (Riding Club), O'Higgins
Park, University of Chile, Cerro Santa lucia
lecological park located in the heart of the city),
bohemian neighborhood of Bellavista and climb
fo the top of Cerro San Cristébal, perfect fo have
a beautiful panoramic view of the capital.
GASTRONOMIC TOUR: a delicious tour of the
wineries of the regions, such as Concha y Toro.
IN THE SURROUNDINGS: four of Valparaiso and
Vifia del Mar coastal cities, a short getaway fo the
ecotourist sanctuary of Cajén del Maipo and a visit
to Valle Nevado to enjoy snow, in winter, or natural
treasures of the Andes Mountain Range, in summer.

¢ ATREND fem pacotes pora Santiago. Destaque
§ para o que indli hospedagem de 3 noifes com café
¢ da manhd no Hotel Panamericano, transfer in/
. out, city four e passeio pela vinicola Concha y Toro £
", com degustagio. A parfir de 10x USD 35 por

pessoa, em apto. duplo. ’

Confira esta e outras ofertas pelo
. 4090 1688,

NA FOTO MAIOR, A ELEGANTE CONSTRUGAO DO
PALACIO DE LA MONEDA. ACIMA, PARTE DA FACHADA
DA CATEDRAL METROPOLITANA DE SANTIAGO

IN THE LARGEST PHOTO, THE ELEGANT CONSTRUCTION
OF MONEDA PALACE. ABOVE, PART OF THE FACADE OF
SANTIAGO METROPOLITAN CATHEDRAL

iMUCHO GUSTO EN
CONOCERLA!

CITY TOUR: Centro Civico,
Palacio de La Moneda, Plaza de
Armas, Catedral Metropolitana
de Sanfiago, Club Hipico,
Parque O'Higgins, Universidade
do Chile, Cerro Santa lucia
[refogio ecoldgico que fica no
coracdo da cidade), bairro
boémio de Bellavista e subida
ao topo do Cerro San Cristébal,
ideal para contemplar uma bela
vista panor@mica da capital.

TOUR GASTRONOMICO: um
passeio delicioso pelas vinicolas
da regido, como a Concha y Toro.

PELOS ARREDORES: um giro
pelas cidades litoréneas  de
Valparaiso e Vifia del Mar, bate
e volta ao santudrio ecoturistico
de Cajon del Maipo e visita
ao Valle Nevado para curfir a
neve, no inverno, ou os fesouros
naturais  da  Cordilheira  dos
Andes, no verdo.




DESCUBRA SANTIAGO
DESDE NH HOTELS

A localizacao estratégica dos nossos 3 hoteéis, o conforto dos apartamentos
e o atendimento personalizado que oferecemos a cada hospede, nos faz Unicos.
Esperamos vocés para viver a experiéncia da cidade nos nossos hoteis
em Las Condes, Providencia ou Vitacura,
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MIAMI (ESTADOS UNIDOS)

isitada por aproximadamente 525 mil
brasileiros em 2017, segundo balango

do Greater Miami Convention &
Visitors Bureau, Miami j& é um desfino
consolidado no lazer e vem ganhando
forca crescente também no segmento
corporafivo. Isso se confirma néo sé pelo
nimero de pessoas — estimadas em forno
de 300 mil = que t&m trocado o Brasil
para morar na Flérida como também pela
diversidade de oportunidades existentes
por ali. Uma delas, inclusive, esté no
bleisure, ramo do Turismo em ascensdo
na regido justamente pela facilidade em
misturar diversdo e frabalho.

E vocé sabe qual é a melhor maneira
de proporcionar isso ao passageiro?
Tome nota de frés programas que s&o
garantias de bons resultiados e, é claro,
bons momentos.

ONE OF THE BRAZILIANS' FAVORITE PLACES, THIS NORTH-
AMERICAN CITY IS SYNONYMOUS WITH BLEISURE

Visited by about 525,000 Brazilians in 2017,
according fo data from the Greater Miami Convention
& Visitors Bureau, Miami alreadly is a consolidated
leisure destination and its business segment has been
growing more and more. This can be proven nof
only by the number of people — estimated at around
300,000 — who have moved from Brazil to live in
Florida but also by the diversity of opportunities there.
One of them, by the way, can be found in bleisure, an
increasing Tourism branch in the region because of the
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convenience of mixing fun and work.

And do you know what is the best way to provide
this o the passenger? Take note of three activities that
ensure good results and, of course, great moments.
TIME TO RELAX

CITY TOUR: a walking tour of the Downfown
district, considered the city's financial, cultural and
commercial center, and/or aboard the Hop-On
Hop-Off panoramic bus, whose itinerary includes
the main fourist affractions of the destination, such as
the beaches of Miami

SHOPPING TOUR: a stop at Sawgrass Mills,
one of the biggest outlets of the United States,
in which it’s possible to find stores selling brands
like Adidas, Calvin Klein, Carfer’s, Gap, Gucci,
Guess, levis, The Body Shop and Michael Kors,
among many others.

IN THE SURROUNDINGS: a visit fo the luxurious
Coral Gables neighborhood, the bucolic Coconut
Grove region and/or a 1-day tour of Key West
Island to see its natural beauties.

Agodte loval

# A TREND tem pacotes para Miami. Destoque 1
 pura 0 que inclui hospedagem de 4 noites no Hotel
¢ Lexington Miami Beuch ¢ locacio de veiulo :
. compacto com fods os faxas e profegges indusas. A
*,parirde 10x USD 52 por pessoa, em apto. duplo.
‘ Confira esta e outras ofertas pelo '
4090 1688.

NA FOTO PRINCIPAL, PANORAMICA DE_MIAMI
BEACH. ACIMA, NO DETALHE, REGIAO DE
DOWNTOWN MIAMI

THE MAIN PHOTO SHOWS A PANORAMIC VIEW
OF MIAMI BEACH. ABOVE, IN THE DETAIL,
DOWNTOWN MIAMI REGION

TIME TO RELAX

CITY TOUR: passeio a pé pelo
bairro Downtown, considerado
o cenfro financeiro, cultural e
comercial da cidade, e/ou a
bordo do &nibus panorémico
Hop-On Hop-Off, cuja rofa inclui
os principais pontos  turisticos
do destino, como as praias de

Miami Beach.
TOUR DE COMPRAS: uma pao-

rada no Sawgrass Mills, um
dos maiores ouflets dos Estados
Unidos, no qual é possivel en-
confrar lojas de marcas como
Adidas, Calvin Klein, Carter’s,
Gap, Gucci, Guess, levis, The
Body Shop e Michael Kors, entre
muitas outras.

PELOS ARREDORES: uma visita
& luxuosa vizinhanca de Coral
Gables, & bucdlica regigo de
Coconut Grove e/ou uma ex-
cursdo de um dia para apreciar

as belezas naturais da ilha de
Key West.
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0 RI.AN ﬂ U (ESTADOS UNIDOS)

vem vigja rumo & capital mundial da
diversdo mesmo que a negécios & sabe:
uma pausa na rotina profissional dedicada
ao lozer é praticamente inevitdvel.
E considerando a imensa grade de
afividades possiveis, déthe folga para
aproveifar fudo o que a cidade mais legal
do mundo proporciona aos seus visitantes!
Por isso, uma dica essencial para ganhar
fempo é invesfir no aluguel de carros ou
na confratogdo de transfers que ofimizem
os deslocamentos de & para c&. Agora,
se a sua proxima pergunia for sobre as
paradas a incluir no ifinerdrio do cliente
corporativo — além, & claro, dos parques
temdticos —, temos &timas recomendacdes a
fazer. Quer conhecer as principaise A gente
i& adianta aqui: a maioria delas & voliada
ao apaixonante universo das compras, &
que Orlando pode ser o paraiso para quem
quiser voltar para casa de malas cheias.

FUN OR BUSINESS@ IN THE CITY OF MAGIC, THERE'S
NO NEED TO CHOOSE: TRAV HE/?S CAN HAVE BOTH
/(U‘/e"é(s‘ gOﬁ‘”g fo ’he \/VOf\fd ('Opﬁ(lw O! u’] evenona L)L 5”’6’55
trip already know this: a break in the professional age/voa
o have some fun is inevitable. Anc sidering the lorge list
of Hmoc fo do, your passenger will need a long day off to
enjoy the coolest aciivities that the ¢ 'Vy provid its visitors!
Tr“ero*ore an essential fip fo save e is to invest in the
rental of cars or the hiring of transfers that optimize the
way to move around the city. Now, i your next question
is about the stops fo include in your business passenger’s

itinerary — in addition to the theme poms of cowse -
we have 7!@0 suggestions fo make. Would you like
to know the main ones? Spoiler alert: most of them
is related fo the exciting universe of shopping, since
Orlando can be a paradise for those fravelers who
wish fo go back home with many pieces of baggage
ENJOY IT!

ORLANDO VINELAND PREMIUM OUTLETS: outlet
with stores like Adidas, Calvin Klein, Carters, Gap,
G lacoste, levi's, Michael KO/S Nike, Reebok,
Tomm/ Hilfiger and many others

THE FLORIDA MALL: shopping mall with restaurants
and stores of Apple, HEM, MAC, Macy’s, N\'Cfosor*
Pandora, Rolex, Sreomro Victoria's Secret and Zara.
THE MALL AT MILLENIA: shopping mall for luxury
brands, such as Boss, Versace, Prada, Chanel, Gucci
and Emporio Armani.

OTHER OPTIONS OF TOURS: the Publix supermarket,
Walgreens pharmacy, Walmart, Marshalls, Perfumeland,
Ross and Target depariment stores and shops at Disney
Springs Walt Disney World Resort's markefplace).

/ ATREND tem pacotes para Orlando. Destuque
i para o que indui hospedagem de 7 noifes no
 Seralago Hotel & Suites Main Gate East :
4 ¢ locagio de vefculo Sedan com fodas as foxes e
Y prorecoes inclusas. A partir de 10x USD 29 por ; i
- pessoa, em apto. duplo.

Confira esta e outras ofertas pelo
.. @4090 1688, .

NA FOTO MAIOR, PANORAMICA DE DISNEY SPRINGS.
LOGO ACIMA, INSTALAGOES DO SHOPPING THE MALL
AT MILLENIA

IN THE LARGEST PHOTO, PANORAMIC VIEW OF DISNEY
SPRINGS. ABOVE, FACILITIES OF THE MALL AT MILLENIA

ENJOY IT!

ORLANDO VINELAND PREMIUM
OUTLETS: ouflet com lojos da
Adidas, Calvin Klein, Carter’s,
Gap, Guess, lacoste, Llevi’s,
Michael Kors, Nike, Reebok,

Tommy Hilfiger e muitas outras.

THE FLORIDA MALL: shopping
center com restaurantes e lojas
da Apple, H&M, MAC, Macy’s,
Microsoft, Pandora, Rolex, Se-
phora, Victoria’s Secret e Zara.

THE MALL AT MILLENIA: shopping
de grifes luxuosas, tais quais Boss,
Versace, Prada, Chanel, Gucci e
Emporio Armani.

DEMAIS OPCOES DE PASSEIOS:
o supermercado  Publix, a
farmécia Walgreens, as lojas
de departamento  Walmart,
Marshalls, Perfumeland, Ross
e Target e os estabelecimentos
comerciais situados na Disney
Springs (centro de compras do
Walt Disney World Resort).

segueviagem.com.br 27



CIDADE DO MEXI

(MEXICO)

CLAUDIO BRIONES/SHUTTERSTOCK.COM

CO

ara provar o doce sabor das vendas na
Cidade do México, ndo existe ingrediente
secrefo, uma vez que, ali, qualquer tipo
de viagem tem estada garantida no
sefor dos bons negécios. E é claro que o
bleisure também faz parte dissol

Quinta colocada no ranking continental
de destfinos que mais acolheram eventos
internacionais  em 2017, segundo
dados da ICCA (sigla em inglés para
Associag&o Internacional de Congressos
e Convengdes), se no segmento
corporativo a capital mexicana vai muito
bem, obrigada, no do lazer o cendrio
ndo é diferente. Caso vocé queira dicas
de como harmonizar um com o outro,
sugerimos aqui frés especialidades da
casa e o passo a passo de cada uma
delas para vocé degustar & vontade.

A SUCCESSFUL RECIPE THAT BLENDS ENJOYABLE TIME
AND BUSINESS IN THE SAME PACKAGE

To taste the sweet flavor of sales in Mexico City,
there's no secret /'ngredienf, since every type of frip
has a guaranteed stay in the sector of good dedals.
And bleisure is also part of this, of course!

Fifth position in the continental ranking of destinations
that most hosted international events in 2017,
according to ICCA (International Congress and
Convention Association), if in the corporate segment
the Mexican capital goes very well, thank you, in the
leisure scene is not different. If you would like some
tips on how balancing both, we suggest here three

2B v

specialties of the house and the step by step of
each one, so that you can enjoy it!

MEXICO, MEXICO, RA RA RA!

CITY TOUR: in the itinerary, Plaza de la Constitucién
(also known as Zécalo), National Palace, Metropolitan
Cathedral, Templo Mayor de los Aztecas, Chapuliepec
Forest and National Museum of Anthropology.
HISTORIC TOURS: a tour of Xochimilco canals and
the main atfractions of the Coyoacdn neighborhood,
such as the centennial San Juan Bautista Church,
Hemdén Cortés House (headquarters of  the
Coyoacdn Delegation and named after the Spanish
conquistador of the Aztecs| and the Frida Kahlo
Museum, dubbed The Blue House.

PYRAMIDS AND VOLCANOES: a tour of the
Pyramids of the Sun and Moon in the archaeological
zone of Teotihuacan, the largest pyramid of the
world in the Cholula archaeological zone, and the
Popocatépetl and Iztaccihuatl volcanoes, both in
the State of Puebla

Agede lova!

¢ ATREND fem pacotes para o Cidade do México. *
£ Destaque para o que inclui hospedagem de 4 noites com café %
i do manhd no Hotel Tryp WTC Mexico, transfer in/out,
& ity tour com visita ao Museu Nacional de Anfropologia (com
* ingresso) e four com almogo & Basfica de Guadalupe e s pirt- ¢
*. mides. Somene ferestre. A parii de 10x USD 35 por ¢
" pessoa, em apfo. duplo. Pacote velido para embarques
“.  tedizados enfre maio e unho de 2019.
... Confira esta e outras ofertas pelo

.. 734090 1688. .

NA FOTO PRINCIPAL, A MONUMENTAL PLAZA DE
LA CONSTITUCION. LOGO ACIMA, NO DETALHE, O
COLORIDO DA REGIAQ DE XOCHIMILCO

IN THE MAIN PHOTO, THE MONUMENTAL PLAZA DE
LA CONSTITUCION. RIGHT ABOVE, THE COLORFUL
REGION OF XOCHIMILCO

MEXICO, MEXICO, RA RARA!
CITY TOUR: no roteiro, a Plaza de
la Constitucion (conhecida também
como Zécalo), o Palacio Nacional,
a Catedral  Mefropolitana, o
Templo Mayor de los Aztecas,
o Bosque de Chapuliepec e o
Museu Nacional de Anfropologia.
TOUR HISTORICO: um passeio
pelos canais de Xochimilco e
pelas  principais afragdes do
bairo de Coyoacdn, como a
centendria  Pardquia de  San
Juan Bautista, a Casa de Herndn
Cortés (sede da Delegacdo
Coyoacdn e batizada com o
nome do conquistador espanhol
dos astecas) e o Museu Frida
Kahlo, apelidado de Casa Azul.
PIRAMIDES E VULCAO: umo
visita s pirdmides do Sol e da
lua na zona arqueolégica de
Teotihuacan, & maior pirémide
do mundo na zona arqueolégica
de Cholula e aos vulcdes Pope-
catépetl e Iztaccthuatl, ambos no
esfado de Puebla.
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onhecida no frade pelas grandes obras
de engenharia natural e humana — além
de ser um excelente point para compras,
claro -, a capifal panamenha é expert
em promover bons enconfros. Enfre eles,
desfaque para o elo enfre os segmentos
de lazer e corporativo, os quais, na falia
de um, dispdem ali de dois oceanos
para mergulharem de cabega em uma
correnfeza de oportunidades.

Quem se beneficia disso & o passageiro,
que tem oo alcance das mdos diversas
sugestdes de passeios na medida exata
para enfrelagar os compromissos de uma
viagem de negécios com a dose certa
de diversdo e descontracdo. Quer ter
essas dicas todas na ponfa da lingua?
Entdo confira logo a seguir!

THIS FAMOUS HUB OF AMERICA IS A SPECIALIST
IN CONNECTIONS IN THE BEST BLEISURE STYLE

Known in the trade because of amazing works of
natural and human engineering — in addition fo being
and excellent place for shopping —, the capital of
Panama is an expert in promoting good meefings.
Among them, we highlight the union between leisure
and business segments, having not only one but two
oceans fo deeply dive info a stream of opportunities.
This is great for the passengers, who have several
options of fours fo perfectly combine with commitments
of a business frip, enjoying the correct amount of fun
and relaxation. Do you want fo have these hints on
the fip of your tongue? So, check them oui!

[sv]

BY LAND, SKY AND SEA

CITY TOUR: to get an overview of what the
city offers, visit the Panama Viejo Historical
Monumental Complex, the coast of Cinta
Costera, the Casco Viejo region (listed as
Historic Heritage by Unesco), the Calzada de
Amador boardwalk (which connects the capital
city to Naos, Perico, Culebra and Flamenco
islands and it is also known as Amador
Causeway), the Museum of Biodiversity (called
Biomuseo) and the Panama Canal.

SHOPPING TOURS: visit the Metromall, where
there are stores of Calvin Klein, Crocs, lacoste
Outlet, levis, Miniso, Tommy Hilfiger and
Victoria’s Secret, and Albrook Mall, the largest
shopping mall of Panama, with more than /00
establishments.

BOAT TOURS: boat ride along the Panama
Canal, crossing the Pacific Ocean fo the Atlantic
or vice versa.

QWWW"

¢ ATREND fem pacotes para o Gidade do Panamd. .
£ Destague para o que inclui hospedagem de 4 noites com %
¢ café do manhd no Hotel Riu Plaza Panama, fronsfer
Lin/out, tour de compras, dity four e visita oo Canal do
Punamu Somente ferresfre. A parfir de 10x USD 38 por
", pessod, em apto. duplo. Pacote vdlido para emburques 3
realizados enfre maio e junho de 2019.

.. Confira esta e outras ofertas pelo .
4090 1688. .-~

NA FOTO MAIOR, REGIAO DE CASCO VIEJO. LOGO
ACIMA, RECORTE DA CALZADA DE AMADOR

IN THE LARGEST PHOTO, REGION OF CASCO VIEJO.
ABOVE, AMADOR CAUSEWAY

POR TERRA, CEU E MAR
CITY TOUR: para ter uma visdo
geral do que a cidade oferece,
vale visitar o Conjunto Monumental
Histérico de Panamd Viejo, a
orfla de Cinta Cosfera, a regido
de Casco Viejo (fombada como
Patriménio Histérico pela Unesco),
o calcadd@o Calzada de Amador
(que conecta a capital as ilhas
Naos, Perico, Culebra e Flamenco
e & conhecido também como
Amador  Causeway), o Museu
da Biodiversidade (chamado de
Biomuseu) e o Canal do Panamd.
TOUR DE COMPRAS: visita aos
centros comerciais de Metromall,
onde h& lojos de marcas como
Calvin Klein, Crocs, Lacoste Outlet,
levi's, Miniso, Tommy Hilfiger e
Victoria's Secret, e Albrook Mall, o
maior shopping do Panamd, com
mais de 700 estabelecimentos.
TOUR DE NAVEGACAO: passeio
de barco pelo Canal do Panamd,
cruzando do Oceano Pacifico ao
Afléntico ou viceversa.




\ + DE 410 MIL HOTEIS NO BRASIL E NO MUNDO;
|+ DE 13 MIL RESERVAS EMITIDAS MENSALMENTE; 1
|+ DE 25 MIL DIARIAS VENDIDAS POR MES; E
E + DE 1.000 CLIENTES FREQUENTES; i
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PRECISA FALAR COM A SHOP HOTEL?
ANOTE Al NOSSOS CONTATOS:

\/ De segunda a sexta-feira, o atendimento é das 8h as 18h, via chat e e-mail
(atendimento@shophotel.com.br);

\/ Plantao trilingue 24 horas, inclusive aos finais de semana e feriados, via e-mail
(24horas@trendoperadora.com.br) e/ou pelos niumeros (11) 4090-1755 e (11) 4090-1688.
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FALA, VIAJANTE

MAIS BLEISURE
DO QUE NUNCA

FOTOS: ARQUIVO PESSOAL

em toda viagem é a negécios, mas toda viagem pode
fer um qué de lazer, sabia disso? Este conceito universal
ganhou o Brasil, conquisfou o mundo e, desde entdo,
vem ditando tendéncia ao redor do globo. Seu nome?
Bleisure. O termo pode até parecer um tanto complicado
a principio, mas sua missGo & nobre: mesclar corporativo
e entrefenimento e oferecer uma experiéncia diferenciada
ao vigjante que vai pra 14 e pra cd a trabalho.

E como ninguém entende de viagem melhor do que vocé,
agente, a Segue Viagem reservou este espaco para vocé
dizer, de uma vez por todas, o quanto o bleisure j& é
parte da vida dos brasileiros e quais destinos &m tudo a
ver com esfe segmenfo em franca ascensdo. Solta a voz!

MORE BLEISURE THAN EVER

Not every frip is for business, but every friip can have a touch of pleasure, dlid
you know thaf@ This universal concept took Brazil, conquered the world and,
since then, has been dictating rends around the globe. lis name? Bleisure. The
term may seem a bit complicated in the beginning, but its mission is noble:
mixing work and enfertainment and offering a different experience to that
traveler who offen goes on a business frip. And as no one undersiands this
subject befter than you, travel agent, Segue Viagem has reserved this space
for you fo say, once and for all, how bleisure is alreadly part of the Brazilians’
lives and what destinies have everything fo do with this growing segment.
Let's hear you!

"A Premier Turismo atua ha dez anos no mercado corporativo e
por aqui ja organizamos indmeras viagens que aliam negocios
e lazer. Fazemos questdo de cuidar de todos os detalhes da
logistica e de acompanhar o grupo até o final. A preferéncia dos
nossos clientes sdo os resorts all inclusive, visto que, além de
oferecerem comodidades de salas de eventos e coffee break,
entre muitas outras facilidades, contam com estrutura de lazer
e entretenimento completa. Desta maneira a satisfagao do
grupo € garantida e o controle das despesas facilitado, ja que
a empresa nao precisa se preacupar com gastos adicionais com
0 consumo. Aproveito para ressaltar aqui que a TREND tem sido
grande parceira nossa em todos esses anos."

"Premier Turismo has been working for fen years in the
business market and here we have organized so many
frips that mix business and leisure. \We really love fo check
every defail of logistics and follow the group until the end of
the trip.  Qur customers prefer allinclusive resorts, because
in addition fo offering conveniences like event rooms and
coffee break, among other advantages, they count on a
complete leisure and entertainment structure. Thus, the group
satisfaction is guaranteed and it's easy to control expenses,
as the company doesn't need fo worry about additional
costs with consumption. | take the opportunity fo highlight
that TREND has been our great pariner all over these years."

I Premier Turismo
Cuiaba (MT)

"Viena, a capital da Austria, & perfeita aos viajantes que
buscam arte, cultura e misica classica. Adeptos do bleisure,
preparem-se: a cidade é magica, com seus paldcios, excelente
gastronomia, histéria riquissima e atrativos que deixam o0s
visitantes encantados com tamanha beleza. Viena é a capital
mundial da mdsica e a metrépole da arte europeia de primeira
classe. Recomendo demais este destino aos apaixonados por
musica e arquitetura e a quem viaja a lazer ou a trabalho."

I Vanilda Excursées
Palmas (TO)

3 2 [sv]

“Vienna, capital city of Austria, is perfect for those
travelers who are looking for art, culture and classical
music. Bleisure fans, get ready: the city is magical, with its
palaces, excellent gastronomy, rich history and affractions
that enchant its visitors. Vienna is the world capital of
music and mefropolis of firstclass European art. | strongly
recommend this destination to those who love music and
architecture and who fravel for leisure or business."



"Tenho uma agéncia de viagens no norte do Mato Grosso, em Sinop,
e, sempre que possivel, tento aliar negacios e lazer. Hoje isso ja virou
tendéncia no mercado e esta sendo chamado de bleisure. Em dada
oportunidade, fui convidada a participar de um evento em Buenos Aires
e pensei “por que ndo aproveitar e unir o 0til ao agradavel?”. Decidi,
entdo, dar uma esticadinha e conhecer a tao desejada Bariloche,
prorrogando minha viagem em quatro dias. Esta deciséo resultou no
aumento das vendas da agéncia, visto que vivéncias pessoais revertem
em experiéncia, pessoalidade e seguranga para os clientes. Felizmente
este comportamento ja é bem comum e 0s passageiros querem curtir
o0 destino a0 maximo. Exemplos disso sdo 0s congressos realizados
Brasil afora, nos quais os viajantes prolongam a estada para fazer
turismo. 0 melhor de tudo é ndo ver a viagem como uma obrigagéo de
trabalho, mas, sim, como uma chance de lazer."

JZ Viagens I ‘I have a travel agency in the north of Mato Grosso, in Sinop,

Sinop (MT) and, whenever possible, | try fo ally business with leisure. Today,
this is a frend in the market and is called bleisure. At a certain
opportunity, | was invited to participate in an event in Buenos
Aires and | thought “why not to combine business with pleasure@”
So, | decided to extend the frip and get to know the wonderful
Bariloche, adding four days to my stay. This decision resulted in
the growth of sales at the agency, as personal adventures are
synonymous with experience, personality and sofery for customers.
Fortunately, this behavior actually is very usual and passengers
wish fo enjoy the destination as much as they can. Some examples
are those congresses held all over Brazil, in which fravelers extend
their stay fo go sightseeing. The best of it is not fo see the frip as a
work task, but see it as a chance to have fun.”

"Como o bleisure permite combinar viagens a negdcios com lazer, impactando
positivamente a experiéncia do viajante, um destino muito apropriado para este tipo
de proposta é Nova York. Isso porque na regido é possivel formatar um roteiro mais
compacto,deacordocomoperfil dopassageiro e o tempodisponivel,compreendendo
desde os mais famosos cartdes postais, como Central Park e Estatua da Liberdade,
e passando ainda por museus e espetaculos teatrais, sobretudo na Broadway. Além
disso, o destino permite fazer compras nos inimeros shopping centers e lojas de
grife, experimentar a diversificada gastronomia, uma vez que abriga restaurantes do
mundo inteiro, e curtir a agitada vida noturna, composta por bares, pubs e boates. Se
0 viajante for uma pessoa descolada, ele poderd se locomover de metrd pela cidade,
transformando sua estada em algo ainda mais interessante."

"As bleisure allows us to combine business and leisure fravels, positively
influencing the traveler experience, a very adequate destination for this type
of proposal is New York. This is because in this region its possible fo create
a more compact itinerary, according fo the passenger's profile and available
time, includling from the most famous postcards, such as the Central Park and
Statue of Liberty, to museums and theatrical plays, mainly Broadway spectacles.

In addition, the destination allows you to shop in countless malls and boutiques, I
iry the diverse gastronomy, as the city provides restaurants from all over the world,

and enjoy the vibrant nightlife, composed of bars, pubs and nightclubs. If the

traveler is an oulgoing person, she or he can get around the city by subway,

turning her or his stay info something even more interesting.”

Sempre Viagens
Sorocaba (SP)

QUER APARECER AQUI?
Envie seu depoimento para

segueviagem@trendoperadora.com.br
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TREND EM FOCO u GRUPO TREND

Sob nova

DIRECAC

MAURICIO FAVORETTO ASSUME O
COMANDO DO GRUPO TREND, FORTALECE
SINERGIA COM CVC CORP E INTENSIFICA
VALORIZACAO DO AGENTE DE VIAGENS

FOTO: ALMIR BONFIM JUNIOR/GRUPO TREND
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“0O DNA DA TREND SEMPRE ESTEVE
VINCULADO A VENDAS E AO
ATENDIMENTO EXCLUSIVO AS AGENCIAS
DE VIAGENS. FORAM ESSES DOIS
PRINCIPIOS QUE A TORNARAM GIGANTE.
E ISSO PERMANECERA INABALAVEL”

“TREND’S DNA HAS ALWAYS BEEN RELATED TO SALES AND EXCLUSIVE
SERVICES PROVIDED TO TRAVEL AGENCIES. BOTH PRINCIPLES MADE THE
COMPANY A GIANT. AND IT WILL REMAIN UNBREAKABLE”

ano comecou hd pouco e 2019
i& enfrou para a histéria gragas as
renovagdes que chegaram com tudo
para agifar o frade furistico nacional.
Entre elas estd a mudanca na direcdo
do GRUPO TREND, que desde janeiro
vem sendo conduzida por Mauricio
Favoretto, escolhido como  sucessor
de Luis Paulo Lluppa para a lideranga

da holding.

Especialista em Gestdo de Varejo e
Marketing, o economista ingressa
no segmenfo de viagens frazendo
na bagagem vasta experiéncia &
frente  da direforia  comercial de
multinacionais que sdo referéncias
no mercado, como Coca-Cola,
Grupo Campari e DPA Brasil — esta
Glima uma joint venture das empresas
Fonterra e Nestlé.

"O DNA da TREND sempre esteve
vinculado a vendas e ao atendimento
exclusivo as agéncias de viagens.
Foram  esses dois  principios,
associados a valores como respeifo,
profissionalismo e credibilidade, que a
fornaram gigante. E isso permanecerd
inabalavel”, ressalta Favoretto.

i

NOVIDADES A CAMINHO

Na gestdo atual a palavra de ordem
é regionalizar. “Nossa estratégia para
este ano consiste, sobretudo, em forta-
lecer as equipes regionais espalhadas
pelo Brasil, visando desenvolver agdes
especificas para as necessidades de
cada local”, revela o executivo.

Na prdtica, um dos primeiros passos
dados para atingir tal obijetivo foi a

UNDER NEW MANAGEMENT
MAURICIO FAVORETTO IS NOW IN CHARGE
OF GRUPO TREND, STRENGTHENING SYNERGY
WITH CVC CORP AND INTENSIFYING TRAVEL
AGENT APPRECIATION

The year has just begun and 2019 makes history
because of the novelties that came fo shake the national
fourism trade. Among them, we have the change of
director at GRUPO TREND, which since January has
been led by Mauricio Favoretto, chosen as the successor
of luis Paulo Luppa for the leadlership of the holding.
Specidlist in Retail and Marketing Management, this
economist joins the travel segment and brings his wide
experience as a commercial director of multinational
companies that are benchmarks for the market, such as
Coca-Cola, Campari Group and DPA Brazil - the last
one a joint venture of Fonterra and Nestlé.

“TRENDs DNA has always been related to sales
and exclusive services provided fo travel agencies.
Both principles, together with values like respect,
professionalism and credibility, made the company a
giant. And it will remain unbreakable, " says Favoretto.
COMING SOON

In this curent management, the keyword s
regionalization. “Our strategy for this year mainly consists
in sirengthening those regional teams spread all over
Brazil, aiming at developing specific actions to meef the
needs of every one of them," the executive reveals.

In practice, one of the first steps taken to achieve this
goal was the change in the Sales Convention of the
company, promoted by its managers in six regional
centers — Sao Paulo Capital, Sdo Paulo Countryside,
Rio de Janeiro and Espirito Santo, North and
Northeast, Central-West and South — and also with
the Operation and Support teams.

A STRONG TEAM

It also should be highlighted in this new phase the
intensification of the synergy between the CVC Corp's
business units. VWorking independently and af the same
time in a cooperative way, the idea is fo use the credibility
of the group fo obtain the best deals and conditions of
the markef, having in mind only one goal: keeping the
growth of fravel agents' sales. To achieve this goal, the
constant search for innovation and improvement of the
services offered stays sirong in the list of priorities.

“We would like to make it clear to our customer and
partner bases that the presence of TREND at CVC Corp,
one of the largest ravel groups of the world, represents
easy and immediate access to a wide range of special
conditions. Some examples of that correspond fo the
growth of our alreadly large portfolio of prodlucts and
services, which still has national and international hotels
as flagship, more agility in all processes and the fotal
commitment of our employees o make this new cycle a
successful chapter,” says the director general.

mudanca no formato da Convencédo
de Vendas da operadora, promovida
pelos gesfores da empresa em seis
nicleos regionais — Sdo Paulo Capital,
Séo Paulo Interior, Rio de Janeiro e
Espirito Santo, Norte e Nordeste,
Centro-Oeste e Sul — e também junto as
equipes de Operagdo e Atendimento.

AFORCA DO TIME

Outro destaque desfa nova fase é a
infensificacdo da sinergia entre as
unidades de negécio que fazem parte
da CVC Corp. Atuando de forma
independente e, ao mesmo tempo,
cooperada, a ideia é utilizar o peso
do grupo para obter as melhores
negociagdes e condicdes de mercado,
fendo em vista um UGnico obijefivo:
manter elevadas  as  vendas dos
agentes de viagens. Para alcangar fal
meta, a busca constante por inovagdo
e pelo aprimoramento dos servicos
oferecidos continua firme e forte na
lista de prioridades.

"Queremos  deixar claro & nossa
base de clientes e parceiros que a
presenca da TREND na CVC Corp,
um dos maiores conglomerados
de viagens do mundo, representa
acesso facil e imediato a um rol de
diferenciais. Alguns exemplos disso
correspondem ao  crescimento  da
nossa ja@ ampla cesta de produfos
e servicos, que continua tendo a
hotelaria  nacional e infernacional
como carrochefe, mais agilidade em
todos os processos e o empenho fofal
de nossos colaboradores para fazer
deste novo ciclo um capitulo marcado
pelo sucesso”, afirma o direfor-geral.
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Viagem & com agente

VENDA MAIS:

0 novo portal de ofertas
do GRUPO TREND

OS MELHORES DESTINOS, PACOTES
E PROMOCOES DO MERCADO AGORA
JUNTOS E MISTURADOS E A APENAS
UM CLIQUE DE DISTANCIA

gilidade, praticidade e resolutividode o servico dos
negdcios e na palma da mdo do agente de viagens. Sabe
de que maneira? Por meio do Venda Mais, site novinho
em folha lancado pelo GRUPO TREND para dar um gés
extra no campo das vendas imbativeis, como o préprio
nome ¢ indica.

Desenvolvido para agrupar as melhores negociacdes
oferecidas pela operadora, o portal reine ampla rede
de oportunidades, atualizadas toda semana. E ndo sdo
quaisquer oportunidades ndo, mas sim um combinado de
lugares, produtos e servicos que, em comum, apresentam
um custo,/beneficio sem igual.
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NADA DE COMPLICAGCAQ

Basfanfe infuitivo e simples de ser
manuseado, o Venda Mais foi
configurado no esfilo “One Page
Llayout”, o que, na prdtica, significa
a compilagdo de todo o conteddo
em uma Unica pégina, dividida por
secoes. Ao acessar o sife 0s usudrios
em & disposico um resumo das
principais  promogdes, as  quais,
por sua vez, estdo vinculadas cos
seguinfes produtos: locacdo de carro,
pacofes, cruzeiros, hotéis e ingressos.

UM ATALHO PARA 0 SUCESSO

Apos navegar pelo portal e ficar por
dentro dos produtos e destinos que
esido em alta no momento, chegou
a hora da efapa mais aguardada do
processo: fechar um excelente negécio.
E isso é facil, fécill Basta escolher a
opgdo de seu interesse, conferir a
descricdo detalhada da oferta e, em
seguida, clicar no botdo de acesso ao
NATREND (que aparecerd na tela) para
dar sequéncia & reserva da maneira
com a quol vocé, agente, & estd mais
do que habituado.

Além de todas essas funcionalidades,
o Venda Mais permite uma conexdo
direta com os perfis da operadora nas
principais redes sociais — Facebook,
Instagram, Twitter, LinkedIn e YouTube
— e também fornece todos os telefones
de contato da Central de Atendimento
24 horas, incluindo o da equipe
dedicada ao suporte do sistema de
reservas NATREND para o caso de
vocé enfrentar alguma dificuldade.

VEN

DA

*TREND

SO 0S TOPS

No portal Venda Mais vocé encontra:

e O top 10 de hotéis em desfaque na
semana, com opgdes nacionais e
infernacionais;

e O top 10 de pacotes de viagens no
Brasil e no exterior;

® O top 10 de cruzeiros com farifas dife-
renciadas e demanda elevada no trade;

® Uma selecdo com as melhores farifas
de aluguel de carros;

® Ingressos para os complexos Disney,
SeaWorld e Universal,  parques
aqudticos (o exemplo do  Beach
Park, no Ceard), parques temdticos
(como Beto Carrero World, em Santa
Catarina) e grandes espetaculos (tais
como as afracdes do Natal Luz, em
Gromodo), entre outros.

E af, ficou interessado? Enido ndo perca

fempo e acesse agorinha mesmo o site

https://www.trendviagens.com.br/
vendamaistrend/ para aproveitar essas

e outras oportunidades exclusivas.

TOP LIST

On Venda Mais portal, you will find:

® Top 10 hotels in evidence of the week, with
national and infernational opfions;

e Top 10 travel packages in Brazil and abroad;

e Top 10 crises with special rates and high
demand in the trade;

e A selection with the best car rental prices;

e Tickeis fo Disney, SeaWorld and Universal
complexes, water parks (Beach Park, in Ceard,
for example), theme parks (such as Beto Carrero
World, in Santa Catarina) and great spectacles
(like Natal luz, in Gramadbo), among others.

Are you inferested in those offers? So, don't be

waiting and access right now the website https://

www.trendviagens.com.br/vendamaistrend/  fo
check out these and other exclusive opportunities.

VENDA MAIS: THE NEW SALES
PORTAL OF GRUPO TREND

THE ~ BEST  DESTINATIONS,  TRAVEL
PACKAGES AND OFFERS OF THE MARKET
ARE NOW TOGETHER AND JUST A CLICK
OF DISTANCE

Agility, practicality and effectiveness at the
service of the business and in the palm of the
agents hand. Do you know how?2 Through
Venda Mais (Sell More, in English), a fresh
new website launched by GRUPO TREND fo
give an exira boost fo the field of unbeatable
sales, as its own name tells us.

Created to gather the best deals negotiated
by the company, this portal offers a huge
chain of opportunities, weekly updated.
And they are not ordinary opportunities; they
are a combination of places, products and
services that, in common, present a special
costbenefit.

EASY PEASY

Venda Mais is very intuitive, simple to handle
and configured in the "One Page Layout” style,
which means, in practice, the compilation of
all content present in just one page, divided
into sections. When accessing the site, users
have a summary of the main promotions
available, which are linked o the following
products: car rental, fravel packages, cruises,
hotels and tickets.

A SHORTCUT FOR SUCCESS

After browsing the portal and getting updated
on popular products and destinations of the
moment, it’s time for the most awaited step of
the process: closing an excellent deal. And
this is an easy-peasy thing! Just choose your
option, check the defailed description and
then click on NATREND access button (which
will appear on the screen] to validate the
reservation as you are used fo do.

In addition to all these functionalities, Venda
Mais allows a direct connection with the
profiles of the tour operator on the main
social media — Facebook, Instagram, Twitter,
Linkedin and YouTube — and also provides all
coniact telephones of the 24-hour Call Center,
including the team dedicated to the support of
NATREND reservation system in case you face
any difficulties.
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SHOP HOTEL

DE OLHO

nos numeros

INTELIGENCIA DE VENDAS, A
NOVA FORMULA DA SHOP HOTEL
PARA AMPLIAR AS VENDAS DO

que o futuro do mercado reserva a vocg,
agente? No que depender da SHOP
HOTEL, a resposta para essa pergunta
estd na ponta da lingua: vendas, vendas
e mais vendas. Inclusive, para dar uma
forcinha ao destino, a empresa acaba
de implementar uma drea cuja missdo
é mesclar conhecimento especializado
e tecnologia de ponfa para, assim,
garantir que vocé e toda a base de
clientes da companhia tenham acesso
as melhores oporfunidades. Sabe que
drea é essa? Inteligéncia de Vendas.

0 CAMINHO DO OURO

A frente do sefor esta Stheffany Ribeiro,
a cientista econdmica recém-integrada
ao fime de profissionais da Onine

Travel Operator do GRUPO TREND

que chega encarregada de duas fare-
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AGENTE DE VIAGENS

KEEP AN EYE ON THE NUMBERS

SALES  INTELLIGENCE, SHOP HOTEL'S
NEW FORMULA TO BOOST TRAVEL
AGENT'S SALES

What does the future of the market have
for you, travel agente Depending on SHOP
HOTEL, the answer fo this question is right
here: sales, sales and more sales. By the
way, fo give a litfle help to the destiny,
the company has just implemented an
area whose mission is fo mix specialized
knowledge and cuttingedge technology
fo ensure that you and the company's
customer base have access fo the best
opportunities. Do you know what area is
this2 Sales Intelligence.

THE GOLDEN WAY

Stheffany Ribeiro is in charge of the sector
and this economics scientist, who has just
arrived to the team of professionals of the
GRUPO TREND's Online Travel Operator, is
responsible for two main fasks: the first one
is to monitor today’s business; the second is
to plan tomorrow’s business. The intention
is fo have enough material and develop
more and more innovative actions, based

fas primordiais: a primeira é monitorar o
hoje; a segunda é projefar o amanha. O
obijefivo é reunir municdo suficiente para
desenvolver acdes cada vez mais inova-
doras, baseadas em um planejamento
esfratégico focado na geragdo de resul-
tados pra l& de safisfatérios.

"Quando cruzamos uma operacdo for-
mada por profissionais que entendem
muito bem sobre um produto com a maior
quantidade possivel de informagdes e ten-
déncias de consumo, sabemos com preci-
sGo para onde direcionar nossa forca de
vendos. E esse & o meu propésito aqui na
SHOP HOTEL: trazer dados precisos do
frode com o intuito de fomar o sefor de
Inteligéncia a chave para a obtengdo de
dados relacionados ao turismo em &mbi-
fo global”, afirma Stheffany.



“A INTELIGENCIA DE VENDAS
FUNCIONA COMO UMA ESPECIE DE
PAINEL DE CONTROLE, GERANDO
INDICADORES DE DESEMPENHO
FUNDAMENTAIS PARA UMA ANALISE
DE PERFORMANCE APROFUNDADA”

“SALES INTELLIGENCE IS A KIND OF CONTROL PANEL, GENERATING CRUCIAL KEY

PERFORMANCE INDICATORS FOR ELABORATED PERFORMANCE ANALYSIS”

COM A PALAVRA, 0S NUMEROS

Aluando @ partir de uma base de dados
abastecida com o perfil dos consumidores, o
comportamento dos fornecedores e o histérico
das vendas fechadas, a Inteligéncia de Ven-
das funciona como uma espécie de painel de
controle, gerando indicadores de desempe-
nho fundamentais para uma andlise de perfor
mance aprofundada. Como consequéncia, a
SHOP HOTEL passa a ter acesso imediato ao
fluxo de negécio das agéncias de viagens,
criando linhas de atuagdo persondlizadas e
direcionadas para os melhores resuliados.

"E importante salientar que todos os nossos
clientes serGo beneficiados, visto que os
levantamentos estdo sendo separados por
regional, executivo de Vendas e agéncia
de viagens. Além disso, a SHOP HOTEL
fambém conseguird se posicionar diante
do mercado online de forma ainda mais
agressiva, aprimorando acordos, indo em
busca de promogdes e farifas imbativeis e,
entdo, impulsionando as vendas no lazer e
no corporativo”, explica Femando Gime-
nez, gerenfe-geral da empresa.

VANTAGENS
QUE VEM COM A
INTELIGENCIA DE
VENDAS

* MAIS AGILDADE, EXATIDAO
F DINAMICA NOS PROCES-
SOS OPERACIONAIS;

o PLANEJAMENTO DE ACOES
ESTRATEGICAS;

o ATENDIMENTO PERSONA:-
LIZADO:

e MEIHORES CONDICOES
DE MERCADO;

e TARIFAS AINDA MAIS COM-
PETITIVAS.

ADVANTAGES THAT COME WITH
SALES INTELLIGENCE

e More agility, accuracy and dynamics
in the operational processes;

e Planning of strategic actions;
e Personalized service;
e Best market conditions;

® More competitive rates.

on a strategic planning focused on the
generation of very good results.

“When we notice an operation composed
of professionals who understand very well
a product with a high number of pieces
of information and consumer trends, we
know exactly where to address our sales
force. And this is my goal here at SHOP
HOTEL: bringing accurate trade data in
order to make the Intelligence sector the
key fo obtaining global tourism daia,” says

Stheffany.

PLEASE WELCOME THE NUMBERS
Working from a database with consumer
profiles, supplier behavior and history of
closed deals, Sales Intelligence is a kind
of control panel, generating crucial key
performance  indicators  for elaborated
performance  analysis.  Consequently,
SHOP HOTEL has now immediate access
to the business flow of travel agencies,
creating personalized and targeted lines of
action for the best resuls.

“It's important to highlight that all of our
customers will have benefits, since data
is being prepared divided info regional,
Sales executive and  travel agencies.
In addition, SHOP HOTEL will also be
able to approach the onine market in
an even more aggressive way, improving
agreements, looking for promotions and
unbeatable rates and boosting sales of
leisure and business travels,” Fernando
Gimenez explains, general manager at
the company.
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VacationHomes

IAMI & 1 vae

PASSAGEIROS COM DESTINO A POPULAR
CIDADE DA FLORIDA ENCONTRAM NO VHC
LUXURY APARTMENTS UM COMBO DE
CONFORTO E COMODIDADES

FOTOS: DIVULGACAO VHC

magine um destino de belas praias, éfimos restaurantes,
vida noturna movimentada, atividade cultural incessante
e sacolas fransbordando de compras. E, agente, quem
vigja para Miami ndo encontra problema algum em
desenhar um rofeiro “mustdo”, que fraduza o qué de agito
e diversdo que rege a cidade.

Para coroar a estada, nada como apostar naquela velha mér
xima "sentirse em casa mesmo fora de casa”. E & justamente
ai que entra a Vacation Homes Collection, uma das principais
administradoras de iméveis para temporada da Flérida. E sob
o nome VHC Luxury Apariments e aparéncia elegante por den-
fro e por fora que um edificio operado pela empresa concilia
as vantagens de se hospedar em um hotel com o aconchego
e as comodidades de um lar. Bénus: o edificio é novinho e
suas instalagdes recém-inauguradas séo puro luxo e conforto.
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MIAMI A LA VHC

PASSENGERS WITH DESTINATION TO THE POPULAR CITY OF FLORIDA FIND IN VHC
LUXURY APARTMENTS A COMBO OF COZINESS AND CONVENIENCES

Imagine a destination of beautiful beaches, great restaurants, vibrant nightlife,
endless cultural activities and many shopping bags. That's right, agent, people
who travel to Miami don't find any problem in planning a "'mustdo” itinerary that
translates the tradlitional touch of excitement and fun that takes the cily.

To fop it off, there’s nothing betier than betting on that old maxim feel at home
wherever you are.” And that's where Vacation Homes Collection, one of Florida's
main vacation homes managements, comes in. Its under the name VHC Luxury
Apariments and elegant appearance inside and out that a building managed by
the company combines the advantages of staying in a hotel with the coziness
and amenities of a house. Bonus: the building is new and its recently inaugurated
facilities are very sophisticated and cozy.

HEY, PAXI WELCOME HOME

Amazing from any point of view, the way that leads fo the building alreadly evidences
one of its most important advaniages: the great location in South Beach neighborhood.
About a tenminute walk from the famous Ocean Drive, in addition o the proximify fo the
beach, the building is close to several commercial esiablishments, such as Equinox and
Orangetheory gyms, Publix and VWhole Foods markets and CVS and Walgreens pharmacies.



NO ROL DE SERVICOS

Para fomar a experiéncia ainda melhor, a VHC

capricha nos detalhes. Confira agora o que pode ser

contratado & parte:

servicos de limpeza e lavanderia;

delivery de itens de supermercado e restaurantes;

estacionamento;

recebimento de encomendas;

checkin e checkout em hordrios especiais;

deposito para malas;

assisténcia de uma Central de Atendimento 24 horas;

opgdes de transfer do aeroporto de Miami;

e chef de cozinha e/ou decoracdo temdtica,
ambos sujeitos & disponibilidade.

LIST OF SERVICES

To make this experience even better, VHC is very careful about

defails. See now what can be hired separately:

e housekeeping and laundry services,

e delivery of grocery items and restaurants;

e parking lof;

receipt of orders,

check-in and checkout at special time;

baggage storage;

assistance of a 24-hour Support Center;

options of transfers from Miami Airport;
chef and/or themed decoration, both subject to availability.

And what about leisure and entertainment options? There are many things fo do! Everglades
National Park and Biscayne National Park are very close fo there, good choices for
ecotourism lovers, and Miami Seaquarium and Miami Zoo, perfect for a family tour. A
visit fo the Pérez Art Museum and Phillip and Patricia Frost Museum of Science should be
included in the itinerary, strongly recommended to fans of history, as well as the refreshing
Venetian Pool, in the charming Coral Gables region.

Do you want some more? In the surrounding area people can enjoy bike and boat rides,
bow/ing/ ice skaffng/ kayaking and even [ef-skl’ing, stand up pado’/e, vo//eyba// and go/ﬁ
In addition, VHC provides beach service (beach loungers) and concierge, putiing Miami
in the palm of the traveler’s hand.

INSIDE THE BUILDING

Having exclusivity as one of its rademarks, the modern VHC Luxury Apartments counts on
just 12 apartments, divided into four floors. All units have two suites, two bathrooms, living
room, balcony and a complete kiichen, equipped with refrigerator, stove, microwave,
dishwasher, coffee maker, toaster, blender and appliances in general.

Spacious, modern and functional, these accommodations include wii, fourseater dining
table, sofa bed, cable TV, air conditioner, telephone, electronic locks, safe, hair dryer,
washing and drying machines, iron and ironing fable and even a pack and play playard.

NA FOTO DE ABERTURA, EXEMPLO DAS ACOMODAGOES ACONCHE-
GANTES DOS APARTAMENTOS. ACIMA, FACHADA E RECEPGAO DO
PREDIO ADMINISTRADO PELA VHC

IN THE MAIN PHOTO, AN EXAMPLE OF COZY ACCOMMODATIONS OF THE
APARTMENTS. ABOVE, FACADE AND RECEPTION OF THE BUILDING MANAGED BY VHC

HEY, PAX! WELCOME HOME

Surpreendente sob qualquer ponto de vista, o caminho
que conduz ao prédio j& indica um de seus diferenciais
mais importantes: a localizag&o privilegiada no bairro de
South Beach.

A cerca de dez minutos a pé do famoso calcaddo de
Ocean Drive, além da proximidade com a praia, o
empreendimento & vizinho de indmeros estabelecimentos
comerciais, como as academias de gindsfica Equinox e
Orangetheory, os supermercados Publix e Whole Foods e
as farmécias CVS e Walgreens.

E quanto &s opgdes de lazer e entrefenimento? Isso também
fem aos montes! Pertinho dali ficam o Everglades National
Park e o Biscayne National Park, boas escolhas para os
apaixonados por ecofurismo, e o Miami Seaquarium e o
Miami Zoo, perfeitos para curtir em familia. Vale também
incluir no itinerdrio uma visita ao Pérez At Museum e ao
Phillip and Patricia Frost Museum of Science, muito indicados
para f&s de histéria, e & refrescante piscina de Venetian Pool,
na charmosa regido de Coral Gables.

Quer mais2 Nos arredores dé para curlir passeios de bicicleta
e de barco, boliche, patinagdo no gelo, caioque e até mes-
mo praficar jetski, stand up paddle, vélei e golfe. Além disso,
a VHC disponibiliza servigos de praia (espreguicadeiras) e de
concierge, colocando Miami na palma da méo do vigjante.

POR DENTRO DO APE

Tendo exclusividade como uma de suas marcas
registradas, o moderno VHC Luxury Apartments conta com
apenas 12 apartamentos, distribuidos ao longo de quatro
andares. Todas as unidades dispdem de duas suites, dois
banheiros, sola de estar, varanda e cozinha completa,
equipada com geladeira, fogdo, micro-ondas, lavalouga,
cafefeira, torradeira, liquidificador e ufensilios em geral.
Espacosas, arrojadas e funcionais, as acomodagdes incluem
wifi, mesa de jantar para quatro pessoas, sofé-cama, TV
a cabo, arcondicionado, telefone, fechaduras eletrénicas,
cofre, secador de cabelo, maquinas de lavar e secar, ferro
e tdbua de passar e até um berco “pack and play” (oo
estilo cercadinho). @

segueviagem.com.br 4].



UM GIRO PELA AMERICA

A CELEBRE CLOUD GATE, NO
MILLENNIUM PARK. A DIREITA, FONTE
BUCKINGHAM, EM GRANT PARK

THE FAMOUS  CLOUD  GATE, AT
MILLENNIUM PARK. RIGHT, BUCKINGHAM
FOUNTAIN, IN GRANT PARK

HELENA G.H/SHUTTERSTOCK.COM

EYCHICAG

FOTOS: SHUTTERSTOCK
—

VENHA SENTIR OS VENTOS DE LIBERDADE QUE SOPRAM FORTE
NESTA CIDADE DO CENTRO-OESTE AMERICANO, EXEMPLO DE
DIVERSIDADE E ATRATIVOS TURISTICOS

WE v CHICAGO

COME AND FEEL THE WINDS OF FREEDOM THAT STRONGLY BLOW IN THIS CITY OF THE AMERICAN
MIDWEST, AN EXAMPLE OF DIVERSITY AND TOURIST ATTRACTIONS

Skyscrapers, parks, beaches, museums, architectural

rronhocéus, pargues, pI’OiOS, museus,
monuments, art festivals, restaurants, outdoor recreation,
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monumentos arquiteténicos, festivais de arte,
restaurantes, esporfes ao ar livre, musicais,
aventura e até uma cangdo que leva o nome da
regido e se etermnizou na voz de Frank Sinatra.
Tudo isso conduz a Chicago, a ferceira maior
cidode dos Estados Unidos e um desfino que
ndo decepciona aqueles que o escolhem para
curtir ao maximo uma viagem.

musicals, adveniure and even a song that carries the
name of the region, immortalized by Frank Sinafra’s voice.
Everything leads to Chicago, the third largest city of the
United States and a destination that meets every need of
those travelers who choose it fo enjoy a good journey.
Taking the opporiunity, we would /iLe to highlight something:
its not a coincidence that the movie “Ferris Bueller's Day
Off" was filmed there. After all, to have a day plenty of fun
in this city that is the star of llinois State, paraphrasing the
main character Ferris Bueller, “the question isn't what are we
going fo do, the question is what aren’t we going fo do.”



Aproveitando essa deixa, uma coisa precisa ser dita: ndo
é mera coincidéncia o filme “Curtindo a vida adoidado”
ter sido gravado ali. Afinal, para viver um dia de pura
diversdo nesta que é a estrela do estado de lllinois,
parafraseando o protagonista Ferris Bueller, “a pergunta
ndo é o que vamos fazer, mas o que ndo vamos fazer”.

L ¢ que wio vamoy fazen]

A resposta para a quesiGo acima é: ficar parado. Isso
porque na apelidada Cidade dos Ventos quem comanda
a cena é sua auténtica colecdo de atrativos, distribuidos
por 77 vizinhancas (ou dreas comunitdrias, para utilizar
o nome oficial).

Para facilitar sua vida, aqui vai uma listinha das principais
regides: South loop (centro financeiro e comercial de
Lloop), Greektown, West Loop, River North, Streeterville,
Cold Coast, Lakeview e Wrigleyville. Com perfil histérico,
boémio, gastronémico, artistico, recreativo, luxuoso ou
esportivo, a verdade é que ndo existe nada que esses
lugares ndo possam oferecer aos visitantes.

\7%@/ 7% 5W* THIS IS CHICAGO*

* 77 regides; * 77 regions;
e 42 km de ofla: e 42 km of coast:
. ! ® 26 beaches;
* 26 praias, e 580 parks and natural
¢ 580 parques e espagos naturais; places;
* Mais de 5 mil restaurantes e de * More than 5,000 restaurants

and 65 craft breweries;

65 cervejarias artesanais;
| ! o About 250 theaters, 125 art

L4 AlgO em torno de 250 TeOh'OS, 1 25 ga//en'es and 60 museums.
galerias de arte e 60 museus. *Sources: Choose Chicago
*Fontes: Choose Chicago e Visit The USA and Visit The USA

AND WHAT WE AREN'T GOING TO DO?

The answer fo the question above is: sianding still. This is because in this socalled

Windy City who commands the scene is its authentic collection of affractions, divided

into 77 neighborhoods (or community areas, to mention the official designation).

To make it easier, here there’s a little list with the main regions: South loop

(financial and commercial center of loop), Greektown, West Loop, River North,

Streeterville, Gold Coast, Lakeview and Wiigleyville. With historical, bohemian,

gastronomic, artistic, recreational, luxurious or sportive profile, fruth is there is

nothing that these places can't offer fo their visitors.

MORE, PLEASE!

Having so many postcards, experiences and charms, Chicago reserves great

surprises everywhere. Among several options, some of the fourist affractions that

can't be out of the itinerary, mainly considering firstime travelers, are:

e Millennium Park, located in the majestic public Grant Park, and the Cloud
Gate, famous bean-shaped sculpture, one of the symbols of the city;

e Magnificent Mile, adldress of stores like Macy’s, Saks Fifth Avenue, Chanel,
Ralph Lauren, Cartier and many others;

o Willis Tower Skydeck, from where visitors have a beautiful panoramic scene of
the city and a glass viewing platform;

e lincoln Park, pleasant green area with artificial beaches, such as the North
Avenue Beach, washed by the Lake Michigan;

o the Ferris VWheel and other atfractions on the vibrant Navy Pier;

e a walk along the Riverwalk.

And there's more! Many rides and tours of the city are available the whole

year and involve professionals who speak fluent Portuguese, opening doors fo

Brazilians inferested in exploring the destination.

DID YOU KNOW2

The starting point of Route 66, the highway that runs through dlifferent North-

American States, is located in Chicago. More specifically on the East Adams

Street, situated between Wabash Avenue and Michigan Avenue.

Move, please!

Transbordando  cartdes-postais,  experiéncias e
encantos, Chicago reserva grafas surpresas @o
longo de praticamente qualquer caminho. Em meio
a fanfas opgdes, alguns dos pontos turisticos que
ndo podem ficar de fora do roteiro, considerando
principalmente turistas de primeira viagem, so:

o Millennium Park, situado no majestoso parque
publico Grant Park, e a Cloud Gate, a famosa
escultura em formato de feijGo tida como um dos
simbolos da cidade;

Magnificent Mile, endereco de lojas como
Macy's, Saks Fifth Avenue, Chanel, Ralph Lauren,
Cartier e muitas outras;

Skydeck do Willis Tower, de onde se tem uma linda
vista panorémica da cidade e sacadas de observar-
¢Go revestidas por vidro até mesmo no chéo;
lincoln Park, agradavel drea verde com praias
artificiais, como é o caso da North Avenue
Beach, banhadas pelo lago Michigan;

a rodagigante e os demais passatempos
enconfrados no badalado cais de Navy Pier;

® um passeio pela orla de Riverwalk.

E ndo ¢ s6 isso, ndol Muitos dos passeios e fours pela
cidade séo realizados o ano infeiro e envolvem profis-
sionais fluentes em portugués, o que abre ainda mais as
portas para brazucas inferessados em explorar o desfino.

Véoé sabial

O inicio da lenddria Rota 66, a rodovia que
percorre diferentes estados norte-americanos, & em
Chicago. Mais especificamente na East Adams
Street, via localizada entre a Wabash Avenue e a

Michigan Avenue. ©

segueviagem.com.br 43



#TAMOJUNTO

PELO DESTINO

FOTOS: SHUTTERSTOCK

_ REDISCOVERING PORTO SEGURO

ARE YOU INTERESTED IN A TOUR OF THIS FAMOUS
BAHIAN DESTINATION?g HERE WE HAVE COOL TIPS
TO FALL IN LOVE WITH THIS DESTINATION MORE

esembarcar em Porto Seguro é sempre uma experiéncia  ANP MORE

positiva; afinal, néo é preciso muito para entender os  Visiing Porfo/ Seguro is always a positive experience; after
. f Ped A| Cabrdl hi all, it doesn't take much to understand the reasons why
motivos que fizeram Pedro Alvares Cabral e companhia Pedro Alvares Cabral and everyone else felt in love with

cairem de amores pela regido em 1500. Mesmo depois de the region in 1500. Even dfter five centuries, the
cinco séculos, o desfino continua esbanjando tesouros destination sfil exudes natural, historical and

X . . gastronomic treasures, highlighted by inviting
naturais, histéricos e gastrondémicos, realcados pelo

sea with impressive colors.
mar convidativo e de um colorido impressionante. Do you know the best part of it This
worldwide famous Bahian city has a
range of options even for
those who are used to its
charms. Invited by Segue

Viagem, the  director

E sabe qual é a melhor parte? Esta cidade
baiana de fama infernacional é um leque
de opgdes mesmo para quem & estd

habituado cos seus encantos. A convite -

da Segue Viagem, o diretor da Yes Tours MORADOR DE PORTO SEGURO E FA DE B;n,-f/sMengs re\;jee;:/ee@/\rfé
: i CARTERINHA DA CIDADE, DANEL MENTA | %0 o0 1O R0 P e

Receptivo, Daniel Menta, revelou s | £ DRETOR DA EVPRESA DE VAGENS YES | oot v i 10

|ugores que estdo enire os favoritos dos TOURS RECEPTIVO, QUE ATUA NA REGIAO DA which aren't so visited by

nafivos e ndo sdo fGo conhecidos assim COSTA DO DESCOBRMENTO. fourists. Are you ready? So,

i 4 ani 5 - INHABITANT OF PORTO SEGURO AND A HUGE #letsgol
pelos turistas. Esta animado? Entdo #partiu! et THE%TY?DA%% RN T 9

A DIRECTOR AT YES TOURS RECEPTIVO, IN THE
REGION OF COSIA DO DESCOBRIMENTO
(DESCOBRIMENTO COAST)
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Porto Seguro dispenso grondes apresentfagoes quondo o  LAND AHOY... AND LOOK WHAT WE'VE GOT!
assunto é turismo. Mas e sob o ponto de vista de seus  Porio Seguro doesnt need a big introduction when it comes fo
habitantes? “Eu descreveria Porto como um \ugor inspirodor, fourism. But what do the citizens think about it2 ‘I would describe

de cerca de 150 mil habitantes, que recebe gente do Porfo as an inspiring place, with around 750/OOO./'nhabifanfs/
which welcomes people from all over the world and includes four

mundo fodo e GHQ|ObO quatro pOrOiSOS — Porto Seguro € paradises — Porto Seguro and districts of Arraial d'Ajuda, Trancoso

os distritos de Arraial dlA{UdO, Trancoso e Caraiva — em  and Caraiva — in one place. On the south coast of Bahia, it is

i 58, N lieral sull ds Belbier. ® lleesl & dlone de um dime @+ e of exceptional weather, with annual average temperature
5 ;

: | i | d > from 26°C to 28°C, blue sky and dull waters almost the whole
excepcional, com temperatura média anual de 26°C a vear. Easily accessible by plane and roads, considering these

28°C, céu azul e dgua morna ao |ongo de quase todo o arguments we conclude that our slogan couldn't be different, even
ano. Facilmente acessado pelas vias aérea e rodovidria, ¢ because "We love Porio Seguro” indeed, says Menia.
diante desses argumentos que o nosso slogan ndo poderia

ser diferente, até porque, de fato, “We love Porto Seguro”,
conta Menta.
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NA PAGINA A ESQUERDA, O EMBLEMATICO FAROL DE PORTO SEGURO. ACIMA, | 5 t # X b
EXEMPLO DAS LINDAS PRAIAS ENCONTRADAS EM ARRAIAL D’AJUDA m % L% i

LEFT, THE EMBLEMATIC PORTO SEGURO LIGHTHOUSE. ABOVE, EXAMPLE
OF BEAUTIFUL BEACHES IN ARRAIAL D’AJUDA

PAULO JOSE LIMA GOMES /SHUTTERSTOCK.COM

ENCONTRANDO SUA PRAIA e

Baiana por natureza e também por vocagdo, Porto Seguro conta
com uma colecdo de praias bem diversificada, que dé as boas-
vindas para viajanfes & procura de agifo, sombra, tranquilidade
e agua fresca ou um mar calmo para curtir algumas boas horas
na companhia de criangas — tem um pouco de tudo para
todo mundo. “As favoritas de quem vive aqui sGo a frenética
Taperapuan, as praias da divertida Arraial d'Ajuda, da ilustre
Trancoso e da graciosa Caraiva, a familiar Praia do Muté e a
democrdtica Coroa Vermelha, esta Ultima localizada na vizinha
Santa Cruz Cabrdlia”, explica.

FINDING YOUR BEACH

Bahian by nature and also by vocation, Porto Seguro counts on a collection of
very diversified beaches, which welcome those travelers looking for fun, shade,
tranquility and fresh water or a calm sea to enjoy some relaxing hours with their
children — there's a little bit of everything for everyone. “The natives’ favorite ones
are the frenetic Taperapuan beaches of the vibrant Arraial d'Ajuda, the famous
Trancoso and charming Caraiva, the family beo«,h of Muté and the democratic
Coroa Vermelha, this last one located in the neighboring city of Santa Cruz
Cabrdlia,” he explains.

AFAMILIAR E TRANQUILA PRAIA DE COROA VERMELHA
FAMILY-FRIENDLY AND TRANQUIL COROA VERMELHA
BEACH
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Reduto de atrativos multifacetados, se tem
algo que ndo falta no municipio baiano é o
que fazer. Na lista de atfividades imperdiveis
para os moradores, frés se desfacam: um
passeio de escuna rumo ds piscinas naturais do
Parque Marinho de Recife de Fora, uma visita
& Reserva Indigena da Jaqueira e uma voltinha
pelas falésias da Praia de Taipe, em Arraial
d'Ajuda. “Outro  recanto bastante  popular,
porém pouco frequenfado pelos turistas, & o
deck do restaurante Gallo. A drea é chamada
de 'Veneza de Porto Seguro’, fica ao lado do
mercado de peixe Tarifa e é ideal para curtir um
belissimo pér do sol”, recomenda o nosso guia.

THINK ABOUT A REALLY NICE TIP

Spot of multifaceted attractions, this Bahian municipality
has a lot of things to do. The list of can'tmiss activities in
the citizens’ opinion include three items: a schooner ride
to the natural pools of Recife de Fora Marine Park, a visit
to Jaqueira Indigenous Reserve and a tour of the cliffs of
Taipe Beach, in Arraial d’Ajuda. “Other very popular place,
however not so much visited, is the deck of Gallo restaurant.
The area is called ‘Venice of Porto Seguro,” is located next to
Tarifa fish market and it's perfect to enjoy a beautiful sunset,”

our guide suggests. 0 VERDE-AZULADO DO MAR DA PRAIA DE TAIPE

GREEN AND BLUE SEA OF TAIPE BEACH

DIVULGACAO GRUPO BROAD

ONDE TUDO E MASSA I

Fazendo jus ao seu DNA nordestino, o carddpio de boas pedidas em
Porto rene dois cléssicos regionais: gastronomia e festas excepcionais
- tudo “massa” (ou “tudo de bom”), como diriam os nativos.

"Enfre as iguarias culindrias mais apreciadas estdo o fipico acarajé e
pratos & base de frutos do mar, como camardo, polvo, moqueca de
peixe e mariscada, além de diversos tipos de peixe frito. J& para cair na
noite, os poinfs da galera costumam ser a Passarela do Descobrimento,
os luaus realizados no complexo de lazer T6a Téa, a casa noturna Ilha
dos Aqudrios e a movimentada Rua do Mucugé, em Arraial, onde fica
o bar e balada Morocha Club”, finaliza o diretor da Yes Tours. ©

VWHERE EVERYTHING IS “MASSA”"

To show the Northeastern DNA, the menu of good options in Porto gathers two regional
tradlitions: gastronomy and exceptional parties — everything is 'massa” [or "everything is
great'], as the natives would say.

“The traditional acarajé (Brazilian black-eyed pea fritters) and seafood dishes, such as
shrimp, octopus, moqueca (salt water fish stew) and seafood platter are among the favorite
delicacies, as well as several types of fried fish. Talking about nightlife, the usual hot spots
are Passarela do Descobrimento, luaus held in T6a Téa leisure complex, llha dos Aquérios
nightclub and the vibrant Rua do Mucugé (Mucugé Street), in Arraial, where Morocha Club
bar and restaurant is situated,” the director of Yest Tours concludes.

SHOW PROMOVIDO NO ICONICO COMPLEXO DE
LAZER TOA TOA

PERFORMANCE IN THE ICONIC TOA TOA LEISURE
COMPLEX

4H [sv]



ALUGUE CARROS NO BRASIL E NO MUNDO COM AS MELHORES
LOCADORAS DO MERCADO E CONTE COM:

Tarifas especiais Integracao direta no XML Atendimento 24 horas

TARIFAS NACIONAIS TARIFAS INTERNACIONAIS
A partir de:

Consulte as condicoes especiais
10x ’ P

RS 70 para o seu destino.
’

Condicoes gerais: tarifas validas de acordo com a disponibilidade e sujeitas a alteragdes sem aviso prévio.
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VAMOS FALAR DE TENDENCIAS

na agenda

TURISMO DE EVENTOS SE CONSOLIDA NO BRASIL,
OFERECENDO MAIS DE 180 OPORTUNIDADES DE NEGGCIO
SOMENTE NO SETOR DE FEIRAS E EXPOSICOES

FOTO: MARCHELLO74 /SHUTTERSTOCK.COM




WELCOME T0 BRAZIL*

e Dos quase 6,6 milhdes de estrangeiros
que chegaram ao pais em 2017, 15,6%
tinham negdcios, eventos e convengdes

como o principal motivo da viagem;

¢ A média de gasfos didria dos visitantes inter-
nacionais no Brasil, cujos desembarques por
aqui fiveram como desfino a participagdo

em evenfos, foi de US$ 90,10 em 2017;

e Também em 2017, o pais sediou 237 even-
tos de relevancia infernacional. Juntos, eles

afrafram mais de 105,4 mil participantes;

¢ Nesfe mesmo ano, as cidades que mais re-
ceberam eventos foram Séo Paulo (55), Rio
de Janeiro (48), Brasilia (17), Florianépolis

(15) e Foz do Iguagu (15).

*Fontes: Anudrio Estatisfico do Ministério do Turismo e ICCA

WELCOME TO BRAZIL*

e From the almost 6.6 million foreigners who arrived
in the country in 2017, 15.6% had business, events
and conventions as the main reason of the trip;

The average daily expenses of international visitors in
Brazil, who came fo participate in events, was Us$
Q0.10in 2017;

Also in 2017, the country hosted 237 events of
international relevance. Together, they afiracted more
than 105,400 people;

In the same year, the cilies that most received events
were Séo Paulo (55), Rio de Janeiro (48), Brasilia
(17), Floriandpolis (15) and Foz do Iguagu (15).
*Sources: Annual Balance Sheet of Ministry of Culture and ICCA

0 IMPRESSIONANTE ESTADIO DO
MARACANA, NO RIO DE JANEIRO

THE IMPRESSIVE MARACANA STADIUM,
IN RIO DE JANEIRO

0 SETOR EM NUMEROS*

® SGo 185 eventos inscritos no Calendério
Brasileiro de Exposicdes e Feiras de 2019;
e Existem cerca de mil prestadores de servigos
voltados ao segmento de eventos e de 2,2 mil
organizadores de congressos, convencdes e

afins cadastrados no Ministério do Turismo;

e Mais de 2,4 milhdes de leitos de

hospedagem em todo o pais.
*Fontes: Anudrio Estafistico do Ministério do Turismo e IBGE

NUMBERS OF THE SECTOR*

e There are 185 evenis registered in the Brazilian Calendar of

Exhibitions and Fairs of 2019;
e There are about 1,000 service providers focused on

the event segment and 2,200 planners of congresses,

conventions and others registered in the Minisiry of Tourism;,
® More than 2.4 million hotel rooms all over the country.
*Sources: Annual Balance Sheet of Minisiry of Culture and IBGE

i, agente, qual é a boa para o proximo final de semana? Se estiver
sem planos, tudo bem, basta consultar a programacdo de eventos
no Brasil tanfo para descobrir o que fazer, como para ampliar suas
possibilidades de vendas dentro deste segmento que confinua em
franca ascensdo.

Inclusive, fal vocagdo em receber é 1o natural ao pais que ele jé
enfrou em 2019 com 185 compromissos anotados no Calendério
Brasileiro de Exposicaes e Feiras, divulgado pelo govemo federal.
E, acredite, isso é apenas o comegol

0 BRASIL E POP

Reunindo fodos os afributos necessdrios para a realizagdo de en-
confros corporafivos, além de afrativos histéricos, culturais e natu-
rais, a nagdo verde e amarelo disponibiliza uma ampla rede de
infraestrutura aérea, hoteleira e gasfronémica aos seus visitantes.
Para se fer uma ideia do tamanho desfe mercado por aqui, o
nomero de espacos especializados na acomodagdo de reunides
dos mais variados portes e esfilos chega proximo a dez mil,
segundo dados da ABEOC (Associagdo Brasileira de Empresas
de Eventos).

Fora isso, outro fator favorével ao pais do Camaval é sua vasta
experiéncia como anfifrido de megaeventos, entre os quais Copa
do Mundo, Jogos Olimpicos, Rock in Rio e a Jornada Mundial da
Juventude, apenas para citar alguns exemplos.

UM GIGANTE NA AMERICA

Referéncia mundial como sede de encontros de grandes dimensées,
ndo é por acaso, portanto, que o Brasil figure na 16° posicdo
no ranking geral de paises que mais hospedaram eventos de
importancia global em 2017, conforme dados divulgados pela
ICCA (sigla em inglés para Associagdo Infernacional de Congressos
e Convengdes). Considerando a classificagdo entre os paises do
continente americano, entdo, essa co|oco<;<30 sobe para o ferceiro
lugar do podio, ao lado de destinos como Estados Unidos e
Conodd, respectivamente. (&)

MARK YOUR CALENDAR

EVENT TOURISM IS CONSOLIDATED IN BRAZIL, OFFERING MORE THAN
180 BUSINESS OPPORTUNITIES ONLY IN THE SECTOR OF TRADE FAIRS AND
EXHIBITIONS

) Brazil to find out what to do and also to

increase your sales possc’b 1, which is growing more and more.

This is a natural vocation of the country and, consequently, Brazil has already 185
events scheduled on the ndar of Exhibitions and Fairs, released by the
federal government. Believe us, it has just begun!

BRAZIL IS POP

.
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NOVIDADES

——

DE CARA NOVA: 0 QUE MUDOU
NO CENTRO DE CONVENGOES DE NATAL

- -
-

AGORA COM CAPACIDADE AMPLIADA PARA
MAIS DE 13 MIL VISITANTES, O LOCAL SE
REAFIRMA COMO UMA DAS PRINCIPAIS
SEDES DE EVENTOS CORPORATIVOS DO BRASIL

FOTOS: SANDRO MENEZES
—

esde dezembro de 2018, uma porta
novinha em folha se abre na capital do
Rio Grande do Norte para o turismo
de negécios. Situada na fomosa Praia
de Ponfa Negra, sua localizagdo
nGo poderia ser mais convidativa: de
frenfe para o mar e nas imediogdes
do paradisiaco Parque das Dunas. De
fécil acesso também as principais redes
hofeleiras da regido, essa é a entrada
para o Cenfro de Convengdes de
Nafal, um cléssico pofiguar que apds
frés anos e meio de obras de expansdo
esté recheado de novidades.
Comegando  pelas  dreas  recém-
inauguradas, o destaque vai para a
consfrugdo de um pavilhdo de dois
andares, com capacidade fotal para
8,6 mil visitantes. Dividido em ambientes
modulares, enquanfo no piso  inferior
estdo quatro espagos que variam de 300
a 600 m?, no piso superior enconfrarse
um saldo multiuso de 6,6 mil m2, voltado
sobrefudo para feiras e exposicdes.
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Endereco, porfanio, de um verdadeiro com-
plexo de instalagdes superamplas e moder-
nas, devido &s obras recentes, orcadas em
R$ 40 milhdes, o Centro de Convencdes de
Natal passa a compor o rol de referéncias
nacionais quando se frafa de sediar encon
fros de grande porte que rednam, somando
fodas as suas dependéncias, a incrivel marca
de 13 mil visitantes.

ENTAO, E NATAL!

Além de dispor de uma esfrutura sob medida
para receber diferentes eventos, se fem algo
que hda de sobra na cidade onde o sol
brilha forte em mais de 300 dias por ano -
além do calor, é claro — é a variedade de
argumentos que os agentes de viagens fém &
disposicdo para fechar excelentes negécios.
Entre eles esi@o a completa infraestrutura
furfstica, composta por 400 km de praias
cinematogrdficas, aproximadamente 30 mil
leifos de hospedagem, mais de 500 bares
e restaurantes, um aeroporto internacional e
uma extensa gama de servicos de lazer e
conveniéncias. ©

NEW [OOK: WHAT'S NEW AT NATAL
CONVENTION BUREAU

NOW WITH AN EXPANDED CAPACITY FOR
MORE THAN 13,000 VISITORS, THE SITE
REASSERTS ITSELF AS ONE OF THE MAIN
BUSINESS EVENT VENUES IN BRAZIL

Since December, 2018, there's a door opened in the
capital of Rio Grande do Norte for business tourism.
Situated on the famous Ponta Negra Beach, its location
couldn't be more inviting: facing the sea and in the
surroundings of the paradisiacal Parque das Dunas
(Dunes Park). Easy fo reach the main hotels of the region
from there, this is the enfrance to Natal Convention
Bureau, a classic place in the city that, affer three years
and a half of expansion works, brings some news.
Starting from the newly inaugurated areas, we highlight
the construction of a twofloor building, with a fofal
capacity of 8,600 visitors. Divided into modular rooms,
there are four areas on the lower floors, ranging from
300 to 600 m? and a mullipurpose room of 6,600
m2 on the upper floor, mainly infended to trade fairs
and exhibitions.

An address of a real complex of spacious and cutting-
edge facilities, because of the recent renovation works,
budgeted at R$ 40 million, Natal Convention Bureau is
now part of the roll of national references when it comes
fo hosting large meetings that gather, considering all
facilities, the incredible mark of 13,000 visitors.

THIS IS NATALI

Inaddition to having a tailormade  structure fo
host different sizes of events, if there’s something in
abundance in the city where the sun shines more than
300 days a year — not to mention the hot weather,
of course — it is the variefy of arguments that fravel
agents have available in order fo close excellent
deals. Including the complefe tourist infrastructure,
composed of 400 km of cinematographic beaches,
about 30,000 hotel rooms, more than 500 bars and
restaurants, international airport and a wide range of
leisure services and conveniences.

PERFIL
Localizagdo:
Praia de Ponta Negra

Capacidade atual:

13 mil pessoas

Média de eventos
sediados por ano: 60

Contato para reservas:
cenatal@gmail.com

PROFILE

Location: Ponta Negra Beach

Current capacity: 13,000 people
Average number of events per year: 60
Contact for reservations:
cenatal@gmail.com
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TUDO DE GRUPOS E EVENTOS

orporativo ou social, no Brasil ou no exterior,
intimo ou grandioso, pacofe complefo ou com
servicos especificos, pode escolher & vontade,
porque seja qual for a necessidade do seu
cliente, agente, a SHOP EVENTOS oferece
uma consultoria sob medida para fazer do
evenfo dele um acontecimento simplesmente
perfeifo.

Em seu checklist de servicos e produtos,
inclusive, hé tudo o que vocé possa imaginar:
hotelaria, aéreo, receptivo, transfers, centros
de convengdes e afé cruzeiros marftimos.
Trabalhando com grupos a partir de dez
pessoas, além de um vasto portfélio, a empresa
dispde também de atendimento regionalizado e
negociacdes exclusivas dentro desse segmento
que ndo para de crescer. Quem diz isso? Os
nimeros.

CELEBRANDO OS BONS NEGOCIOS
Apds fechar o ano de 2018 registrando nada
mais, nada menos do que R$ 35 milhdes em
vendas, a SHOP EVENTOS chega em 2019
com o pé direifo e uma supernovidade: a
criagdo da Célula Agilidade. Voltada para
grupos de pequeno porte que s6 precisam
de hospedagem, a drea fem por objetivo
agilizar o processo de reserva, garantindo uma
assessoria rdpida, efefiva e personalizada a
um excelente custo,/beneficio.

E as vantagens ndo terminam por af néo, porque
na SHOP EVENTOS as agéncias de viagens
contam ainda com facilidades imbativeis, como
parcelamento em até dez vezes sem juros no
cartdo de crédito, boleto ou via transferéncia
bancéria.

ara voce

SHOP EVENTOS, UMA EMPRESA
A POSTOS PARA ATENDER AS
AGENCIAS DE VIAGENS EM
QUALQUER OCASIAO

FICOU INTERESSADO?
PEGUE AQUI O CONTATO!

Quer falar com a SHOP EVENTOS?
Veja abaixo seus principais canais
de comunicacdo:

Telefone: (11) 4858-1027

E-mail: cotacao@shopeventos.com.br

ARE YOU INTERESTED IN THESE SERVICES?
GET THE CONTACT INFORMATION HERE!

Would you like to talk to SHOP EVENTOS2
Check out its main communication channels:
Phone: (11) 4858-1027

E-mail: cotacao@shopeventos.com.br

EVERYTHING FOR GROUPS AND EVENTS

SHOP EVENTOS, A COMPANY THAT IS ALWAYS READY TO SERVE TRAVEL
AGENCIES AT ANY TIME

Business or social, in Brazil or abroad, infimate or huge, complete package or
specific services, choose anything, because SHOP EVENTOS offers a failor-
made consultancy fo everything that your clients need, making their event the
perfect experience, fravel agent.

In the service and product checklist of the company, by the way, you can
find everything you can imagine: hotels, flights, receptive services, transfers,
convention centers and even maritime cruises. VWorking with groups from fen
people, in addition fo a large portfolio the company has also regional support
and exclusive negofiations in this segment that keeps growing more and more.
Who said that2 Resuls.

CELEBRATING GOOD DEALS

After finishing 2018 recording nothing more, nothing less than R$ 35 million in sales,
SHOP EVENTOS starts off on the right foot the year of 2019 and with great news:
the creation of Célula Agilidadle (Agility Department. Intended to small groups that
only need a hotel, this area aims to make the booking process faster, guaranteeing
quick, efficient and personalized consultancy at an excellent costbenefit

These are some of the benefits, because fravel agents can also count on unbeatable
conveniences at SHOP EVENTOS, such as payment up fo fen installments without
interest by credit card, back slip or bank transfer.

segueviagem.com.br 5].



SIMBORA, PORQUE

ESTA CHEGANDO A
HORA DE PEGAR 0
CAMINHO DA ROCA
RUMO A CAMPINA
GRANDE, ENDERECO
D0 MAOR SA0 JOAD
DO MUNDO

FOTOS: EMANUEL TADEU
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més de junho se aproxima a galope,
frazendo consigo um dos melhores
periodos do ano: o das festas juninas.
E além de quitvtes maravilhosos,
quadrilhas animadas, chapéus de
palha, brincadeiras, muita misica e
alegria confagiante, vocé sabe o que
mais isso significa® A ocasido perfeita
para lagar uma porgdo de vendas
com desfino a Campina Grande, a
cidade paraibana que promove o
maior Sdo Jodo do mundo.

Reunindo a cada ano a incrivel marca
de dois milhdes de turistas, o evento
em 2019 i& tem até data fechada.
Anote af na sua agenda: de 7 de
junho a 7 de julho. Na programagdo,
barracas de  comidas e bebidas
fipicas, shows de arfisias famosos
e frios que focam o auténtico forré

DID SOMEBODY SAY... JUNE
FESTIVALS?

C'MON NOW, BECAUSE IT'S TIME TO TAKE
THE ROAD TO CAMPINA GRANDE, ADDRESS
OF THE GREATEST FEAST OF SAINT JOHN
June is coming soon and brings one of the
best periods of the year: the one of festivals.
In addition to wonderful delicacies, square
dances, straw hat, games, much music and
confagious joy, do you know what else it
means@ The perfect time fo sell trips to Campina
Grande, the city of Paraiba that promotes the
greatest Feast of Saint John of the world.
Receiving each year the incredible number
of two million tourists, the event in 2019 has
already been scheduled. Mark your agenda:
from June 7 to July 7. Among the affractions
we have traditional food and beverage stands,
performances by famous artists and electric
trios that play the authentic “forré pé de serra”
(Brazilian music genre] all the night, whose
thythm is practically impossible fo resist.

LADIES AND GENTLEMEN, GET READY
Because the Parque do Povo (People Park) is
the official venue for the festival, the place is



NA PAGINA A ESQUERDA, QUADRILHA ANIMA SAQ JOAO. ACIMA, MULTIDAQ
TOMA CONTA DO PARQUE DO POVO. A DIREITA, EXEMPLO DA RIQUEZA DO

VESTUARIO E DAS CARACTERIZAGOES PARA A FESTA

IN THE PAGE ON THE LEFT, EXCITING SQUARE DANCES AT THE FEAST OF SAINT JOHN.
ABOVE, THE CROWD TAKES PARQUE DO POVO (PEOPLE FPARK). ON THE RIGHT, RICH

DETAILS OF THE DRESS AND CHARACTERIZATIONS FOR THE PARTY

pé de serra a noite foda, cujo ritmo &
praficamente impossivel de resistir.

Por ser o Parque do Povo o lugar oficial
da festa, ali o espago é dividido em
dreas femdticas que abrigam diferentes
atracdes. Uma das mais concorridas,
inclusive, ¢ a do palco principal, onde
se apresenfom arfistas  regionais e
grandes nomes da misica nacional. Elba
Ramalho, Biliu de Campina e Flavio José,
por exemplo, sdo figurinhas carimbadas
e sempre presentes & comemoracdo.
Ainda no campo musical, outro destaque
do Séo Jodo de Campina Crande
é a ftradicional locomotiva do Forré,
percurso de aproximadamente  duas
horas de trem entre a nossa anfifrid e o
distrito de Galante que rola ao som de
um forrozinho pra & de delicioso.

Fruto de uma manifestacdo  cultural
riquissima, resullado da combinagdo

divided into themed areas that provide different
activities. By the way, one of the most popular
areas is the one of the main siage, in which
regional artists and famous names of the national
music perform. Elba Ramalho, Biliv de Campina
and Flévio José, for example, are always present
in this celebration.

Still in the musical field, another highlight of Feast
of Saint John in Campina Grande is the traditional
Llocomotiva do Forré, an approximately two-
hour frain ride between our host and the district
of Galante that happens to the sound of some
exciting forr.

A SPECIAL GIFT

Result of a rich cultural manifestation and
combination of influences of peoples that made
part of the country's history, there’s also a ludic
place exclusively dedicated to the past in this
festival of Paraiba.

Doing justice fo the fifle of “cinematographic
city”, the place, which integrates Parque do
Povo, reproduces in defail the old villages of
this Northeastern State, rescuing ifs heritage and
leading the visitor to an amazing fravel through
the tunnel of time.

THIS IS VERY GOOD!

With activities for children and adults, the profile
of the traveler who visits the region is not so
important, because everyone is invited fo this parfy
in Campina Grande. Note: the entrance fo the
festival is free, only the services consumed and the
stay in a private box are charged.

Local: Campina Grande, Paraiba.
Data: de 7 de junho a 7 de julho.
Entrada: gratuita.

Como chegar: de avido, pelo
Aeroporto de Campina Grande,
ou de carro, partindo de capitais
como Jodio Pessoa (a cerca de
1h40 de distancia), Recife (a 3
horas) ou Natal {a 3h30).

INVITATION TO THE LARGEST FEAST OF
SAINT JOHN OF THE WORLD

Where: Campina Grande, Paraiba.
Date: from June / fo July 7.

Ticket price: free.

How to get there: by plane, through
Campina Grande Airport, or by car,
leaving from capital cities like Jodo Pessoa
(about Th40 away from there), Recife (3
hours) or Natal (3h30).

de influéncias de povos que fizeram
parte da histéria do pafs, no festejo
paraibano hd, ainda, um espaco ludico
dedicado exclusivamente ao passado.

Fazendo jus ao nome "cidade cenogré-
fica”, o local, que integra o Parque do
Povo, reproduz em defalhes os antigos
vilarejos do estado nordestino, resgatan-
do suas herancas e conduzindo os visi-
fanfes para uma diverfida viagem pelo
finel do tempo.

Com dfividades que agradam de
criangas a adulios, o perfil do viajante
que desembarca na regiGo ndo é,
assim, 1Go importante, porque no arraial
de Campina Grande fodos estdo na lista
de convidados. E tem mais: a enfrada
para a festa & gratuita, sendo cobrados
apenas os servigos consumidos e a
estada no camarote. @
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24 HORAS

———

BARCELONA: ,

ume

JUNTE-SE A NOS NESTE TOUR
CRONOMETRADO QUE VAI ALEM DOS
CLASSICOS DA CIDADE ESPANHOLA, MESTRE
EM FUGIR DO CONVENCIONAL

FOTOS: SHUTTERSTOCK

Um conjunto de tragos, curvas, figuras
geométricas e preenchimentos multicoloridos
que formam um dos cendrios urbanos mais
originais do mundo. E seja a primeira,
segunda, terceira, quarta ou quinta ida do
seu passageiro a Barcelona, ndo imporia,
porque a capital da Catalunha sempre ferd
uma atracdo guardada na manga para
surpreendé-lo.

A exceco de seus célebres cartdes-postais,
como a pulsante via la Rambla, a suntuosa
Basilica da Sagrada Familia e o alegérico
Parque Giell, a metrdpole abriga outros
fesouros fora do comum, muitos dos quais
podem ser combinados em uma Unica visita
com duragdo de nada mais, nada menos

do que 24 horas. Duvida? Entdo pegue o
relégio e confiral @

BARCELONA: AN OUTSTANDING JOURNEY
JOIN US IN THIS METICULOUSLY PLANINED TOUR,
GOING BEYOND THE CLASSIC SITES OF A SPANISH
CITY THAT MASTERS THE ART OF BEING TOTALLY
NON-TRADITIONAL

A set of features, curves, geomefric pictures and
mulicolored details that build one of the most original
urban scenes of the world. And no matter if it is the first,
second, third, fourth or fifth time of your passenger in
Barcelona, because the capital of Catalufia will always
have an attraction fo surprise her or him.

In addition to its famous postcards, such as the vibrant
la Rambla, the sumptuous Church of the Holy Family
and the allegorical Park Giell, the mefropolis has
extraordinary freasures, and many of them can be
combined in just one visit, lasting nothing more nothing
less than 24 hours. Aren't you convinced? So, get ready
and check it out!
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O que vocé acha de incluir no rofeiro do seu clienfe uma passadinha
no hospitale Ok, & primeira vista a proposta pode parecer inusitada.
Porém, fratando-se do Recinto Modemista de Sant Pau, tal prescricdo
lhe faré um bem danado, sobretudo para os olhos. Afinal, nessa
obraprima da arquitetura, tombada como Patriménio Mundial pela
Unesco em 1997, qualquer detalhe, de fato, hipnotiza. Projetado
por Llufs Doménech i Montaner e inaugurado em meados do século
20 no lugar do antigo "Hospital de la Santa Creu” (datado do
século 15), o Sant Pau é assim: um monumento simbolo da estética
cafald, que esbania histéria, cullura e beleza.

What do think about including in your client’s itinerary a stop at the hospital® Okay, if
sounds a litfle bit odd at first. However; in the case of Sant Pau Art Nouveau Site, this
prescription will make her or him feel good, and it will be even better for their eyes.
After all, in this architectural masterpiece, declared as World Heritage by Unesco in
1997, every detail hypnotizes, indeed. Designed by Lluis Doménech i Montaner and
inaugurated in the middle of the 20th century replacing the old “Hospital de la Santa
Creu” (dated from the 15th century), Sant Pau is like this: @ monument that is a symbol
of the Catalan aesthetic, which exudes history, culture and beauty.
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TORRE BELLESGUARD

BELLESGUARD TOWER

Esta é uma construcdo moderna e de influéncias medievais
que, por incrivel que parega, ndo figura enfre as obras
mais conhecidas de Anfoni Gaudi na cidade na qual
sua arfe floresce em cada pedacinho. Um dos frutos da
genialidade do arquiteto cataldo, a Torre Bellesguard
foi erguida enfre 1900 e 1909 sob a inspiragdo de um
antigo castelo da realeza instalado no mesmo endereco no
século 15. Inclusive, resquicios da época ainda se fazem
presentes ao redor dessa joia de Gaudi. Ah, lembrando
que n&o abre s segundasfeiras, 142

This is a modern building with medieval influences, which is not one of
the most famous Antoni Gaud('s works in the city where his art is present
everywhere. One of the creations of this genius Catalan architect, the
Bellesguard Tower was built between 1900 and 1909, inspired by an
old royal castle located at the same address in the 15th century. By the
way, fraces of this fime are still present in the surroundings of this Gaudi’s
jewel. Just remember that the place doesn't open on Mondays, ok

CAMP NOU

CAMP NOU

Para quem é fandtico por futebol ou deseja apenas viver uma
experiéncia sensorial diferente, aqui vai um passeio obrigatério: um
tour pelo Camp Nou, o estddio do FC Barcelona. Denominada
"Camp Nou Experience”, durante a excursdo inferativa os visitantes
sdo convidados ndo s6 a pisar no gramado e conhecer de pertinho
todas as instalacdes da casa do Barca como também a reviver
o passado de conquistas do fime de Lionel Messi por meio do
museu instalado ali. Vale ressaliar que, fora as referéncias o futebol
masculino e feminino, o rofeiro inclui dreas temdticas dedicadas a
outras modalidades esportivas do clube, como o basquete.

Soccer fanatics or those who just want fo live a different sensorial experience, here is
a can'tmiss ride: a tour of the Camp Nou, FC Barcelona stadium. Called as “Camp
Nou Experience”, during the interactive visit guests are invited fo not only step on
the field and see closely Barga's facilities but also fo live again the victorious past of
Lionel Messi's team through a museum located there. It should be highlighted that, in
addition to the famous male and female soccer players, the itinerary includes themed
areas infended fo other sports of the club, like basketball.

" AKOV FILIONOY,/SHUTTERSTOCK.COM

h
MERCAT DE SANT ANTONI
E POBLE ESPANYOL

MERCAT DE SANT ANTONI AND POBLE ESPANYOL

A fome bateu? Otimol Nossa préxima afracdo é o Mercat
de Sant Antoni, um cldssico local do século 19 - revitalizado
e reaberio em 2018, dlias —, onde & possivel encontrar
de frutas, verduras, pescados e cames frescas a bares,
restaurantes, lojas de lembrancinhas e, aos domingos, até um
mercado de livros e artigos colecionaveis.

Apés fazer uma boquinha, hora de seguir para o Poble
Espanyol [em portugués, Povo Espanhol), recanto cataldo que
reproduz, em escala real, as paisagens de diversas regides
espanholas e, de quebra, promove afividades ludicas,
recreativas e educativas, superindicadas para fodas as idades.
Are you hungry@ Great, because our next affraction is the Mercat de Sant
Antoni, a local classic market of the 19th century — revitalized and reopened
in 2018, by the way —, where if's possible to find from fruits, vegetables, fish
and fresh meat to bars, restaurants, souvenir shops and, on Sundays, a fair
selling books and collectibles.

After having a meal there, time fo visit the Poble Espanyol (in English, Spanish
Town), a Catalan refuge that reproduces lifesize landscapes of different
Spanish regions and also promotes ludic aciivities for all ages.

i A TREND tem pacotes para Barcelona. Destoque '.
i para o opcdo que inclui 4 noites de hospedagem no %
i Holiday Inn Barcelona City com cofé do monhd e
¢ transfer privativo aeroporto/hotel /aeroporto. 0 valor ;
":_' para dois passageiros é a parfir de € 696 em apto.
duplo Standard. Somente ferrestre.
Confira esta e outras ofertas pelo
4090 1688.
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GASTRONOMIA

AQUI VOCE ENCONTRA UMA SELECAO COM OITO
RESTAURANTES DE DIFERENTES COZINHAS
INSTALADOS NOS NAVIOS DA COSTA CRUZEIROS

FOTOS: DIVULGACAO COSTA CRUZEIROS

5 H [sv]



m razdo de seu DNA italiano, se tem uma caracteristica inerente
oo atendimento premium da Costa Cruzeiros € o zelo em cuidar
bem de seus tripulantes. Prova disso é a preocupagdo da marca
em consfruir um universo gastronémico a bordo de seus navios
para satisfazer fodos os tipos de paladares e preferéncias.

Reunindo em seu carddpio mais de 400 pratos oriundos de 16
regides, haja apetite para dar conta de experimentar fudo o
que os restaurantes e bares encontrados nos navios da empresa
tém a oferecer. E ¢ justamente para te ajudar nesta missdo que
separamos oifo excelenfes opgdes para vocé e o seu passageiro
se deliciarem & vonfade. Prontos para saciar a fome com muito
prazer e diversdo? Garfo e faca a postos, hora de atacar! ©

ON-BOARD MENU

HERE YOU CAN FIND A UST WITH EIGHT DIFFERENT
RESTAURANTS LOCATED IN THE SHIPS OF COSTA CRUISES
Because of its ltalian DNA, if there's an inherent characteristic
fo the premium service of Costa Cruises this is the care for
its guests. Proof of this is the brand's concemn fo build a
gastronomic universe aboard ifs ships fo satisfy all kinds of
palates and preferences.

Since there are more than 400 dishes on the menu from
16 regions, if's required big appetite fo iry everything that
the restaurants and bars found in the company's ships have
to offer. And to help you in this mission, we have selected
eight excellent options for you and your passenger fo
enjoy them. Are you prepared fo satisfy your hunger with
pleasure and fun2 Fork and knife ready, fime to attack!

PIZZERIA PUMMID’ORO

Para os apaixonados por pizza, o caminho a seguir a bordo fem
como destino um Gnico lugar: a Pizzeria Pummid'oro. Especializada
na preparagdo dessas delicias seguindo a risca a receita de origem
italiana, ali & possivel escolher enfre 14 sabores, que compreendem
desde os mais fradicionais, como Napolitana e Margherita, até a
Quattro Stagioni, dividida em quatro partes, as quais representam
as estagdes do ano. Além das pizzas, outras boas pedidas da casa
sdo ainda o Calzone e a focaccia de queijo da Ligiria, esfa dliima
um dos carroschefes do lugar.

[ https:/ /bit.ly/2E8HS2b

PIZZERIA PUMMID'ORO

For pizza lovers, the way fo follow aboard the ship has as desfinafion a single
place: Pizzeria Pummid'oro. Specializing in the preparation of this delicious dish
according fo a strict lialian recipe, it’s possible to choose between 14 flavors, from
the most tradlitional one, such as Naples and Margherita, to Quattro Stagioni,
divided into four parts, which represent the seasons of the year. In addition fo
pizzas, other good choices of the house are calzone and cheese focaccia from
Liguria, this last one is one of the flagships of the place.

RESTAURANTE TEPPANYAKI

Seu clienfe gosta de comida japonesa? Excelente noficial
Diga para ele procurar o Restaurante Teppanyaki nos navios
da Costa. Oferecendo o que hd de melhor na culinéria
oriental, o estabelecimento & expert em sushis, sashimis e
em uma série de outras iguarias fipicas. Para complefar,
os visitantes sGo convidados a vivenciar outra experiéncia
Gnica: apreciar os cozinheiros em agdo em um ambiente
femdtico superagradavel e bem decorado.

LT https:/ /bit.ly/ 2leQRmC

TEPPANYAKI RESTAURANT

Does your client like Japanese food? Excellent news! Tell her or him
to look for Teppanyaki Restaurant on Costa ships. Offering the best
of Eastern cuisine, the establishment is expert in sushi, sashimi and
a series of other fraditional delicacies. To top it off, the visitors are
invited fo a unique experience: waiching the chefs in action in a very
pleasant and welldecorated themed environment.

segueviagem.com.br 57



RESTAURANTE SAMSARA

Uma mistura de ingredientes, temperos e aromas que resulia
em uma verdadeira explosdo de sabor. Esta é a proposta
do resfaurante Samsara: servir seus clienfes com auténticos
represenfantes da cozinha “Pacific fusion”, que simboliza
o encontro enfre o Oceano Pacifico e o Mar Mediterréneo.
Criados por Stefano Fontanesi (Chef Costa Corporate] e Ricardo
Ballaera (Chef Corporate Pasiry), entre os pratos enconfrados
no carddpio estdo, por exemplo, ceviche de manga, risoto com
polvo ao curry e filé bovino ao molho de tamarindo.

[ https:/ /bit.ly/2WVyiHv
SAMSARA RESTAURANT

A mix of ingredients, spices and aromas that results in a real flavor explosion.
This is the proposal of Samsara restaurant: serving ifs customers with authentic
representatives of the 'Pacific fusion" kitchen, which symbo/fzes the meeling
between the Pacific Ocean and the Mediterranean Sea. Created by Stefano
Fontanesi (Costa Corporate Chef] and Ricardo Ballaera (Costa Corporate Pastry
Chef), among the dishes found on the menu are, for example, mango ceviche,
risoffo with octopus curry and beef fillet with tamarind sauce.

SORVETERIA E CHOCOLATARIA AMARILLO

Que fal um sorvetinho? Para se refrescar, a melhor pedida
para quem estd curtindo uma viagem nos navios da
Costa é a Sorveteria e Chocolataria Amarillo, um lugar
irresistivel, perfeito para saborear um maravilhoso gelato
caseiro. E ndo para por af ndo, porque por ali & possivel
degustar também outras sobremesas sem iguais, como
os doces Biasetto e chocolates Gobino, provenientes da
confeitaria que faz parte do lugar.

[T https: / /bitly/2S2RMGq

AMARILLO ICE CREAM SHOP AND CHOCOILATE BAR

How about an ice cream@ To refresh a little bit, the best option for those
who are enjoying a frip on the Costa ships is the Amarillo lce Cream
and Chocolate shop, an irresistible place, perfect to try a wonderful
homemade gelato. And it doesn't stop there, because it's also possible
to taste other desserts like Biasetto candies and Gobino chocolates, from
the confectionery that is part of the establishment.

CHOCOLATARIA

Os chocélatras de plantdo podem comemorar, porque eis aqui um
espago dedicado fodinho para eles: a Chocolataria. Paraiso dos
fas dos quitutes origindrios do cacau, dificil mesmo é escolher o
que provar. Chocolate quente ou frio, uma fatia de torta aleméd e
biscoitos crocantes esfdo entre as sugestdes que definitivamente vale
a pena experimentar. Ah, e fem mais: o local conta ainda com cafés
aromatizados, vinhos e licores em seu menu.

LT hitps:/ /bt ly/ 24 2r

CHOCOILATE SHOP

Chocolate fans can celebrate, because this is a space totally dedicated to
it: the Chocolate Shop. Paradise of lovers of the cocoa-based delicacies, it's
difficult to choose what to try. Hot or cold chocolate, a slice of German pie
and crunchy biscuits are among the suggestions that passengers should faste.
Oh, and there's more: the place still has flavored coffees, wines and liqueurs
on its menu.

5 H [sv]




WINE BAR FERRARI

Dispondo de uma ampla carta de vinhos, o Wine Bar
Ferrari é a parada perfeita para apreciar a bebida tida
como o verdadeiro elixir dos deuses. Especializado
na marca Ferrari de vinhos italianos, mais do que um
renomado selo de qualidade os visitantes t&m & sua
disposicdo rétulos dos mais diferentes fipos, tais quais
brut, rosé, demi sec e gran cuvée.

[ https:/ /bit.ly/ 2BBvMx4

WINE BAR FERRARI

Having a large list of wines, the Wine Bar Ferrari is the perfect stop to
enjoy the drink known as the real elixir of the gods. Specialized in the
Ferrari brand of ltalian wines, more than a famous seal of qudlity the
visitors have at their disposal labels of the most different types, such as
brut, rosé, demi sec and gran cuvée.

RESTAURANTE CLUB

Se o passageiro tem um gosfo refinado, ndo deixe de indicar a
ele uma passadinha no Restaurante Club, um lugar sofisticado
com café da manhd, almogo e janfar. Extremamente intimo e
elegante, todas as refeicdes servidas prezam pelo bom gosto,
expresso fanto por meio de releituras gourmet da cozinha
infernacional quanto pela vasta lista de opgdes disponiveis,
que incluem vinhos e afé cinco tipos de sobremesas. Um dos
destaques da casa é o atendimento diferenciado, uma das
marcas regisfradas do local.

LT https://bit.ly/2X1gGTN

CLUB RESTAURANT

If the passengers have a refined faste, recommend them the Club Restaurant,
a sophisticated place with breakfast, lunch and dinner. Extremely infimate and
elegant, all meals served are caretully prepared and this is expressed both through
updlated gourmet versions of infernational cuisine and the wide range of options
available, including wines and up to five types of desserts. One of the specialties
of the house is the exclusive service, the trademark of the establishment.

APEROL SPRITZ BAR

Para tomar um drink casual, anote ai o endereco de
um point que nunca decepciona: Aperol Spritz Bar, um
ambiente superconvidativo para entregarse ao prazer e
curtir um momento de puro relaxamento olhando para o
mar. Seja antes do almogo ou no enfardecer, ndo importa,
porque neste bar qualquer hora é perfeita para degustar
bebidas que fazem um bem danado ao paladar.

[ https:/ /bit.ly/2N3beSA

APEROL SPRITZ BAR

To have a casual drink, take note of the address of a place that never
fails: Aperol Spritz Bar, an environment that invites you fo enjoy a
moment of pure relaxation gazing out fo sea. Whether before lunch or
at night, it doesn't matter, because at this bar any time is perfect fo iry
drinks that are very good for the palate.
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E DADA A LARGADA PARA
UMA ROAD TRIP POR SETE
RELIQUIAS LUSITANAS QUE
SAD ESPECIALISTAS EM
PROMOVER EXPERIENCIAS
DE CAIR 0 QUEIX0

FOTOS: SHUTTERSTOCK

g,

S

i
AU

ON THE ROADS OF PORTUCGAL

A ROAD TRIP THROUGH SEVEN PORTUGUESE RELICS
WHOSE SPECIALTY IS TO PROVIDE BREATHTAKING
EXPERIENCES

0 IMPONENTE E COLORIDO PALACIO
DA PENA, EM SINTRA

THE IMPOSING AND COLORFUL PENA
PALACE, IN SINTRA
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LISBOA EM
DETALHES

Quer descobrir mais alguns
segredos da capital portu-
guesa para incluir na visita
do seu passageiro? Acesse
o Segue Viagem Digital e
confira uma galeria pra 14
de especial sobre essa e ou-
fras riquezas de além-mar.




Key in the ignition, foot on the accelerator and, fo the
sound of the engine, it's ime to go on a frip /hrough this
European country that is an expert in exp/ormg new
routes and discovering great destinations.

The starting point will be Lisbon capital city. The finish
line, the city of Porto. In the middle of the way a visit o
Sintra, Evora, Coimbra and Fatima, four sirategic stops
fo su,o,o/y the tank with /egendary experiences. And if
you think that this expedition ends here, be prepared:
at the end of the journey, we will present a special
bonus for those who finish this journey with us. Are you
excited about beginning this adventure on four wheels
throughout Portugal@ Ok, it's right away!

GETTING READY IN LISBON

Elected in 2018 as the best fourist city of world by
the World Travel Awards (known as the “Oscar of
Tourism”), everyone who has already been fo the
Portuguese capital at least once knows well the reasons
that made it travelers favorite place, doing justice to
its good fame.

Owner of a plural scenery, surrounded by seven
mountains and on the banks of the Tagu River, it's
among these unprefentious ups and downs of its
slopes and alleys that if's possible to find a little bit of
everything. Historical monuments, such as the Castle of
Saint George and Belém Tower, the traditional bohemia
of Chiado neighborhood, stores of Pombaline Llower
Town region, the modern Nations Parks and delicious
gastronomic delicacies are a proof of that.

Admired on foot or aboard the traditional yellow
cable cars that circulate around the mefropolis, the fip
is to pick up the car there when the fravelers leave for
other Portuguese stars. Sintra, by the way, is the next
stop of our list.

BE RIGHT BACK

Imagine a very beautiful landscape that looks like a
painting. Sinfra is just like that, a cify located thirty
minutes away from Lisbon by car and plenty of charms.
Positioned among the hills called Sintra Mountains, the
passenger only has to look towards the top of one of

have na ignicdo, pé no acelerador e, ao ronco do motor, ¢ hora de
seguir para uma viagem pelo pais europeu que é especialisia em
desbravar novos percursos e descobrir grandes destinos.

O ponto de partida serd a capital lisboa. A linha de chegada, a
cidade de Porto. No meio do caminho uma visita por Sinfra, Evora,
Coimbra e Fdtima, quatro paradas estratégicas para abastecer o
tanque de experiéncias lenddrias. E se vocé acha que esta expedicdo
acaba por af, preparese: ao final do trajefo apresenfaremos um
bénus especial para quem cumprilo infeirinho junto com a gente.
Prontos para iniciar esfa aventura sobre quatro rodas por Portugal?
Ora pois, s6 se for agoral

AQUECENDO 0S PNEUS EM LISBOA

Eleita em 2018 como a melhor cidade turistica do mundo pelo World
Travel Awards (apelidado de “Oscar do Turismo”), todos que j& estiveram
pelo menos uma vez na capital portuguesa sabem bem os motivos pelos
quais ela caiu nas gracas dos viajantes, fazendo jus & sua boa fama.

Dona de um cendrio plural, emoldurado por sete colinas e as margens
do Rio Tejo, é enfre um sobe e desce desprefensioso por suas ladeiras
e ruelas que é possivel encontrar de tudo um pouco. Monumentos
historicos, como o Casfelo de S&o Jorge e a Torre de Belém, a boemia
fipica do bairro do Chiado, os esfabelecimentos comerciais da regido
da Baixa Pombalina, a modemidade do Parque das Nagbes e inimeras
delicias gastronémicas sdo mostras disso.

Podendo ser admirada a pé ou a bordo dos tradicionais bondinhos
amarelos que circulam pela metrdpole, a dica é pegar o carro por ali
s6 mesmo no momento de despedida em direcdio as demais esfrelas
portuguesas. Sinfra, inclusive, é a préxima da nossa lista.

A ESQUERDA, TORRE DE BELEM. ABAIXO,
CASTELO DE SAQ JORGE
ON THE LEFT, BELEM TOWER. BELOW, CASTLE OF

SAINT GEORGE

MARTIN VOELLER,/SHUTTERSTOCK.COM
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- Imagine uma paisagem que, de 1o bonita, parece até um quadro.
' Sinfra é assim, uma cidade a trinta minutos de carro de Lisboa e de
encantos aos montes (literalmentel).

PARTE DA CATEDRAL DE EVQRA EDA
FANTASTICA VISTA DA REGIAO

CATHEDRAL OF EVORA AND FANTASTIC
VIEW OF THE REGION

¥ Posicionada em meio s colinas de sua xard, a Serra de Sinfra, é
4 56 olhar em diregdo ao alto de uma montanha para avistar uma
imagem dos sonhos: o Palécio da Pena. Edificado no século 19 e
observado de qualquer ponto do Parque da Pena, vale aproveitar o

I][]NA I]E UM CENARIU PI.URAI. passeio para contemplar seus suntuosos aposentos infernos e curtir a
y natureza que rodeia o lugar.

EMOLDURADO POR SETE e s o o Conl o Moo & o e &
A Palécio Nacional de Si hecid bé Palécio da Vilal,

COLINAS E AS MARGENS DO 5 G o Lt do myonene selecc, Qunis do Regdea & ¢
4 graciosa dupla formada pelo Parque e pelo Palécio de Monserrate.

RIU TEJ[], E ENTRE UM SUBE E Inebriados com esse desfile de obrasprimas, daqui iremos para Evora,

outra fonte de belezas e pontos turisficos.
DESCE DESPRETENSIOSO PELAS UM PIT STOP EM ALENTEJO

LADEIRAS E RUELAS DE LISBUA Saindo de Sintra, uma viagem de carro de cerca de duas horas conduz
d 1 Evora, srola da pi ido do Alentejo. P '
QUE E POSSIVEL ENCONTRAR DE ~ fcmanho. mos chia de chorme o s, basesum s por i por i

de amores por seus afrativos.

TUDU UM Puucn Comegando pelo centro histérico, tombado como  Patriménio

Mundial pela Unesco, a primeira parada é no Templo Romano de

Evora, icone do destino. Conhecido popularmente como Templo de
‘ ‘ Diana, é ao redor dessa construgdo iniciada no século 1 d.C. que se

concentra uma cole¢do de simbolos arquitetdnicos. Entre eles estdo
o Arco Romano de D. Isabel, as Muralhas de Evora, a catedral Sé
de Evora, a Praga do Giraldo, a Igreja de S@o Francisco, a Capela
dos Ossos e o Aqueduto da Agua da Prata.
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caminhar bastante pela cidade e encher a cémera de fotos. Em seguida,

quarta anfifri@ nesta visita.

FATIMA: UM DESTINO MARCADO PELA FE

Tida como endereco de sete aparicdes de Nossa Senhora a frés pastorinhos
no século 20, ndo é por acaso que Fatima figure enfre uma das maiores
representantes do turismo religioso em Portugal. Afinal, € para lé que milhdes
de devotos partem fodos os anos, inferessados principalmente no Santudrio
de Nossa Senhora do Rosdrio de Fétima e em sua Capela das Aparigdes.

Atraindo 9,4 milhdes de peregrinos somente em 2017, conforme dados
oficiais, o Santudrio, erguido no local onde teriam ocorrido as manifestagdes
da Virgem Maria, desponta ainda como uma consirugdo de relevancia
historicoculiural. Neste mesmo contexto, Fétima retne oufras preciosidades
que fambém merecem uma visita: a Igreja da Santissima Trindade, a esculiura
Coragdo Francisco (batizada em homenagem co papa Francisco), a Igreja
Paroquial de Fétima (datada do século 16), a Casa dos Trés Pastorinhos e o
Museu de Cera, cujas esculturas ajudam a recontar o passado da cidade.

Distante de Lisboa a aproximadamente Th30 de carro e a duas horas
de Evora, uma maneira de encerrar a estada com chave de ouro é
acompanhando a fipica Procissdo de Velas, realizada todas as noites
até o inicio do Advento [que coresponde &s quafro semanas que
antecedem o Natal) e do periodo compreendido entre o Advento e a
Pdscoa, em todos os sdbados e/ou dias 12 de cada més.

Rota finalizada, voltlemos para a estrada, desta vez rumo a Coimbra,
cléssico cenfendrio de esséncia jovem.

PISCANDO NO RADAR, COIMBRA

Presenca carimbada nos livios de histéria e de literatura de Portugal e
do Brasil, Coimbra é famosa sobretudo em fungdo de sua universidade,
considerada uma das mais antigas da Europa.

Por estarem localizados bem préximos entre si, a ocasido é perfeita para 842 /om0 see anamazing picture: thatone of Pena Palace. Dajed

é hora de pegar o carro novamente e ir ao encontro de Fétima, nossa

PAUSA PARA UM
PASSEIQ SOBRE
DUAS RODAS

Que tal trocar o carro pela bicicleta
um pouquinho? Em Evora existe a
Ecopista, percurso de 21 km enfre a
Rua de Timor e o monumento Sempre
Noiva. Replefo de belezas historicas
e naturais, foi feito sob medida para
ser explorado a pé ou de bike.

TAKE A BREAK AND ENJOY A RIDE ON TWO
VWHEELS

How about putting the car aside a litfle bit2 In
Evora there’s the Ecopista (Ecoroad), a route of
21 km between Timor Street and Sempre Noiva
monument. With historic and natural beauties, it
is perfect fo be explored on foot or by bike.

from the 19th century and seen from anywhere in the Pena

| Park, the visitor can take the opporiunily fo visit the sumpiuous
accommodations inside it and enjoy the surrounding nature.

Like a fairy tale, other members of Sintra’s magic kingdom are

B ihe fortress of the Moors Castle, the medieval architecture of

the National Palace of Sintra (also known as Town Palace), the
Labyrinthic Grotto of the imposing Quinta da Regaleira palace

& and the beauliful duo including Monserrate Park and Palace.

o L . o ) |
Thrilled at this masterpieces exhibition, from here we travel to

i Fvora, another source of beauties and tourist attractions

A PIT STOP IN ALENTEJO

leaving from Sintra, a journey of about two hours by car leads
fo Evora, a freasure of the picturesque Alentejo region. Small
in size but plenty of charm and style, spending only one day
there is enough fo fall in love with ifs atfractions.

Starting from the city’s historic center listed as VWorld Heritage
by Unesco, the first stop is at the Roman Temple of Evora, the
icon of the destination Popu/'om’y known as Diana Te(rlp/e, a
collection of architectonic symbols surrounds this consiruction
from the A.D. 1. Among them, we can find the Roman Arch
of Dona Isabel, the Evora Walls, Cathedral of Evora, Giraldo
Square, Church of Saint Francis, Chapel of Bones and Silver
Water Aqueduct.

As fhey are located close to each o/he!, the moment is pexf@d
for walking around the city and taking so many photos. Then,
its time fo get the car again and go fo Fatima, our fourth
hostess in this adventure.

FATIMA: A DESTINATION MARKED BY FAITH

Considered the address of seven appearances of Our lady
to three shc,uhc"d children in the 20th century, it's not a
coincidence that Fatima is among the major representafives
of the religious tourism in Portugal. After all, this is the place
to where devotees travel every year, interested ma/’ﬂfy in the
Sanctuary of Our lady of the Rosary of Fatima and in the
Chapel of the Apparitions

Attracting 9.4 million of pilgrims only in 2017, according
to official data, the Sanctuary, built in the place where the
manifestations of Virgin Mary would have happened, is also
a construction of historical and cultural relevance. In this same
context, Fatima gathers other precious things that also should
be visited: the Church of the Most Holy Trinity, the sculpture
of the Heart Francisco [baptized in honor of Pope Francisco)
the Parish Church of Fatima [dated from the 16th century), the
House of the Three Shepherds and the VWax Museum, whose
sculptures help to refell the city's past.
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TIDA COMO ENDEREGO DE
SETE APARICOES DE NOSSA
SENHORA, NAO E POR
ACASO QUE FATIMA FIGURE

ENTRE UMA DAS MAIORES
REPRESENTANTES DO TURISMO
RELIGIOSO EM PORTUGAL

IT'S NOT A COINCIDE

FATIMA IS AMONG -
REPRESENTATIVES OF THE RELIGIOUS
TOURISM IN PORTUGAL"



Fundoda no século 13 em lisboa e
fransferida para essa pioneira das cidades
universitdrias em meados do século 16,
foi 16 que se formaram personalidades
notdveis, como os escritores Antero de
Quental e Eca de Queirds e o patriarca da
independéncia do Brasil, José Bonifécio.

Celeiro de obras de arte, a primeira capital
portuguesa coleciona uma série de outras
joias raras além da universidade, como o
secular Mosteiro de Santa ClaraoVelha, a
monumenial igreja Sé Velha de Coimbra e os
Jardins da Quinta das Lagrimas, este Glimo
palco do frégico desfecho do romance vivido
por Inés de Castro e Dom Pedio — o her
deiro do frono portugués que, apesar de ho-
ménimo, ndo & o mesmo que foi imperador
do Brasil. Uma curiosidade: foi a partir dessa
histéria de amor, imortalizada ainda por Lufs
Vaz de Camdes na obra “Os Lusiadas”, que
se popularizou a expressdo “Inés & morta”.

Quer mais sugesides de programas por
alie Aqui vé@o frés: um passeio pelas
miniafuras do parque temdtico Portugal
dos Pequenitos, uma 6tima pedida para
familias  acompanhadas  por  criangas,
um tfour de barco pelas dguas do Rio
Mondego e um show de Fado no centrinho
histérico do destino.

De posse de uma bagagem lotada de
diversdo e conhecimento, enframos na refa
final do itinerdrio. Préximo destino? Porto,
nossa Uliima parada a bordo de um carro.

PORTO A VISTA!

Um brinde co passado, ao presente, &
natureza, ao Rio Douro e, é claro, ao
vinho, a responsével por dar & nagdo
lusitana o nome Porfugal dispensa
grandes apresentagdes. Até  porque,
estando 14, & bastante improvével n&o
se senfir em casa.

Recebendo todos de bracos abertos,
o cartdo de visitas da cidade é, sem
dovida, o cenfro histérico. Tombado
como Patriménio Mundial pela Unesco
e marcodo por casardes coloridos,
com roupas penduradas para fora das
janelas, caminhar por suas ruas é como
contemplar uma pintura em fela.

O que ndo pode ficar de fora de uma
volfinha por ali? Bem, muita coisa. Anote
af: a Praca da liberdade, a Avenida
dos Aliados, a Torre dos Clérigos, a
Livraria Lello, o Palacio da Bolsa e a
Sé Catedral. lembrese também de
afravessar a Ponte Dom Lufs | para dar
um pulinho no municipio de Vila Nova
de Gaia, o point das renomadas caves
de vinho da regigo.

E j& que bebida e diregdo ndo
combinam, nada mais justo do que dar
uma pausa para o motorista de plani@o,
frocando as quatro rodas pelo avido. O
destino agora é Funchal, o coragdo da
belissima llha da Madeira.

NA PAGINA A ESQUERDA, TODO O CHARME
EAELEGANGIA DE PORTO. ACIMA, FACHADA
DA UNIVERSIDADE DE COIMBRA

IN THE PAGE TO THE LEFT, THE CHARMING
AND ELEGANT CITY OF PORTO. ABOVE,
FACADE OF THE UNIVERSITY OF COIMBRA
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VISTA AEREA DE FUNCHAL, NA ILHA
DA MADEIRA
AERIAL VIEW OF FUNCHAL, MADEIRA ISLAND

£ ATREND fem pacotes para Portugal. Destaque para a opcio
: Portugal Maravilhoso, que indui 5 noites de hospedagem :
i com café do monhd, transfer in/out, quia acompanhante do
: segundo ao quinfo dia do rofeiro, visita com degustagdo ds caves
* do Porto e tours guiados d Lishoa (com ingresso para o Catedral

|

ng the Lus

> fown s,

innot be out o
things. Take note: Liberdad
Qqucre‘\ A"coos Avenue,

|

cio da Bolsa | (Bolsa Stock Exchan ge
and P@n@ Catt
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k to the
for the
e heart
o* 1e amazing Madeira Island
GET THE BONUS MADEIRA <3
Accor umg fo ff l
of this tour, we a

ch as the
eum, Wine
e, Mercado
Saint James

fiano Ronaldo’s
even on a m
soccer oayer uDJ 5(1"(1% out when it comes
the L‘db Swim

MADEEEEEEEEEEIRA <3

Conforme prometido no inicio desse
four, chegamos ao tdo aguardado
bénus desta incrivel viagem: uma
ilha em meio ao Oceano Atlantico,
desfinada a viajantes a fim de relaxar,
badalar ou simplesmente curfir boas
horas de sossego.

Situada o lado de uma cadeia de
montanhas, frilhas e dguas crisfalinas,
a cidade de Funchal né@o nega sua
origem lusitana, reunindo caracteristicas
urbanas, histéricas e culturais que @m
fudo a ver com a esséncia do pas.
Para se ter uma ideia da dimensdo
desse envolvimento, a sugestdo &
circular pela regido central e conferir
de pertinho algumas de suas principais
edificacdes, como a Sé Catedral do
Funchal, o Museu de Arte Sacra, o
Instituto do Vinho, do Bordado e do
Artesanato da Madeira, o Mercado
dos lavradores, a Fortaleza de Séo
Tiago e a Marina do Funchal.

Terra  natal do  craque  Crisfiano
Ronaldo, o lugar que confa até mesmo
com um museu dedicado ao jogador
de futebol dé ainda outro show de
bola, desta vez & beiramar. Isso
porque o Complexo Balnear do lido
é uma excelenfe opgdo para criangas
e adullos que quiserem se refrescar
neste  pedacinho  paradisiaco  de
Portugal, pafs que transborda riquezas
e afrafivos e é um excelente anfitrido
por natureza. ©

de Lishoa), Obidos, Fdfima, Coimbra (com ingresso para a
.. universidade), Aveiro e Porto. A partir de 10x € 79 por
pessoa, em apto. duplo. Somente ferrestre.

Confira esta e outras ofertas pelo
4090 1688.

"Em Lisboa, a dica é fozer um city four
e conhecer a Torre e o bairro de Belém.
A notte, destaque para o Bairro Alio,
com restaurantes tipicos e casas de fado.
Fatima ¢ famosa pelo seu Santudrio,

de grande relevancia religiosa. De 14,
sugiro seguir até Porlo, conferir o centro
histérico as margens do Rio Douro e
visitar uma vinicola. Coimbra tem a
anfiga universidade, ruas encantadoras
e 0 Mosteiro da Batalha, onde estdo
enterrados antigos reis. Em Evora, as
ruas brancas, os paldcios renascentisias
e a catedral sdo imperdiveis, além da
Capela dos Ossos. Sinfra estd replefa

bela Serra de Sinfra — o cendrio cultural
da cidade é considerado Patiménio
Mundial da Humanidade pela Unesco.
O Parque e o Palécio de Monserate séo
paradas obrigatérias.”

Gustavo Ferreira
I Five Tour
Brasilia (DF)

“In Lisbon, the tip is fo go on a city tour and
visit Belém Tower and its neighborhood. At
night, I highlight Bairro Allo (Upper District),
with fradliional restaurants and fado houses.
Fétima is famous for its Sanctuary, with great
religious relevancy. From there, | suggest going
fo Porto fo check the city’s historic center on

the banks of Douro River and visit a winery.
Coimbra has an ancient university, charming
streets and Monastery of the Bafile, where
ancient kings are buried. In Evora, white
streets, Renaissance palaces and the cathedral
must be visited, besides the Chapel of Bones.
Sintra is plenty of palaces and castles built in
the beautiful Sintra Mountains — the cultural
scene of the city is listed as World Heritage
by Unesco. Monserrate Park and Palace are
can'tmiss attractions.”



SERVICO

&

COMO CHEGAR

Hé voos direfos e regulares de diferentes cidades do Brasil rumo a
Lisboa, operados por frés companhias: Azul, LATAM e TAP Air Portugal.

QUANDO IR

Com temperaturas agradaveis em todas as estagdes, Portugal pode

ser visitado em qualquer época do ano. Em geral, o pais apresenta
temperatura média, mas varidvel, de 25°C no verdo (junho a setembro) e
16°C no inverno (dezembro a marco) em seu territério continental. Na llha
da Madeira, os termémetros marcam 24°C no verdo e 19°C no inverno.

&

FUSO HORARIO

+3h (horario de Brasilia).

B

IDIOMA

Portugués.

i

GASTRONOMIA

Com uma culindria rica em sabor, entre as delicias tipicas de Portugal esfdo
pratos & base de frutos do mar (como o tradicionalissimo Bacalhau & Brés),
o sanduiche “Francesinha” (bastante consumido na regido de Porto e feito
com queijo e uma misfura de cames bovina e suina), o cldssico pastel de
nata [conhecido fambém como pastel de Belém) e, como ndo poderia ser
diferente, muito vinho para acompanhar.

5

MOEDA
Euro.

PASS

DOCUMENTACAO

Para brasileiros em viagem a lazer que pretendem ficar no pais por afé
frés meses & necessdrio apresentar passaporte com validade superior

a 90 dias e seguroviagem infernacional com cobertura igual ou maior
que € 30 mil.

®

INFORMACOES UTEIS

Energia elétrica: 220 V.

Plugues: como seguem o padréo europeu, é recomendado levar um
adaptador universal.

Ligagdes para o Brasil: 0055 + DDD + nimero de felefone.

Gorijetas: ndo sdo obrigatérias, mas certamente serdo bemvindas. O valor
recomendado varia de 5% a 10% do tofal da conta em bares e restaurantes
ede € 1 a € 2 para demais servicos considerados satisfatrios.

O

PARA SABER MAIS:

WWW.VISITPORTUGAL.COM; WWW.VISITLISBOA.COM;
WWW.CM-SINTRA.PT/VISITAR; WWW.CM-EVORA.PT/PT/EVORATURISMO;

WWW.FATIMA.PT; WWW.TURISMODECOIMBRA.PT; WWW.VISITPORTO.TRAVEL;

WWW.VISITMADEIRA.PT

OCEANO
ATLANTICO

ESPANHA

Funchal

SERVICE

TIME ZONE

+3h (Brasil

CURRENCY

Euro

DOCUMENTS

IC az

USEFUL INFORMATION
Standard voltage: 220 V.
: as the plugs

ean S“‘C"?U‘G"C“S, it's recomm

Calls to Brazi
Tips

I: 0055 + DD

segueviagem.com.br HH



CHECK-IN

NEYA LISBOA HOTEL

FOTOS: ARQUIVO HOTEL

e tem uma palavrachave capaz de
definir todo o conceito que gira em
forno da esfada oferecida pelo NEYA
Lisboa Hotel, essa palavra é capricho.
Capricho em receber, em servir, em
atender, no cuidado com a natureza. ..
enfim, capricho em cada detalhe.
Acolhendo seus visitantes de bracos
abertos e com um delicioso drink
de boasvindas, quem chega &
hospedagem encontra de cara um
ambiente moderno e arrojodo  que
alia conforto e elegancia a iniciativas
de preservagcdo do meio ambiente e
responsabilidade social. Seus quartos,
por sinal, sdo exemplos disso.

TUDO NOS TRINQUES

Com decoragdes inspiradas em cinco
temadticas — Floresta, Montanha, Praia,
Campo e Cidade de lishoa -, seja
a categoria Duplo, Individual, Twin
ou Suite, todas as unidades &m wi-
fi gratito, almofada de massagem
Shiatsu, amenidades de higiene pessoal,
tecnologia IPTV (TV via sinal de infernet)
com filmes pagos, servico de quarto e
um cesto para colefa selefiva de residuos.
A essas comodidades some ainda um
sortido buffet de café da manha, cujo
valor i@ estd incluso na didria.

Por falar em comida, outro destaque
do hofel quatroestrelas & justamente
a gastronomia, profagonizada  pelo
restaurante Viva Lisboa. Servindo pratos
fipicos da culindria portuguesa, além de
opgdes para dietas restriivas, o local
possui uma exfensa carfa de vinhos,
recheada de rétulos renomados.

INFRAESTRUTURA DE

EXCELENCIA

Apresentandose como um refigio de paz
e franquilidade, a pouquissimos passos da
emblemdtica Praga Marqués de Pombal, o
NEYA dispde também de spa com massa-
gens, terapias holisticas e jocuzz, estrutura
para redlizagdo de Eco Meelings (isfo &,
eventos sustentveis) e o empréstimo gror
tuito de biciclefas para seus héspedes. ©
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If there’s a keyword able to describe the whole
concept that involves the stay in NEYA Llisboa
Hotel, this word is care. Care to welcome, serve,
support, for nature... in other words, care for
every defail.

Receiving its guests with open arms and with a
delicious welcome drink, those who stay there find
a modern and special environment, combining
coziness and elegance with inifiatives fo preserve
nature and social responsibility. lts rooms are, by
the way, an example of this.

EVERYTHING IS PERFECT

With decoration inspired by five themes — Forest,
Mountain, Beach, Fields and Lisbon — whatever
the category, Double, Individual, Twin or Suite,
every unit has free wii, Shiatsu massage pillow,
personal amenities, IPTV technology (TV via
internet] with pay movies, room service and
basket available for separate collection. In
addition, there’s a breakfast buffet included in
the price.

Speaking of which, another highlight of this four-
star hotel is the gastronomy, by the way, in charge
of Viva lisboa restaurant. Offering traditional
dishes of the Portuguese cuisine, the establishment
has options for restrictive diefs and an extensive
wine list, plenty of famous brands.

EXCELLENT INFRASTRUCTURE

Presenting itself as a place of peace and tranquility,
just a few steps from the emblematic Marqués de
Pombal Square, NEYA also provides a spa with
massages, holistic therapies and Jacuzzi, structure
for Eco Meetings (that is, sustainable events) and
free bike rental for its guests.

©TREND.A hospedagem de 4 noites em apto. duplo

aeroporto/hotel /aeroporto, sai a partir de € 491

Hospede no NEYA Lishoa Hotel com a

Standard, com café da manhd e fransfer privativo

para dois passageiros. Somente ferestre.

Confira esta e outras oferfas pelo
4090 1688.



BEST WESTERN HOTEL INCA

FOTOS: ARQUIVO HOTEL

16, agente! Se o que vocé procura na
cidade do Porio é uma hospedagem
que entrelace conforto e servigos com
um foque de graciosidade, eis aqui uma
sugesfdo sem risco de erro: Best VWestern
Hotel Inca, lugar com a qualidade
estampada no nome e no endereco.

Vizinho d&s estacdes de metrd Sdo
Bento e Aliados e a menos de dez
minutos a pé da simbdlica Avenida
dos Aliados, o empreendimento figura
em meio aos principais cartdespostais
da regidio e soma facilidade de acesso
a uma vasta relacdo de comodidades.

Al EU VI VANTAGEM

Distribuindo  capricho e  cuidado
em cada uma de suas instalacdes,
esfe elegante quatroestrelas  conta
com 62 apartamentos, classificados
em Standard, Superior e Deluxe
e com opgdes para viajanfes
desacompanhados,  famflias  com
criangas e quartos adaptados para
pessoas com deficiéncia. O hotel
fambém dispde de unidades com
varanda, oferecendo a possibilidade
de berco e cama extra mediante o
pagamento de taxa adicional.

Entre  os afributos comuns cos
aposenfos, o desfaque vai para os
seguintes itens: wifi, arcondicionado,
minibar, V. a cabo, ftelefone,
desperfador com  rédio  AM/FM,
cofre, cafeteira/chaleira, secador de
cabelo, adaptadores de tomada e
servicos de quarto e lavanderia.

CALMA QUE TEM MAIS!

Visando afender &s exigéncias de
seus visifantes, outras  facilidades
sdo proporcionadas pelo meio de
hospedagem. Algumas delas  séo:
café da manhé i@ incluso no valor da
didria, academia, bar, lounge, espaco
gratuito para guardar bagagens (antes
do checkin e depois do checkout),
infroestrutura completa para eventos
corporativos e estacionamento exclusivo
[e pago) para os héspedes. @

Y A A—‘:\'.—'-

Hey, agent! If what you need in the city of Porto
is a hotel that mixes coziness and services with
a fouch of kindness, here we have a perfect
suggestion: Best Western Hotel Inca, a place
whose name and address exude quality.

Close fo Séo Benio and Aliados subway
stations and less than a ten-minute walk away
from the symbolic Aliados Avenue, the hotel is
placed among the major posicards of the region
and it provides easy access and a long list of
conveniences.

SEVERAL BENEFITS

Showing devotion and care in each one of
its facilities, this elegant fourstar hotel counts
on 62 apartments, classified info Standard,
Superior and Deluxe and with options for single
travelers, family with kids and rooms adapted
for disabled people. There are also units with
balcony, offering cradle and extra bed upon an
additional pay.

Every room has the following items: wii, air
conditioner, minibar, cable TV, telephone, AM/
FM alarm-clock radio, safe, coffee/tea maker,
hair dryer, plug adapters and room/laundry

services.

WE HAVE MORE!

In order to meet its guests’ needs, the hotel
provides other conveniences. These are some of
them: breakfast included in the price, gym, bar,
lounge, free luggage storage (before check-in
and after checkout], complete infrastructure for
business events and exclusive parking lot for
guests (upon a fee).

" Hospede no Best Western Hotel Incacoma

aeroporto,/hotel /aeroporto, sai a partir de € 421

TREND. A hospedagem de 3 noites em apto. duplo
Standard, com café do manhd e fransfer privativo

para dois passageiros. Somente terresfre.

Confira esta e outras ofertas pelo
4090 1688.

segueviagem.com.br ”.



VITORIA STONE HOTEL

FOTOS: ARQUIVO HOTEL

comodando no mesmo endereco ele-
menfos da arquitetura contempordnea,
um espago gastrondmico  sofisticado,
diferentes dreas de lazer e bem-estar e
servicos de conveniéncia de fodos os
fipos, o Vitéria Stone Hotel & um ver
dadeiro destino para os viajantes de
passagem pela regido do Alentejo, no
centro-sul de Portugal.

Situado  especificamente  em  Evora,
hospedar-se por ali representa, portanto,
ndo s6 a oportunidade de desfrutar das
riquezas histéricas da cidade, como
vivenciar o puro senfido da palavra
hospitalidade no  contexto  lusitano.
Quer um exemplo disso? Basta dar uma
olhadinha em suas instalacdes.

UM SONHO DE LUGAR

Dispondo de 48 aparfamentos  distri-
buidos em sefe categorias — Business,
Single, Duplo, Twin, Comunicante,
Mobilidade Reduzida e Suite Junior —,
a unidade escolhida ndo importa tanto
assim: o passageiro sempre ferd acesso
a muitas comodidades. Widi cortesia,
minibar, arcondicionado, TV, telefone,
servicos de quarto (das 7h30 & Oh) e
de lavanderia, secador de cabelo, rou-
p&o, chinelos e espelho de aumento es-
téo entre os diferenciais.

COMBO DE BOAS PEDIDAS
Outros dois setores do Vitéria Stone que
merecem destaque sdo os de enfrefeni-
mento e negdcios. Com piscina pano-
rémica, sauna, academia, dois bares,
um restaurante, spa, estacionamentos
[descoberto e gratuito, sem opgdo de
reserva, ou coberfo e pago, com neces-
sidade de reserva), lojinha e salas de
reunides, na hospedagem portuguesa
ainda da para curlir uma série de rega-
lias, que contemplam desde servicos de
transfer, aluguel de carros e baby-sitting
a late checkout, afividades pela vizi-
nhanca e atendimento médico (median-
te solicitacdo). @
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Housing at the same address elements of the
contemporary  architeciure, a  sophisticated
gastronomic space, different leisure and wellness
areas and many services, Vitéria Stone Hotel is
a destination for those travelers who are visiting
the region of Alentejo, in the south-central Portugal.
Specifically located in Evora, staying  there
represents, therefore, not only the opportunity fo get
to know the historical riches of the city, but also the
chance to experience the real meaning of the word
hospitality in Porfuguese confext. Do you want some
example? Just take a look at the facilties.

A PLACE OF DREAMS

Having 48 apariments divided info seven categories
— Business, Single, Double, Twin, Joining Room,
Room for Disabled People and Junior Suite =, it
doesn't matter which one of them is chosen: the guest
will always have access fo several conveniences.
Free wifi, minibar, air conditioner, TV, telephone,
room service (from 7:30 a.m. to midhnight and
laundry service, hair dryer, bathrobe, flipflops and
magnifying mirror are some of the special amenities.
A COMBO OF GOOD CHOICES

The entertainment and business areas of Vitoria
Stone are two other items that should be highlighted.
With panoramic swimming pool, sauna, gym, two
bars, restaurant, spa, parking lofs (outdoor and free
parking lot, without option of reservation, or indoor
and paid, fo be booked), store and meeting rooms,
this Portuguese hotel also provides from transfers,
car rental and babysitting services fo lafe checkout,
activities planned throughout the neighborhood and
medical support [upon request).

TREND. A hospedagem de 2 noifes com café da

€ 203 pora dois possageiros. Somente femeshe.

Hospede no Vitéria Stone Hotel com a

manhd em apto. duplo Standard sai a partir de

. Confira esta e outras oferfas pelo
4090 1688. /



QUATRO LIVROS QUE SAO
UM CONVITE E TANTO PARA
UMA VIAGEM PELO MUNDO

DO CONHECIMENTO

FOUR BOOKS THAT
INVITE YOU TO A

THE WORLD OF
KNOWIEDGE

INDIA: SABORES E SENSACOES

Autores: VARUNESH TULl E ZECA
CAMARGO

Editora: COMPANHIA DE MESA
SINOPSE: Uma viagem pela cultura indiana
norteada por suas riquezas culindrias.
Foi esfa a receita seguida pelo jomnalisia
Zeca Camargo para a composigGo

do livro “India: Sabores e Sensagdes”:
realizar um four gastronémico pelo pais
asidtico ao lado de seu amigo indiano,
Varunesh Tuli, explorando os sabores
locais e registrando suas descobertas
por meio de crénicas, fotos e mais de
30 sugestdes de pratos vegetarianos
fipicos do destino — todos eles descritos
passo a passo para os que desejarem
prepardlos no Brasil.

LEITURA DE BORDO

PARCEIRO DE VIAGEM

ue os livios sGo bons companheiros ninguém pode
negar. Mesmo porque, independentemente de qual
seja o momento, o assunfo ou o objefivo, sempre
haveréd uma obra literdria capaz de promover

mudancas significafivas na vida de quem a l&. Alids,
eis af uma caracterfstica comum as afividades de ler
e viajar: servir como fonte de inspiragdo, criatividade

JOURNEY THROUGHOUT e moTivogdo para exp|or<:1r novos hOI’iZOﬂTeS. Para

firar a prova, aqui vocé encontra quatro exemplos
de livios cujas histérias conduzem a ensinamentos
fransformadores. Com a palavra, os livios! ©

TERESA MONTERD

0RIO
DE CLARICE

PASSEID AFETIVD PELA CIDADE

0 RIO DE CLARICE— PASSEIQ AFETIVO PELA CIDADE
Autora: TERESA MONTERO

Editora: AUTENTICA

SINOPSE: Refratando as peculiaridades dos
bairros cariocas da Tijuca, Centro, Catete,
Botafogo, Cosme Velho, Jardim Boténico
e leme a pariir do olhar, das vivéncics e
das obras da escritora Clarice Lispector,
“O Rio de Clarice” direciona os leitores
em um passeio pela Cidade Maravilhosa,
no qual literatura e turismo caminham

de mdos dadas. Escrito pela biégrafa
Teresa Montero, o livio & um resgate de
memérias que ainda faz um paralelo entre
o Rio do passado e o Rio do presente,
utilizando citagdes, fotos e mapas como
meios de fransporte para uma instigante
viagem pelo tinel do tempo.

H Viajando
com Charley

VIAJANDO COM CHARLEY

Autor: JOHN STEINBECK

Editora: BESTBOLSO

SINOPSE: Ganhador do Prémio Pulitzer
em 1940 e do Nobel de Literatura de
1962, em “Vigjando com Charley” John
Steinbeck apresentase ndo sé como
autor, mas também como personagem
dessa aventura autobiogréfica que se
passa nos Estados Unidos da década
de 1960. Fruto das experiéncias
adquiridas ao longo de uma viagem
realizada pelo pafs norte-americano
junto do poodle Charley e a bordo

da picape Rocinante, a narrativa & um
compilado leve e informal das histérias,
conversas, descobertas e situacdes
vividas e senfidas pelo escritor ao longo
dessa jomada.

TRAVEL PARTNER

No one can deny it: books are very
good company. Regardless of the
moment, subject or goal, it will always
have a literary work able to promote
meaningful changes in readers life.
By the way, here is a characteristic in
common between reading and traveling:
working as a source of inspiration,
creativity and motivation fo explore new
horizons. To check this out, you will find
four examples of books whose  sfories
lead to changing experiences. lef's give
the floor to the books!

PENSO E ACONTECE

Autores: BOB PROCTOR E GREG S. REID
Editora: CITADEL

SINOPSE: Vocé acredita que a forca do
pensamento pode ser decisiva para o sucesso
de um profissional2 Pois é em busca dessa
resposta que os palestrantes e aufores Bob

Procior e Creg S. Reid saffam a campo enfre-
vistando cientistas, médicos, professores espiri
fuais e grandes empresdrios com o objetivo de
entender o poder da menfe na construgdo de
uma carreira bem-sucedida. Contando com

a auforizagéo da Fundagdo Napoleon Hill,
instituicdo de origem americana de treinamenr
tos de alta performance, o livio baseiase nas
obras do aufor e empreendedor Napoleon
Hill e em exemplos préticos do mercado para
demonstrar como a forma de pensar pode ser
fundamental para fazer acontecer.

segueviagem.com.br



UM POUCO DE TUDO

MARE DE

BOAS VENDAS

CONFIRA QUAIS SAQ 0S DESTAQUES
DO SEGMENTO DE CRUZEIROS E O
QUE ESTARA EM ALTA NOS PROXIMOS
MESES PARA ALAVANCAR AS VENDAS

FOTOS: LAZYLLAMA/SHUTTERSTOCK.COM

fengdo, fripulantel Se vocé estiver interessado em mergulhar de cabega em um
mar que definitivamente estd para peixe, aqui vai a palaviachave para isso:
cruzeiros. Sim, é isso mesmol O marftimo estd na crista da onda e prevé atrair
cerca de 30 milhdes de passageiros em 2019, segundo esfimativas da CLIA
[sigla em inglés para a Associagdo Internacional de Cruzeiros). Inclusive, para
dar inicio & temporada de vendas deste ano com o pé direifo, o segmento

aporta no GRUPO TREND lotado de excelentes oportunidades.
HORA DE LEVANTAR ANCORA

Com a chegada da primavera no Hemisfério Norte, & para 1& que rumam os
principais navios de cruzeiros durante os meses de margo a maio. Na rofa dos
cléssicos, 1rés regides se sobressaem: Caribe, Mediterraneo e norfe da Europa.
J& na cabine das novidades os holofotes se voliam principalmente para India,
Cuba e Polinésia, que esfdo enfre os Ultimos mercados abertos.

'O atual segmento de cruzeiros marflimos estd, literalmente, inserido nos sete
mares. Nesfe momento, eu desfacaria, também por conta do viés histérico, a
aberiura do porto de Havana para algumas companhias marfimas, como a
MSC Cruises. Antes de partir para o altomar, o navio fica até trés dias atracado
ao melhor esfilo de um hotel flutuante, permitindo que os passageiros visitem
outros cartdes-postais de Cuba, a exemplo das belissimas praias de Varadero”,
indica Jonas Dahmer, especialisia em produtos mariimos da TREND.

1 v

HIGH SEASON FOR SALES

CHECK OUT THE HIGHLGHTS OF THE CRUISE
SEGMENT AND WHAT WILL BE IN EVIDENCE IN
THE NEXT MONTHS TO BOOST YOUR SALES

Your affention, please! If you're inferested in a deep diving
in a sea plenty of opportunities, there’s a keyword for that:
cruises. Yes, that's right! Cruises are riding on the crest
of a wave and are expected fo atiract about 30 million
passengers in 2019, according data from CUA (Cruise
Lines Inernational Association). By the way, fo kick off this
year's sales season on the right foot, the segment reaches
GRUPO TREND’s port with excellent deals.

TIME TO RAISE ANCHOR

With the arrival of springtime in the Northern Hemisphere,
the main cruise ships travel fo there during the months of
March to May. In the route of classic destinations, three
regions are in evidence: Caribbean, Mediterranean
and Northern Europe. The sea brings India, Cuba and
Polynesia as the latest noveliies of the market.

“The current cruise segment is literally inseried in the
seven seas. Now, | would highlight, also because of
the historical feature, the opening of the port of Havana
for some cruise lines, such as MSC Cruises. Before
leaving for the high seas, the ship stays up fo three days
in the best style of a floating hotel, allowing passengers
to visit other Cuba postcards, such as the beautiful
beaches of Varadero,” says Jonas Dahmer, marine
product specialist of TREND.



WHAT CAN WE EXPECT?2

In addition to the exclusive sales of Soberano cruise for 2019,/2020 summer season in

South America, already ongoing, the portfolio of GRUPO TREND includes many sales

opportunities for the next months. They are:

e Cruise to Castaway Cay, the private island of Disney Cruises, in Bahamas;

e Pullmantur travel packages to the Caribbean, including round-rip flights, transfers,
allinclusive meal plan and overnight at a hotel in Panama;

e Operation in all Evropean ports, such as Venice, Genoa, Savona, Barcelona,
Marseille and Bari, through almost 40 different cruise lines;

e CVC Corp exclusive packages, including flight, to the Caribbean (Pullmantur Monarch);

e World Cruises operated by Costa Cruzeiros and MSC with special prices; and

e MSC cruises fo Dubai, with flight and very competitive rates.

KEEP IN MIND

Caribbean and Europe are among the maritime destinations in evidence in the

period. Take note of the main ports of embarkation: Guadalupe, Saint Maarten,

Martinica [port of Fortde-France) and Dominican Republic (port of La Romana), in the

Caribbean, and Miami and Fort lauderdale, in the United States.

ALL ABOARD

The continuous search for the best market opportunities allows GRUPO TREND fo offer

a series of advantages fo travel agents. Have a look at some of them:

e Commissioning up fo 14%, with the possibility of an addiional of 5% on the sale of

other related prodlucts, such as beverage packages, restaurants and fours;

Ten installments without interest;

Option of payment via bank slip;

Personalized service with specialists of the sector;

Wide portfolio of products;

Direct interface with the most important cruise lines of the market;

Special conditions for groups aboard;

Exclusive consultancy for weddings aboard.

E O QUE VEM PELA FRENTE?

Além das vendas exclusivas do cruzeiro Soberano para a
temporada de verdo 2019/2020 na América do Sul, ja
em pleno vapor, o portfélio do GRUPO TREND compreende
muitas oportunidades de vendas para os préximos meses.
Séo elas:

A Cruzeiro para Castaway Cay, a ilha privativa da Disney
Cruises, nas Bahamas;

A Pacotes Pullmantur para o Caribe, incluindo voos de ida
e volia, tranfers, sistema all inclusive e hospedagem de
uma noite em um hotel no Panamd;

A Operagdo em todos os portos de embarque europeus,
como Veneza, Génova, Savona, Barcelona, Marselha
e Bari, por meio de quase 40 companhias maritimas
diferentes;

A Pacotes exclusivos CVC Corp, com aéreo, para o
Caribe (Pullmantur Monarch);

A World Cruises (cruzeiros de volia ao mundo) operados
pela Costa Cruzeiros e MSC com pregos diferenciados; e

A Cruzeiro da MSC, com destino a Dubai, com aéreo
incluso e farifas supercompetitivas.

PARA TER NA PONTA DA LINGUA

Entre as rotas maritimas em alta no periodo estdo as do
Caribe e da Europa. Anote af os principais portos de
embarque: Guadalupe, Saint Maarten, Martinica [porto
de FortdeFrance) e Republica Dominicana (porto de La
Romana), no Caribe, e os de Miami e Fort Lauderdale, nos
Estados Unidos. ©

TUDO NO MESMO BARCO

A busca confinua pelas melhores oportunidades de
mercado permite que o GRUPO TREND ofereca uma
série de vantagens para o agente de viagens. Dé s6
uma olhada em algumas delas:

A Comissionamenfo de até 14%, com possibilidade
de adicional de 5% sobre a venda de produtos
agregados, fais quais pacotes de  bebidas,
restaurantes e excursoes;

Parcelamento em dez vezes sem juros;

Opgéo de pagamento via boleto;

Atendimento personalizado com especialisias no sefor;
Amplo portfélio de produtos;

> > > > >

Interface direfa com as mais importantes companhias
marftimas do mercado;

>

Condi¢des especiais para grupos a bordo;
A Assessoria exclusiva para realizagd@o de casamentos
em navios.

segueviagem.com.br 75



VIAGEM, CAMERA E... ACAD!
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Repiiblica Dominicana
Tudo o que vocé sonha

E O OSCAR DE MELHOR

DESTINO VRI PARA...

REPUBLICA DOMINICANA, A ILHA CARIBENHA DONA DE CENARIOS
LITERALMENTE CINEMATOGRAFICOS

FOTOS: SHUTTERSTOCK
—

ma megaprodugdo estrelada pela natureza e que, em
2018, atingiv a marca de 6,6 milhdes de ingressos em
sua bilheteria de turistas. Reunindo atributos como beleza,
versatilidade, carisma e simpatia, ndo é por acaso que
a plateia fique entusiasmada apds apreciar sua exibigdo.
Afinal, a Repiblica Dominicana causa isso mesmo: uma
sensagdo de firar o f6lego, na qual cada mergulho, de
fato, se faz digno de um flash.

Queridinha dos produfores de cinema e protagonista
absoluta de locagdes apaixonantes, a ilha caribenha tem
até seu préprio sef de filmagens: Altos de Chavén, uma
vila medieval na regido de la Romana inaugurada em
1982 e que ¢ um chamariz e tanfo para as felonas e
para as cameras fotogrdficas.

Gostou desse trailere Otimo, porque selecionamos seis
filmes gravados neste pafs deslumbrante para vocé mara-
fonar. Vem, a sessdo & vai comegar! ©

AND THE OSCAR FOR BEST
DESTINATION GQOES TO. .
DOMINICAN REPUBLIC, THE CARIBBEAN ISLAND
THAT IS OWNER OF REAL CINEMATOGRAPHIC
SCENERIES

A mega production starred by nature and that, in
2018, sold 6.6 million tickets in its tourist box office.
Featuring beauf\/ versof/'///\/ charisma and sympofhy/ it’s
not a coincidence that the audlience gets excited after
enjoying the view. After all, the Dominican Republic has
the power fo cause this: a breathiaking sensation, in
which each dive, indeed, becomes worthy of a flash.
Sweetheart of the movie producers and main
character of lovely locations, this Caribbean island
even has its own set of films: Altos de Chavén,
a medieval village in the region of la Romana,
inaugurated in 1982, and that is an awesome
atfraction for both movie screens and cameras.
Did you like this trailer? Perfect, because we have
selected six movies filmed in this stunning country for
you fo enjoy them. Let's go, the movie is about fo begin!



JURASSIC PARK:.
O PARQUE DOS DINOSSAUROS

Em uma ilha remota, um rico empresdrio decide criar um
parque de dinossauros, reproduzindo a espécie a partir de
amostras de DNA encontradas no féssil de um inseto. Porém,
durante a visita de um selefo grupo de convidados ao local,
uma pane eléfrica deixa os animais & solta, fransformando o
que seria um momento de diversdo em um terrivel pesadelo.
Repleto de efeitos especiais superinovadores para a época
do seu lancamento, em 1993, entre as locacdes dessa
obro-prima de Steven Spielberg est@o as exuberantes
florestas do Parque Nacional Los Haitises, um pafriménio
natural da Republica Dominicana.

JURASSIC PARK

On a remote
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| [ e | Lo [ | o
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DIVULGACAQ BOCA DO INFERNO

location

Neste classico profagonizado por  Sylvester
Stallone, John Rambo estd preso em uma
penitenciaria federal quando recebe uma missdo:
localizar prisioneiros  americanos no  Sudeste
Asidtico em froca do perddo da sua pena e da
reinfegracdo ao Exército dos Estados Unidos.
Ao chegar 18, porém, o veterano de guerra é
abandonado por seus compairiotas, provocando
sua fUria e alimentando seu instinto de destruicdo.
Com takes filmados na vila cenogréfica de Altos
de Chavon, a ilha caribenha marca presenca no
longa, abrilhantando ainda mais sua fotografia.

DIVULGACAO

RAMBO 2 — FIRST BLOOD FPART I

urn he would be free from his sentence and rei
info the U.S. Army. Ar ar veteran )
his compatriofs, causing anger and boosting his instinct of
destruction. With takes shot in Altos de Chavén sci village,
the Caribbean island is present in the film, providing genial

cinematography.

I
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APOCALYPSE NOW
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VELOZES E FURIOSOS 4
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DIVULGACAO PAPO DE CINEMA

Ganhador do Oscar de 1980 nas
categorias  de  Melhor  Fotografia e
Melhor Mixagem de Som, outro filmago
com cenas rodadas na regiGo de Altos
de Chavon é Apocalypse Now, longa-
metragem de guerra estrelado por Marlon
Brando e dirigido por Francis Ford
Coppola. Na frama, o capitdo Benjamin
Willard  [Martin - Sheen) é incumbido
pelas Forcas Armadas dos  Estados
Unidos de assassinar o coronel Walter
Kurtz (Marlon Brando), um desertor que,
depois de supostamente enlouguecer,
comanda seu proprio exército na selva

do Camboja.
APOCALYPSE NOW

Oscar winner for Best Cinematography and Best
Sound Mixing categories, another great movie shot
in Altos de Chavén region is Apocalypse Now, a
war feature film starring Marlon Brando and directed
by Francis Ford Coppola. In the plot line, the U. S
Army assigns the captain Benjamin Willard (Martin
Sheen the task of murdering colonel Walter Kurtz
[Marlon Brando), a deserter who, after allegedlly
becoming insane, commands his own army in the
Cambodian jungle

Na quarta sequéncia da franquia de filmes marcados
por perseguicoes elefrizantes, as corridas de carro
desta vez ganham as ruas da Republica Dominicana,
um dos cendrios das manobras de Dominic Toretto (Vin
Diesel) e sua gangue. Ao descobrir que sua namorada
Letty (Michelle Rodriguez) é assassinada, Dom é movido
por uma sede de vinganca que o foz reencontrar pelo
caminho Brian O'Conner (Paul Walker), o agente do
FBI que estd em missdo para capturar um fraficante
de drogas. Diante da oportunidade de resolveram
os problemas do passado e unidos pela busca a um
inimigo em comum, os dois se envolvem em aventuras
emocionantes sobre quatro rodas.

FAST AND FURIOUS 4

In the fourth part of this movie series highlighted by exciting chases
car races now fake the streets of Dominican Republic, one of the
ies for the adventures of Dominic Toretto (Vin Diesel] and his
iends. After discovering that his girlfriend Letty (Michelle Rodriguez)
was murdered, Dom is thirsty for revenge and then he meets again
Brian O'Conner (Paul Walker), an FBI agent whose goal is fo arrest a

drug dealer. With the opportunily fo solve their problems of the past

o
and now united by the hunt for an enemy in common, both of them
get involved in thrilling rides on four wheels.




CARPINTEROS
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Representante do cinema dominicano, o
drama gira em forno do romance entre
os prisioneiros Julién (Jean Jean) e Yanelly
(Judith Rodriguez Perez). Gravado nos
presidios Najayo e la Victoria, ambos
situados na ilha caribenha, nesta histéria
os apaixonados ndo s& conseguem
se comunicar apenas por meio de
gestos como ainda enfrentam outros
grandes desafios para viverem esse
amor. Considerada uma das maiores
obras-primas & realizadas pelo pafs, a
producdo chegou a ser inscrifa na pré-
selec@o do Oscar 2018 na categoria de
Melhor Filme Esfrangeiro.

WOODPECKERS

A representative of the Dominican cinema, this drama
tells about the romance between the prisoners Julién
(lean Jean) and Yanelly (Judith Rodriguez Perez).
Shot in Najayo and la Victoria prisons, located in
this Caribbean island, the lovers in this p/or not on/y
manage fo communicate by gestures but also face
big challenges to live this love. Considered one
of the greatest masterpieces ever produced in the
country, this movie was even submitted for the pre
selection of the Oscar 2018 in the category of Best
Foreign Language Film

EL HOMBRECITO QUE BRILA EN LR RETINA

1 ¥

DIVULGACAQ FACEBOOK EL HOMBRECITO QUE BAILA EN LA RETINA

Neste curta-metragem, o professor de arquitetura
Mena vive uma crise existencial, acentuada por
problemas na vida pessoal e profissional, como é o
caso de uma fentativa de suborno que vem sofrendo
por parfe de um de seus alunos. Atormentado
pelo sonho frequente de um homem correndo
em chamas, em um determinado dia, Mena
simplesmente desaparece, sem deixar vestigios.
Também produzido pelo cinema local, essa pelicula
fem ainda uma grande relagdo com o Brasil: a
paixdo do protagonista pelas obras do arquiteto
brasileiro Oscar Niemeyer.

THE LITTLE MAN DANCING IN THE EYE

In this short film, the professor of architecture Mena experiences an
existential crisis, emphasized by personal and professional issues,
such as the case of a bribe attempt by one of his students. Harassed
by an often dream of a man running in fire, in a certain day Mena
simply disappears, leaving no traces. Also carried out by the local
cinema, this movie has also an interesting relation with Brazil: the
passion of the protagonist for the works of Oscar Niemeyer, famous
Brazilian architect.
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DE ORLANDO
—

NOS STATES E NO MUNDO, SEAWORLD
PARKS & ENTERTAINMENT ESBANJA

INICIATIVAS VOLTADAS A PRESERVACAO
DA FAUNA E DO MEIO AMBIENTE

FOTOS: ARQUIVO SEAWORLD

ducagdo, respeito, resgate, pesquisa e
protecdo. Essas s@o cinco palavrinhas
mdgicas levadas a sério pelo SeaVWorld
Parks & Entertainment em sua rotina didria de
cuidados com a natureza e com os animais.
Norteando ndo s6 o perfil de suas afragdes
como também o de quase fodas as suas
acdes, sustentabilidade e diversdo neste
complexo de parques femdticos caminham
assim: sempre de mdos de dadas.

SENTINDO NA PELE

Focado em proporcionar aos visitanfes
um confoto cada vez mais intimo com
o mundo animal, o infuito deste gigante
do reino do enfrefenimento & estimular a
conscientizagdo ambiental por meio de
experiéncias informativas e sensoriais.

Para atingir fal obijefivo, entre as atividades
prdficas oferecidas para o piblico estdo
exibicdes, shows e treinamentos educacionais
in loco, além de iniciativas externas que
englobam a disponibilizagdo de materiais
diddticos, a alimentacdo de uma base de
dados onrline e cursos a disfancia.

WHERE ANIMALS ARE VIP

IN THE STATES AND AROUND THE WORLD, SEAWORLID PARKS &
ENTERTAINMENT HAS SEVERAL INITIATIVES FOR THE CONSERVATION
OF FAUNA AND ENVIRONMENT

Information, respect, rescue, research and profection. Sea\World Parks &
Entertainment fakes these five magic words too seriously in its daily routine
of caring for nature and animals. leading the type of its atiractions and the
proﬁ/e of almost all the activities, susfainobi/ily and fun in this comp/ex of
theme parks walk like this: always side by side.

A SPECIAL TOUCH

Focused on providing an even closer confact with the animal world to
its visitors, the goal of this giant of the entertainment is to encourage the
environmenial awareness through insiructive and sensorial activities.

To do this, among the aciivities offered to the audience are exhibitions,
performances and onrsite educational training, in addition fo external iniiatives,
including didactic materials, onine database feeding and distance learning.
BACKSTAGES

Counting on one of the largest animal refuges of the planet, the atfention
given fo the animals is even more infense far from the spotlights.
International benchmark for veferinarian procedures, more than cuttingedge
infrastructure to create habitats and the excellence of a team composed
of more than 1,000 professionals, Sea\Waorld Parks & Entertainment is an
example fo be followed when it comes fo rescuing sick, orphan, wounded
animals and those ones included in animal profection programs.



NOS BASTIDORES DA CENA

Contando com um dos maiores refigios zoolégicos
do planeta, longe dos holofotes a atengdo concedida
aos animais é ainda mais infensiva.

Referéncia internacional em procedimentos vetering-
rios, mais do que infraestrutura de ponfa para a cria-
¢do de habitats e a exceléncia de uma equipe com-
posta por mais de mil profissionais, o SeaVWorld Parks
& Enferfainment é um exemplo a ser seguido fambém
no que se refere ao resgate de bichinhos doentes, ér
faos, feridos e em programas de protegdo animal.

PELO PLANETA AFORA

Creditado por duas das principais e mais criteriosas
organizagdes de profissionais de zoolégico dos
Estados Unidos — The Association of Zoos &
Aquariums (AZA) e Alliance of Marine Mammal Parks
& Aquariums (AMMPA) -, fora dos States o Fundo de
Preservacdo do SeaWorld e Busch Gardens dedica-
se ao apoio de projetos de defesa da vida animal
em ambientfes selvagens.

Criodo em 2003, a enfidade apoia indmeros
projefos e instituicdes ao redor do mundo. No Brasil,
merecem desfaque as seguintes iniciafivas: programa
de pesquisa dos golfinhos do Baixo Rio Negro
(Amazon River Dolphin Conservation Foundation),
implementacdo de corredores ecolégicos no Pontal
do Paranapanema (Weforest), implantagdo de local
para reabilitagdo de peixes-bois (Instituto Mamiraud),
preservagdo dos tatus giganfes da regiGo central
[Royal Zoological Society of Scofland) e o projefo com
os pinguins de Magalhdes perdidos na costa norte do
pafs (Instituto Mamiferos Aqudticos). ©

AlL OVER THE WORLD

Acknowledged by two of the main and most discerning organizations of zoo

professionals in the United States — The Association of Zoos & Aquariums (AZA)

and Alliance of Marine Mammal Parks & Aquariums (AMMPA| — the Sea\Waorld

and Busch Gardens Conservation Fund outside the States is dedicated to

supporting animal life protection projects in wild environments.

Created in 2003, the entity supports several projects and institutions all over the

world. In Brazil, the following inifiatives should be highlighted: research program

of dolphins from lower Negro River [Amazon River Dolphin Conservation

Foundation), implementation of wildlife corridors at Pontal do Paranapanema

(Weforest], implantation of a site for rehabilitation of manatees (Mamiraud

Institute), preservation of giant armadiillos of the central region (Royal Zoological

Society of Scofland) and the project with the Magellanic penguins lost on the north

coast of the country (Aquatic Mammals Instituie).

ATTENTION TO THE PROMOTIONAL TICKETS

Concermed about the future of the environment and also with the success of

your sales, travel agent, SeaWorld Parks & Entertainment has two exclusive

offers o travel agencies that purchase tickets via tour operators selected by the

complex, such as TREND. They are:

e Tour of three parks (among SeaWorld Orlando, Busch Gardens Tampa Bay,
Aquatica Orlando and Adventure Island Tampa Bay) for the price of two;

e Tour of three parks (with possibility of choosing among the same parks above),
with AllDay Dining Deal, for the price of two parks and two meal plans.

In addition, at super special rates and conditions, like credit card installments,

you will find at TREND tickets for a day trip to Discovery Cove that also provide

visits to SeaWorld Orlando and Aquatica Orlando = parking lot and trip to

Busch Gardens are included in the Ullimate opfion.

ATENCAO PARA OS

INGRESSOS PROMOCIONAIS

Preocupado com o futuro do meio ambien-
te e fambém com o éxito de suas vendas,
agente, o SeaWorld Parks & Entertainment
estd com duas promogdes exclusivas para
agéncias de viagens que adquirirem in-
gressos por meio de operadoras selecio-
nadas pelo complexo, como é o caso da
TREND. Séo elas:

@ Visita a frés parques (entre SeaWorld
Orlando, Busch Gardens Tampa Bay,
Aquatica Orlando e Adventure Island
Tampa Bay) pelo prego de dois;

Visita a frés parques (com possibilidade

de escolha enfre os mesmos citados aci-

ma), todos com planos de alimentagdo

All-Day Dining Deal, pelo preco de dois

parques e dois planos de alimentagéo.
Além disso, sob farifas e condicdes superes:
peciais, como parcelamento no cartdo de
crédito, na TREND vocé enconfra ingressos
para o Discovery Cove que contemplam
fambém visitas ao SeaWorld Orlando e
ao Aquatica Orlando — na opgdo Uliimate
esido inclusos ainda o estacionamento e a
enfrada no Busch Gardens.
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STAY HOME

O HIT DO
MOMENTO

CASA DE FERIAS EM KISSIMMEE: A NOVA
PARADA DE SUCESSO DO MATHEUS, DA
DUPLA MATHEUS & KAUAN, NA FLORIDA

FOTOS: ARQUIVO VHC

le i@ arrumou as malas, navegou pelos sete mares,
gravou sete DVDs ("Paraquedas”, “Mundo Paralelo”,
"Face a Face”, “Na Praia”, “Na Praia 2", “Intensa-
mente Hojel” e “Tem Moda Pra Tudo”), transformou
sentimentos em muUsica, cantou sobre o amor sem me-
dida e agora, co vivo e a cores, assumiu para fodo
o Brasil sua mais recente conquista: a aquisicdo de
uma casa de femporada na cidade norte-americana
de Kissimmee.

E se vocé, agente, & fa de sertanejo universitério, com
certeza sabe de quem estamos falando. Do Matheus
Aleixo Pinfo, ¢ claro, o cantor goiano que se uniu ao
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ASOFISTICAGAO E O LUXO DA CASA DE FERIAS
DO CANTOR SERTANEJO. A ESQUERDA, NA
PAGINA ANTERIOR, ELE E A ESPOSA, PAULA
AIRES, POSAM EM FRENTE A FACHADA

THE SOPHISTICATED AND LUXURIOUS VACATION
HOME OF THE COUNTRY MUSIC SINGER. THE
PREVIOUS PAGE SHOWS, ON THE LEFT, HE AND
HIS WIFE, PAULA AIRES, IN FRONT OF THE FACADE

TOP HIT
VACATION HOME IN KISSIMMEE: THE NEW HIT
PARADE IN FLORIDA OF MAT r‘[’JS FROM THE
COUNTRY MUSIC DUO MATHEUS & KAUAN
He has already packed his bags, sailed the seven
orded seven DVDs ("Paraquedas”, “Mundo
Face a Face”, “Na Praia”, “Na Praia 2"
“Infensamente Hoje!” and “Tem Moda Pra Tudo”),
turned emotions info music, sung about uncond, al
love and now, in iving color, fells everyone his latest
achievement: the purchase of a vacation house in the
North-American city of Kissimmee.
And if you, travel agent, is a huge fan of
universitdrio” (a type of Brazilian country music), you
cerfainly know who we are falking about. Matheus
Aleixo Pinto, of course, a singer from Goids who
joined his brother Kauan in 2010 and, fogether

created one of the most popular country music duo
of Brazil.

TO THE RHYTHM OF VACATION
Used to travel in order to fulfill a schedul
professional com im the rol

"sertanejo
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ee time. In

place among Brazi
“Since my first fi
ago, | felt an mrofng energy in the

hborhood. After that and affer fal

1 Orlando, about four years
ty and in its
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are passing thro ugk the rcgs
A STAR REFUGE
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venience of bei r*g ‘uco'nu amy JJ r
do and very close to
," he explair
Managed by Vacation Homes Collection, along with
several reasons why Matheus chose the company

its customers |
ble. Fom the
~able. That's
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d it” reveals the
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star Jf‘he country 1 msrc universe.

"WE HIT IT OFF"
Questioned about the excl lusive advan fng@s of”"ooma
a vacation home — and not a hotel -
Florida, the answer of
comes with a great sugges
in a house for me, sometl ng i incom para
allows us fo gather the *cmm/ shar

whenever we wa

it we can count on the

of fered by VHC,”

suppo«f and
says he singer.

irm&o Kauan em 2010 e, juntos, cria-
ram uma das mais consagradas duplas
serfanejas do pafs.

EM RITMO DE FERIAS

Acostumado @ cair  na  estrada
cumprindo uma agenda fomada por
compromissos profissionais, para ele
a rotina de viagens também consta
em meio s suas atividades favoritas
nas horas vagas. Aligs, quando o
assunto é relaxar o lado da familia
e dos amigos, o desfino escolhido por
ele & um verdadeiro cléssico entre os
brasileiros.

"Desde a minha primeira vez em
Orlando, hd cerca de quatro anos,
senti uma energia incrivel na cidade e
em sua vizinhanga. Depois disso e de
conversar com alguns amigos da Fléri-
da, percebi que comprar um imével por
ali, além de ter tudo a ver com diversdo
e descanso, seria um bom investimen-
fo. Isso porque é fotalmente perceptivel
como cada defalhe é pensado com
muito carinho para o bem-estar dos
moradores e dos visitantes, muitos dos
quais adoram se hospedar em casas
quando estdo de passagem pela re-
giGo”, comenta o artista.

UM REFUGIO DE ESTRELA

Em plena sinfonia com o mundo da
magia que foma confa de Orlando e
arredores, no dueto realizado entre
a residéncia adquirida pelo canfor e
a letra de suas cancdes, o efeito é o
mesmo: encantar. “Escolhi o Sonoma
Resort porque é um condominio
fantéstico, supermoderno, seguro e com

6timas opgdes de lazer. Ah, e fambém
pela facilidade de estar a somente
15 minutos dos parques temdticos de
Orlando e bem proximo de tudo o
que a gente precisa para uma estada
perfeita”, explica.

Adminisroda  pela Vacation  Homes
Collection, ao lado de indmeros moti-
vos que levaram Matheus a escolher
a empresa estdo, principalmente, a
assisténcia personalizada e o amplo
leque de servicos contemplados em seu
portfélio. "Dispor da assessoria de uma
empresa como a VHC, que faz de tudo
para que seu cliente se sinfa em casa,
forna a viagem ainda mais inesqueck-
vel. Do primeiro co Ulimo dia o atendi-
menfo é impecdvel. Por isso os escolhi
para cuidar do meu empreendimento.
Recomendo de olhos fechados”, revela
o asfro do universo sertanejo.

“ONOSSO SANTO BATEU”

Questionado sobre as vanfagens ex-
clusivas de optfar por uma casa de
tfemporada — e ndo por um hotel —
durante uma viagem de trabalho ou
férias na Flérida, a resposta do cantor
que vive na ponte aérea vem acompa-
nhada de uma étima recomendacdo.
"Hospedarse em uma casa ¢, para
mim, algo incomparével, que permite
reunir a familia, compartilhar experi-
éncias, poder cozinhar quando qui-
ser. Se pudesse definir essa sensagdo
com apenas uma palavra, sem divida
alguma ela seria “incrivel”, sobretudo
se pudermos contar com o apoio e a
infraestrutura oferecidos pela VHC”,
arremata o sertanejo. (&)
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PARCERIA

UM PORTFOLIO DESSES,
BICHO!

NOVOS SERVICOS, NOVAS MARCAS, NOVOS
PRODUTOS: OS DESTAQUES DAS PARCERIAS
FIRMADAS PELO GRUPO TREND

FOTOS: ARQUIVO HOTEL

iz af, agente. Na sua opinido, qual é o principal combustivel
para fazer a roda do sucesso girare Sob o ponto de vista do
GRUPO TREND, a resposta para essa pergunta se resume a
uma Unica palavra: parceria. Um dos pilares da holding desde
o inicio de sua histéria, a boa relagdo com seu amplo leque de
fornecedores sempre foi um ponto levado muito a sério e, vale
dizer também, um de seus objetivos mais importantes.

E ¢ para que vocé tenha cada vez mais argumentos de vendas
para apresentar ao passageiro que o portfélio do grupo segue
crescendo e incorporando uma série de novidades — isso nos
ambitos nacional e internacional. Afinal de contas, falou em
fechar um bom negécio no Turismo, falou em TREND.

LADO A LADO COM O TRADE

A vocagdo para encontrar as melhores oportunidades do
mercado se reflefe em uma prateleira de produtos e servicos
na qual qualidade e quantidade reinam soberanas. Inclusive, a
cesta da TREND acaba de ficar mais pesada. Sabe por qué? Por
confa de grandes lancamentos, da chegada de empreendimentos
novinhos em folha, da unido de duas gigantes do setor e, é
claro, devido as negociagdes exclusivas obtidas pela holding.
Que fal, entdo, conferir essas e outras novidades em primeirissima
mdo? Tudo o que vocé fem a fazer é continuar a leitura das
préximas pdginas e seguir nesta viagem com a gente.

HII [sv]

A PORTFOLIO LIKE THIS, PAL!

NEW  SERVICES, NEW BRANDS, NEW
PRODUCTS: THE HIGHLIGHTS OF GRUPO
TREND’S PARTNERSHIPS

let's have a talk, fravel agent. In your opinion,
what is the main fuel to make the wheel of success
spin@ From GRUPO TREND's point of view, the
answer that you are looking for can be summed
up in a word: partnership. One of the pillars of
this holding company since the beginning, the
good relationship with its wide range of suppliers
has always been something taken very seriously
and, also, one of its most important goals.

And for you to have more and more selling
arguments fo present fo the passenger, the portfolio
of the group keeps growing and including a series
of novelties — at national and international levels.
After all, when we talk about closing good deals
in Tourism, we talk about TREND.

SIDE BY SIDE WITH TRADE

The vocation fo find the best opportunities in the
market is reflected in a range of products and
services in which quality and quantity reign
supreme. By the way, the portfolio of TREND
has just become larger. Do you know why@
Because of great launchings, the arrival of fresh
new hotels, the union of two giants of the sector
and, of course, because of exclusive negotiations
obtained by this holding company.

Then, how about checking these and other
novelties in firsthand?@ Everything you need to do
is fo keep reading the next pages and fake this
journey with us.



SERHS NATAL GRAND HOTEL: ,
NATUREZA, DIVERSAD E CONFORTO EM UM SO LUGAR

No SERHS Natfal Grand Hotel uma
imagem estd sempre presente: a do belo
mar que enfeita a capital do Rio Grande
do Norte. Mas ndo é sé isso, ndo! As
instalacdes, os servicos premium e a
estrutura de primeira fraduzem bem-esfar
e franquilidade.

Um de seus diferenciais atende pelo
nome de SERHS Inclusive. Disponivel
para reservas de no minimo frés noites,
este regime de alimentagdo, j& incluso
no valor da didria, compreende café da
manha, almogo (buffet), petiscos, lanches,
jantar (com opgdes de buffet, rodizio de
pizza ou & la carte), bebidas alcodlicas
e ndo alcodlicas e frigobar reabastecido
a cada 24 horas.

Seguindo para as acomodagdes, este
cinco-estrelas confa com sefe cafegorias,
todas com varanda, TV, wifi, arcondicio-
nado, telefone, cofre, room service 24
horas, secador de cabelo e amenidades
de higiene — algumas possuem cafetei-

ra Dolce Gusto com refil. Fora isso, o
SERHS apresenta outras facilidades: so-
|do de beleza, lojas de lembrancinhas,
Copa Baby, Cyber Café, aluguel de car-
ros e servico de fotografia profissional.
Para curtir uns dias de folga, as boas pedi-
das incluem piscina externa aquecida, par-
que aqudtico para adultos e criangas, Kids
Club para os pequenos a partir dos quatro
anos, o Kensho SPA (que retne academia,
saunas, jacuzzis, duchas holandesas, salas
de massagem e terapias de relaxamento) e
cenfro poliesportivo, com quadras de fute-
bol, ténis e vélei de praia.

E quem se hospeda a trabalho? Neste caso
também hd vérias conveniéncias, como
early checkin e late checkout (conforme
disponibilidade), servico de  quarfo
express, acesso a jornais internacionais,
cofé da manhd na suite mediante
solicitacdo na Central de Atendimento e
utilizacdo gratuita das salas de reunides
Safira e Rubi via agendamento.

FACHADA LATERAL DO SERHS NATAL. A ESQUERDA,
RESTAURANTE JANGADA E RECORTE DA SUITE
PRESIDENCIAL

SIDE FACADE OF SEHRS. LEFT, RESTAURANTE
JANGADA AND PRESIDENTIAL SUITE

SERHS NATAL GRAND HOTEL: NATURE, FUN
AND COMFORT IN ONLY ONE PLACE

There’s an image that is always present at
SERHS Natal Grand Hotel: the beautiful sea
that decorates the capital of Rio Grande do
Norte. But this is not alll Facilities, premium
services and high standard  structure translate
wellness and tranquility.

One of its main assets is called SERHS Inclusive.
Available for a 3-night stay, at least, this meal
plan, already included in the price, offers
breakfast, lunch (buffet), snacks, sandwiches,
dinner (with options of buffet, allyou-caneat
pizza or a la carte), alcoholic and non-alcoholic
beverages and minibar stocked every 24 hours.
Ta/kl'ng about accommodations, this fivestar
hotel counts on seven categories, all of them with
bo/cony/ TV, widi, air conditioner, fe/ephone/
safe, 24-hour room service, hair dryer and
personal amenities — some of them are equipped
with Dolce Gusto coffee maker and refill. In
ad(dition, SERHS has other conveniences: beauly
salon, souvenir shop, Baby Paniry, Cyber Café,
car rental and professional photography service.
To enjoy some relaxing days, good opfions
include outdoor heated pool, water park for
adults and children, Kids Club for children
from 4 years of age, Kensho SPA (which owns
a gym, saunas, Jacuzzis, Dulch bath shower,
massage rooms and relaxation  therapies a
multipurpose center, with soccer, tennis and
beach volleyball courts.

How about business travelers? In this case, there
are so many benefits, like early checkin and
late checkout (upon availability), express room
service, access fo infernational newspapers,
breakfast served in the room upon request af the
Support Service and free use of Safira and Rubi
meeting rooms to be scheduled.

segueviagem.com.br HE



AVIVA, A MAIS NOVA DEFINICAO DE LAZER NO BRASIL

ACIMA, REGIAQ DA COSTA DO SAUIPE. AQ LADO, DA
ESQUERDA PARA A DIREITA: CONJUNTO DE PISCINAS
DO RI0O QUENTE E PARTE DA ESTRUTURA DOS
RESORTS EM SAUIPE

ABOVE, REGION OF COSTA DO SAUIPE. NEXT, FROM
LEFT TO RIGHT: SWIMMING POOLS OF RIO QUENTE AND
INFRASTRUCTURE OF THE RESORTS IN SAUIPE

AVIVA, THE ULTIMATE DEFINITON OF LEISURE
IN BRAZIL

Giant by nature and carrying the meaning of the
word “brasilidade” (which means that somebody or
something has Brazilian culture features) in the DNA.
lts name? Aviva. Iis product umbrella includes Hot
Park and Rio Quente, in Goids, and the region of
Costa do Savipe, Bahian coast, three old friends of
the market that are now together in the same group.

launched in Ociober, 2018, with the goal of
translating the  tradliional - Brazilian joy  through
hospitality and  experiences, its numbers are so
incredible as the goal of this new national trade brand
is. Only in the hotel segment, for example, there are
more than 2,700 apartments, divided into 12 hotels
and five inns. On average, these accommodations
serve about 2.2 million visitors per year.

Associated with the high standard service offered
by Rio Quente and Costa do Sauvipe, other
Aviva's characteristic is the infrastructure of the
pork and hotel comp/exes considering vacation
and fun — which has everyfh/‘ng to do with one
of ifs fargets: mak/ng families hoppyv Offering ifs
visitors excellent entertainment options, it is among
the thermal waters of Goids and the Bahian sea
that those fans of the combination of nature and
summer the whole year find diversified activities,
such as gym, spa, massage, multipurpose courts
and water spors.

Don't think we finished here, because the list of
launchings of the group has been growing more
and more. Starting from the Bahian oasis, we
highlight the local shore revitalization, three new
restaurants — which specfo/ize in regl’ono/ and
international cuisine — and  the /'mp/emenraﬁon
of two themed attractions, the terrifying Vila
Assombrada and the fraditional Quermesse da Vila
(with a Ferris wheel and a carousel).

In Goids, the season brings novelties in double
dose, with an attraction at Hot Park scheduled for
2019 and the creation of Hot City, a tourist mini
city of Rio Quente Resorts fo be opened in 2021
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Uma gigante por natureza, que carrega o
sentido da palavra “brasilidade” no DNA.
Seu nome? Aviva. Sob o seu guardarsol de
produtos, o Hot Park e o Rio Quente, em
Coids, e a regido da Costa do Sauipe,
no litoral da Bahia, trés velhos conhecidos
do mercado agora junfos no mesmo grupo.
lancada em outubro de 2018 com a
miss&o de traduzir a alegria caracteristica
dos brasileiros sob a forma de hospitalidade
e experiéncias, 1&o grandiosa quanto a
proposia da nova marca do frade nacional
sGo seus nimeros. Somente no segmento
hoteleiro, por exemplo, sdo mais de 2,7 mil
apartamentos, divididos em 12 hotéis e
cinco pousadas. Em média, esses meios
de hospedagem realizam o atendimento a
cerca de 2,2 milhdes de visitantes por ano.
Associada & estada de primeira linha
oferecida por Rio Quente e Costa do
Sauipe, outro grande tunfo da Aviva é
o infraestrutura de seus complexos de
parques e hotéis nos quesitos férias e
diversdo — a qual, inclusive, tem tudo a
ver com outro obijefivo da marca: fazer

familias felizes. Oferecendo aos visitantes
excelentes opgdes de enfretenimento, é
em meio as dguas fermais goianas e co
mar baiano que os apaixonados pela
combinagdo entre natureza e verdo o ano
infeiro encontram atividades diversificadas,
como academia, spa, massagem, quadras
poliesportivas e esporfes aqudticos.

Mas néo pense que as boasnovas acabam
por ai, porque a lista de langamentos do
grupo segue a pleno vapor. A comegar
pelo odsis baiano, os destaques véo para a
revitalizagdo da orla local, para a chegada
de trés novos restaurantes — que mandam
bem nas culindrias regional e infemnacional
- e para a implantagdo de duas afragdes
temdticas, sendo elas a aterrorizante Vila
Assombrada e a fipica Quermesse da Vila
[com roda-gigante e carrossel).

J& em Coids as novidades da temporada
vém em dose dupla, com uma afragdo no
Hot Park programada para 2019 e com
a criagdo da Hot City, uma minicidade
turfstica do Rio Quente Resorts prevista
para ser inaugurada em 2021,



CLARION GOIANIA ORION:
A NOVA ESTRELA DO CENTRO-OESTE BRASILEIRO

A famosa constelacdo de Orion acaba
de ganhar mais um infegrante. Sé que
esse ndo fem relacdo com o universo da
astronomia, mas sim com o da hotelaria
da capital de Goids. Inaugurado em
dezembro de 2018, chegou a hora
de vocé conhecer o Clarion Goidnia
Orion,  empreendimento  da  rede
Atlantica Hotels que veio para brilhar.

De perfil corporativo e infegrado a um
dos principais complexos de satde e
negdcios da regido, é ao lado de clinicas
médicas, um hospital, um shopping e um
business center que, do alto de seus 191
metros, o maior arranha-céu empresarial
do pais recepciona seus héspedes com
muito conforto, tecnologia e bem-estar.

Gigante em fodos os senfidos, o nimero
de apartamentos também impressiona:
148 no fotal. Classificados em quatro
categorias  (Superior, Luxo, Business e
Royal), todos os quartos contam com Smart
TV. canais a cabo, estacdo de trabalho,
uma fantdstica vista da vizinhanca e um
delicioso café da manha cortesia.

Reunindo  atratives  como  piscina
climatizada, sauna, academia, spa,
bores, restaurante,  ferrago  para
eventos e um centro de convencoes
em sua drea de lazer e negécios, entre
as demais comodidades encontradas
estdo:  widi gratuito, recepgdo 24
horas, servico de limpeza didrio e
estacionamento com manobirista.

CHARME E CONFORTO IMPERAM NAS INSTALAGOES
DO RECEM-INAUGURADO CLARION GOIANIA ORION

CHARM AND COZINESS TAKE THE FACILITIES OF THE
RECENTLY OPENED CLARION GOIANIA ORION

CLARION GOIANIA ORION: THE NEW
STAR OF THE BRAZILIAN CENTRAL-WEST

The famous Orion constellation has  just
won another member. But this is not
related to the universe of astronomy, it has
everything to do with hotels in the capital
of Goids. Opened in December, 2018, it's
time fo get to know Clarion Goidnia Orion,
Atlantica Hotels business that came fo stay.
With corporate profile and  integrated
into one of the main health and business
complexes of the region, it is next to
medical clinics, hospital, shopping mall
and business center that, from the top
of its 191 meters, the largest corporate
skyscraper of the country welcomes its
guests with so much comfort, technology
and coziness.

Huge in every sense, the number of
apartments is also impressive: 148 in fotal.
Classified into four categories (Superior,
Luxury, Business and Royal), all rooms count
on Smart TV, cable channels, workstation,
fantastic view of the neighborhood and
delicious courtesy breakfast.

Having  attractions  like  acclimatized
swimming pool, sauna, gym, spa, bars,
restaurants, terrace for events and a
convention cenfer in ifs leisure and business
areas, among other conveniences, they
provide: free wifi, 24-hour front desk, daily
housekeeping and parking lot with valet.
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LAGHETTO STILO ITAPEMA,
UMA NOVIDADE CINCO-ESTRELAS EM SANTA CATARINA

ACIMA, A RELAXANTE AREA DAS PISCINAS. ABAIXO,
EXEMPLO DAS CHARMOSAS ACOMODAGOES E DO
ESPAGO KIDS

ABOVE, RELAXING SWIMMING POOL AREA. BELOW, AN
EXAMPLE OF THE CHARMING ACCOMMODATIONS AND
ESPACO KIDS (KIDS CLUB)

LAGHETTO STILO  ITAPEMA, A FIVE-STAR
NOVELTY IN SANTA CATARINA

The hospitality sector of ltapema city has
recently incorporated a new hotel, which
brings the qudlity of laghetto brand. A few
steps away from Meia Praia and planned
considering those who demand a stay in style,
we now infroduce laghetto Stilo ltapema fo
you, a novelly that has its doors opened fo
welcome your passenger.

Inaugurated at the end of 2018, the business
is the first unit of the hotel chain located in
Santa Catarina State. New at the address,
however, very experienced in the market, guest
will find there a classic and confemporaneous
atmosphere at the same fime, symbol of
comfort, sophistication and versatility.

To prove it, just check any of its 132
apariments. Classified into three categories
(Stilo, Stilo Superior and Suite), all of them
present so many conveniences. Free widi,
['Occitane amenities, cable TV, minibar, hair
dryer, air conditioning, duaksided magnifying
mirror and blackout curtains are some of them,
for example.

lts decoration is inspired by the European style
and it gives a fouch of charm and elegance
to every comer of the leisure and business
areas. The infrastructure, by the away, provides
the best of both worlds: heated swimming
pool (for adults and children), fitness center,
beauly salon, spa, sauna, massage room, bar,
restaurant, solarium, business center, TV room
and Espaco Kids (Kids Club), created mainly
for families with children.
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O setor hoteleiro da cidade de ltape-
ma incorporou recenfemente um novo
empreendimento, que fraz de berco a
marca laghetio de qualidade. A pou-
quissimos passos da Meia Praia e pen-
sado para quem ndo abre m&o de uma
hospedagem em grande estilo, apresen-
famos agora o laghetto Stilo ltapema,
uma novidade que estd de porfas aber
fas para acolher o seu passageiro.
Inaugurado no final de 2018, o hotel
¢ a primeira unidade da rede instalada
no estado de Santa Catarina. Novato
de endereco, porém experiente no
mercado, ali os héspedes encontram &
disposicdo um ambiente cldssico e ao
mesmo fempo contemporéneo, simbolo
de conforto, requinte e versatilidade.
Para confirmar tudo isso, basta dar uma
conferida em qualquer um de seus 132

aparfamentos.  Classificados em  frés
categorias {Sfilo, Stilo Superior e Suite),
todos comportam inimeras facilidades.
Widi gratuito, amenidades |'Occitane,
TV a cabo, frigobar, secador de cabelo,
sisema de climatizacdo, espelho de
aumento dupla face e cortinas blackout,
por exemplo, s@o algumas delas.

A decoragdo, inspirada no estilo
europeu, d& um qué de charme e
elegéncia a cada cantinho das &reas
de lazer e negécios. A infraestrutura,
inclusive, abrange o melhor desses dois
mundos: piscinas aquecidas (adulto e
infantil), fitness center, saldo de beleza,
spa, sauna, sala de massagem,
bar, restaurante, solarium, business
center, sala de TV e Espago Kids,
especialmente preparado para familias
com criangas.



REDE FASANO: 0 ENCONTRO ENTRE LUXO, LAZER E NEGOCIOS
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Séo Paulo, Rio de Janeiro e Salvador,
frés metropoles que compartilham muitas
afinidades, especialmente no que diz
respeito a experiéncias diferenciadas.
Um de seus pontos em comum é o fato
de que cada uma delas dispde de uma
unidade do Hotel Fasano, que chega
para coroar com qualidade e sofisticagdo
os segmentos de bleisure e lazer.

A comecar pelo empreendimento da
capital paulisia, sua elegéncia se faz
presenfe i@ do lado de fora, com sua
imponente  consfrugdo  arquitetnica.
Suas acomodagdes seguem no mesmo
caminho, caprichosamente decoradas e
dispondo de elevado nivel de conforfo.
Além de um carddpio recheado com
alguns dos restaurantes mais conceituados
da cidade, quem se hospeda ali pode
complementar a estada utilizando o spa,
a piscina, o fitness cenfer e o business
center, por exemplo.

Partindo, agora, para um cendrio de
frente para o mar, é na famosa Praia de

lpanema que o Fasano Rio de Janeiro
conquista ao primeiro olhar. As instalo-
¢des primorosas compreendem  pisci-
na de borda infinita, bar, restaurantes,
academia, salas de reunides, espacos
para evenfos e quartos superequipados,
pensados em cada defalhe para surpre-
ender o visitante. Para relaxar, a dica é
apostar nos tratamentos estéficos realizo-
dos no Spa Fasano.

Outro icone hotfeleiro ¢ o Fasano
Salvador, localizado em um  prédio
histérico  tombado como  Patriménio
Artistico e Cultural da Bahia. Neste reduto
de luxo e requinfe, ¢ a infraestrutura que
rouba a cena. O local disponibiliza
centro de gindstica, piscina com vista
para a célebre Bala de Todos os
Santos, servicos de concierge, salas de
massagem, sauna Umida e apartamentos
aconchegantes, oferecendo lencdis de
algoddo egipcio com 300 fios, camas
kingsize, banheiro de mdarmore e
fravesseiros de pluma de ganso. ©

PISCINA DE BORDA INFINITA DO FASANO RIO DE
JANEIRO. AQ LADO, DA ESQUERDA PARA A DIREITA:
RESTAURANTE GERO (DA UNIDADE DE SAO PAULO)
E FACHADA DO FASANO SALVADOR

INFINITY SWIMMING POOL OF FASANO RIO DE JANEIRO.
NEXT, FROM LEFT TO RIGHT: RESTAURANTE GERO (SAO
PAULO) AND FACADE OF FASANO SALVADOR

FASANO HOTEL CHAIN: FIND LUXURY,
LEISURE AND BUSINESS

Séo Paulo, Rio de Janeiro and Salvador, three
metropolises that share many affinities, mainly
when it comes fo special experiences. One of
their features in common is the fact that each
one of them has a unit of Fasano Hotel, which
comes fo complete the segments of bleisure
and leisure with quality and sophistication.
Starting from the business located in the
capital of Séo Paulo, whose elegance can be
seen from the outside, thanks fo ifs imposing
architectonic construction. Its accommodations
follow the same line, carefully decorated and
with a high level of comfort. In addition fo a
menu plenty of some of the city’s most famous
restaurants, guests can comp/emenr their stay
with spa, swimming pool, fitness center and
business center, for example.

Now, going fto a scene facing the seq,
Fasano Rio de Janeiro is situated in the
famous Ipanema Beach and fascinates at
first sight. lis impeccable facilifies include
infinity  swimming pool, bar, restaurants,
gym, meeling rooms, venue for events
and equipped rooms, having every defail
meticulously thought fo impress the visitor. To
re/ax, our fip is fo bet on aesthetic treatments
offered by Spa Fasano.

Another icon is Fasano Salvador, located in
a historical building listed as Cultural and
Artistic Heritage of Bahia. In this luxurious and
refined place, the infrastruciure is in evidence.
The hotel counts on gym, swimming poo/
with view fo the wonderful Bay of All Saints,
concierge services, massage rooms, wet
sauna and cozy apartments, providing
300+hread count Egyptian cofion  sheets,
king-size beds, private marble bathroom and
goose feather pillows.
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DUAS VEZES MAIS MEXICO NO PORTFOLIO

ACIMA, AREA DE LAZER DO ALL RITMO CANQUN
RESORT & WATERPARK. AO LADO, INSTALAGOES
ELEGANTES DO GRAND PARK ROYAL LUXURY RESORT
PUERTO VALLARTA

ABOVE, LEISURE AREA OF ALL RITMO CANCUN RESORT
& WATERPARK. TO THE RIGHT, ELEGANT FACILITIES OF
GRAND PARK ROYAL LUXURY RESORT PUERTO VALLARTA

DOUBLE DOSE OF MEXICO IN THE PORTFOLIO
On the side washed by the Pacific or on
the sirefch surrounded by the Atlantic, if the
destination is Mexico, one thing is right:
there are hotels as paradisiacal as the natural
landscapes of the region. Do you want an
example of this2 Then just go fo the west side
and check out the majestic Grand Park Royal
Luxury Resort Puerto Vallarta, an alkinclusive
beach hotel surrounded by so many charms.
located in Puerto Vallarta, as its name already
tells, the hotel includes 117 rooms, all of them
with free wifi, cable channels, air conditioner;
coffee  maker, safe, hairdryer and personal
hygiene amenities — if's also possible fo choose
between rooms with balcony or private ferrace
facing the sea. Regarding leisure and services,
the highlights are a diversified range of bars and
restaurants, free parking lot and an entertainment
complex with swimming pools, recreational
activities and areas for open-air spors.

To the east of the country, toward the Mexican
Caribbean, we arrive at All Ritmo Cancin
Resort & Waterpark, other sea treasure that
provides high standard facilities and several
conveniences. In addition to offering 115
spacious suites equipped with cable TV, air
conditioner, ceiling fan, hair dryer, ironing
table, iron and other exclusive items, the
apariments of this Caribbean resort also count
on balcony or ferrace, from where guests can
have a beautiful view of the place decorated
by the local nature.

Talking about gastronomy, conveniences and fun,
the list of excellent options include resiaurants,
bars, gym, Kids Club, private beach, Jacuzzis
and even a water park with slides, activities and
sports for adults and children.
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Seja do lado banhado pelo Pacifico ou
na faixa cercada pelo Aflantico, se o
destino for o México uma coisa é certa:
ali existem meios de hospedagem tdo
paradisiacos quanto os cendrios naturais
dao regiGo. Quer um exemplo disso?
Enido é sé seguir para o lado oeste e
conferir o majestoso Grand Park Royal
Luxury Resort Puerto Vallarta, all inclusive
pé na areia rodeado por encantos.

Sitvado em Puerto Vallarta, como o pro-
prio nome & indica, o empreendimento
abriga 117 quarfos, todos eles com wii
gratuito, canais por assinatura, ar-con-
dicionado, cafeteira, cofre, secador de
cabelo e amenidades de higiene pessoal
— ainda dd& para escolher entre quartos
com varanda ou com ferrago privativo
bem de frente para o mar. No que tange
a lazer e servigos, os destaques ficam a
cargo de um cardépio variado de bares
e restaurantes, estacionamento gratuito e
um complexo de entretenimento com pis-

cinas, atividades recreativas e espacos
para a préfica de esportes ao ar livre.
Seguindo para o leste do pafs, rumo
ao Caribe Mexicano, chegamos ao Al
Ritmo Cancin Resort & Waterpark, outra
joia & beirarmar que redne instalagdes
de dlio padiéo e comodidades a perder
de vista. Além de dispor de 115 suites
superespagosas e equipadas com TV a
cabo, cafeteira, arcondicionado, ventilador
de teto, secador de cabelo, tabua e ferro de
passar roupa e demais mimos exclusivos, os
apartamentos deste resort caribenho contam
também com varanda ou terraco, de onde
é possivel admirar a linda paisagem
emoldurada pela natureza local.

J& nos quesitos gastronomia, convenién-
cias e diversdo, a lista de excelentes pe-
didas inclui restaurantes, bares, acade-
mia, Kids Club, praia privativa, jacuzzis
e até mesmo um parque aqudtico com
fobogds, jogos e programagdes esporti-
vas para adultos e criangas.
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COLUNISTAS

DA TELONA A LISTA DE PRIORIDADES

FOTO: JORDI C/SHUTTERSTOCK.COM

i
Tt

Os filmes que esfreiam nas telonas deixam paises e cidades exiremamente afrafivos
ndo s6 pela fotografia, mas também pela histéria que acontece por 1&. Assim, os
longas que traduzem a cultura e os costumes de um lugar nos instigam a visitélo e
a fazer parte daquela cenografia.

H& uma importéncia infrinseca de os cineastas contribuirem de forma significativa
com a sociedade por meio da séfima arte. Afinal, mostrar a cultura do outro com
os olhos das lentes e a sensibilidade do artista ajuda a propagar diferentes modos
de viver, experiéncias extraordindrias e, claro, a combater o preconceito contra
costumes adotados por outras nagdes.

“Encontro e Desencontros” demonstra a incrivel Téquio, a fascinante cidade vertical
japonesa e fodo o seu caos em meio a um romance magnifico.

“Comer, Rezar, Amar” percorre India, lidlia e Indonésia de um ponio de visia
fraternal e apaixonante, além de forecer muitas dicas no decorrer do filme.

“Q Pai, O & um mar de beleza e cultura soferopolitana. A danca, a comida, a linguagem
e o calor daquelas pessoas sdo caracterizados com maestria neste longa brasileiro.
“Austrdlia”, além de ter uma das fotografias mais incriveis, retrata os costumes
aborigenes de maneira majestosa e sensivel.

“Q Poderoso Chefao”, sim! Mesmo ambientado em Nova lorque, tem cenas
filmadas na Sicilia, terra natal dos Corleone. O longa ainda mostra caracteristicas
fipicas de familias italianas, como a unido e o respeito aos mais velhos.

“Cairo Jazzman”, um musical documentdrio que refrata a cena do Egito, aborda cusadia
em um ambiente infolerante e, de quebra, apresenta a maravilhosa capital egipcia.
"Albergue Espanhol” descortina a linguagem, a cultura e, principalmente, como os
espanhdis lidam com pessoas de fora.

Cada um desses filmes e muitos outros sdo um servico & sociedade. A cultura deve
ser sempre exaltada, juntamente & beleza natural e ao caos instigante das grandes
metrépoles. ©

FROM THE MOVIES TO THE LIST OF PRIORITIES

Those movies playing in theaters make countries and cities
extremely affractive not only for the photography, but also
because of the story happening there. Thus, feature films
that translate culture and customs of a region encourage
us fo visit the place and be part of that scenography.
There is intrinsic importance for filmmakers to contribute
significantly to society through the seventh art. After all,
showing others culture through the eyes of a lens and
the artist’s sensibility helps in the propagation of different
ways of living, exiraordinary experiences and, of course,
it helps in the fight against prejudice related to practices
adopted by other nafions

“lost in Translation” shows the amazing Tokyo, the
fcscs’na/{ng Japanese vertical city and all of its chaos amid a
magnificent romance

“Eat, Pray, Love” travels over Indlia, lialy and Indonesia from
a fraternal and loving point of view, in addition to providing
many fips throughout the film

“O Pai, O" is an ocean of beauly and culture in Salvador
city. This Brozilian feature film impeccably characterizes
dance, food, language and warmih of those people.
“Australia,” in addition to having one of the most
incredible cinematographies, shows Aboriginal customs in
a majestic and sensitive way.

“The Godfather,” yeah! Even if set in New York, the movie
also has scenes filmed in Sicilia, homeland of Corleone
This feature film also evidences fradlitions characteristic of
lialian families, like their union and respect for the elderly.
“Cairo Jazzman,” a music documentary that describes the
view in ngpf, shows the dcu‘ng in an intolerant environment,
and also presents the wonderful Egyptian capital.

“Euro  Pudding (L’Auberge Espagnole)” reveals the
language, cullure and, mainly, how the Spanish people
deal with foreigners. Each one of these movies and
many others provide a service to society. Culture should
always be celebrated, as well as natural beauties and the
fascinating chaos of big mefropolises.

as best children’s short film. danielbydlowski@gmail. com

DANIEL BYDLOWSKI é cineasta brasileiro e artista de realidade virtual, com Masters of Fine Arts pela University
of Southern California e doutorando na University of California. Membro do Directors Guild of America, seu filme
“Bullies” foi premiado recentemente em New Port Beach como melhor curta infantil. danielbydlowski@gmail.com

DANIEL BYDLOWSKI is a Brazilian filmmaker and a virtual reality artist, with Masters of Fine Arts, granted by the University of Southem California and
doctoral student at the University of California. A member of the Directors Guild of America, his film “Bullies” was recently awarded in New Port Beach
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BROTAS:

TURISMO DE AVENTURA NO INTERIOR DE SAO PAULO

FOTO: SHUTTERSTOCK

Brofas fica a 240 km de SGo Paulo e é a capital do turismo de
aventura do interior do estado. Quem viaja para a regido consegue
fazer diversos passeios em meio & natureza, com destaque para
rafting, tirolesa, arvorismo, rapel, trekking, caiaque, boia cross e outros
esportes radicais de firar o fdlego. Ah, e isso sem falar no balonismo e
na superbike, bicicleta presa a uma firolesa de 70 metros de altura, de
onde dd& para curtir a paisagem no seu proprio ritmo. E demais.

Também existem passeios ecolégicos, a famosa nascente Areia que
Canta, cavalgadas e circuitos com quadriciclos. Sao afividades para
viver dias inesqueciveis com a familia durante as férias, aos finais de
semana ou simplesmente para passar o dia (day use).

O Rio Jacaré Pepira corta o centro da cidade e é o ponto de partida
de grande parte das aventuras, que variom de acordo com o nivel do
rio. Nesta regid@o central existem inimeras agéncias de viagens e todas
as informagdes relacionadas ao segmento hoteleiro, cujas didrias se
encaixam em fodos os bolsos.

O destino também conta com opgdes de ecoturismo, passeios leves
e culturais e diversos eventos. Vale a pena conhecer alguns outros
lugares, como ¢ o caso de Jau, cidade reconhecida como um dos
maiores polos calcadistas femininos, e os municipios de SGo Pedro,
Aguas de Sao Pedro (famosos pelas aguas termais sulfurosas) e Barra
Bonita (que oferece passeios de barco pela eclusa), por exemplo.

E vocé? J& sabe para onde levar seu passageiro no préximo feriado? @

BROTAS: ADVENTURE TOURISM IN' THE
COUNIRYSIDE OF SAO PAULO

Brotas is 240 km away from Séo Paulo and it is the
capital of the adventure tourism of the countryside
of the State. People who visit the region are able
fo do so many activities into the nature, highlighting
rofﬂng, zip line, tree c/imbmg, rappe//fng, frekkl’ng,
kayaking, aqua rides and other breathtaking extreme
sports.  Not to mention the hot air ballooning and
superbike, bicycle stuck to a 7O-meter zip line, from
where people can enjoy the landscape at their own
pace. It's amazing.

There are also eco fours, the famous Areia que Canta
spring, horseback riding and circuits with quadricycles.
They are activiies to live unforgettable days with family
during vacation, weekend or just a day use.

The Jacaré Pepira River crosses the downfown
city and it is the starting point of great part of the
adventures, which vary according to the level of the
river. In this central region, we can find several travel
agencies and every piece of information related to
hotels, whose prices are very affordable.

The destination also counts on options of ecofourism,
relaxing and cultural tours and many events. Its also
worth visiting other places, such as Jau, a city recognized
as one of the largest women's footwear poles, and the
cities of Sdo Pedro, Aguas de Séo Pedro (famous for
its sulphurous thermal waters| and Barra Bonita (which
offers boat trips through the lock), for example.

And you? Have you already decided where to take
your passenger next holiday?

contatomiguelrosa@gmail.com

MIGUEL ROSA ¢ bacharel em Turismo e pés-graduado em Business e Finangas
Internacionais. Apaixonado por viajar, é também paisagista, fotdgrafo profissional e musico.

MIGUEL ROSA is graduated in Tourism and post-graduated in Business and International Finance. Avid taveler, he is also a
landscape designer, professional photographer and musician. contatomiguelrosa@gmail.com
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UMA TENDENCIA CHAMADA BLEISURE

FOTO: SHUTTERSTOCK

F possivel combinar uma viagem de negécios com uma viagem a lazer@ Sim,
isso se chama bleisure e é uma tendéncia mundial no mundo corporativo. Este
fermo mescla as palavras “business” [negécios) e “leisure” (lazer) e significa unir
a viagem de frabalho com lozer.

Este conceito j& é comum no exterior e comeca a ser implementado no mercado
brasileiro, porém algumas empresas nacionais ainda enconfram  resisténcia e
precisam desenvolver uma visGo mais flexivel, permitindo que o viajante estenda ou
antecipe a viagem sem que, para isso, seja necessdrio arcar com énus extra. Isso
aumentard a produfividade e refletird positivamente no frabalho do colaborador.
A agéncia de viagens tem um papel muito importante na implantagdo desta
nova politica de viagens, sendo benéfica para todas as partes: para a empresa,
para os colaboradores e para a prépria agéncia. Além disso, a agéncia passa
a fer um relacionamento mais proximo com os funciondrios da companhia,
aumentando a possibilidade de agregar viagens de lazer para o periodo de
férias e, assim, ampliando potencialmente sua receita.

Aexperiéncia dos agentes & fundamental para que os viajontes aproveitem ao méaximo
esse pouco fempo livre. Para elaborar um rofeiro adequado, fique de olho no desfino
em quesido, em seu potencial turfstico, eventos locais, gasfronomia. Procure hotéis
que afendam o viajante de negécios, mas que também tenham atividades de lazer.
E lembrese: o viajante ndo precisa, necessariamente, curtir os dias exiras na
cidade em que ficou hospedado a trabalho. Por exemplo, se o evento foi em
Porfo Alegre, sugira conhecer Gramado ou fazer uma conexdo na volia, um sfop
de uma ou duas noites para conhecer outro destino.

E fundamental que os agentes estejom antenados a essa tendéncia, levando
oportunidades &s empresas e aproveifando o crescimento do bleisure para
agregar valor & agéncia.

A TREND CALLED BLEISURE

Is it possible fo blend a business frip with a leisure
travel2 Yes, it is called bleisure and a global trend in
the business world. This term mixes the words "business”
and 'leisure” and it means a combination of work and
leisure journeys.This concept is already usual abroad
and starts fo be implemented in the Brazilian market,
however some national companies still find resistance
and need to develop a more flexible vision, allowing
the traveler to extend or anticipate the trip without, for
that, generating an exira burden. This will increase
the productivity and will reflect positively on the work
of the employee.Travel agencies play a very important
role in the implementation of these new travel policies
and they are good fo all parties: company, employees
and the agency itself. In addition, the agency will have
a closer relationship with the company's employees,
increasing the possibility of adding leisure fravels fo
the holiday period and, thus, potentially increasing its
revenue. The experience of the agent is essential, so that
the travelers have the opportunity to enjoy this litle free
time. To create the ideal ifinerary, keep an eye on the
destination, tourism potential, local events, gastronomy.
Look for hotels that meet the business fravelers’ needs and
provide leisure activities, as well. Notice: the fravelers
don't necessarily need to spend their extra days in the
city to which they traveled for business. For example, if
the event was in Porto Alegre, suggest visiting Gramado
or making a connection when flying back, a stop of
one or two nights to get to know other destination. It's
crucial that the agents be aware of this trend, bringing
opportunities fo the companies and taking advantage of
the growth of bleisure to add value fo the agency.

ERIKA SILVA é formada em Turismo e atua na érea ha
18 anos. Atualmente, é diretora da Reale Viagens.

ERIKA SILVA has a degree in Tourism and has been working in this
area for 18 years. Currently, she is a director at Reale Viagens.
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APROVEITE PACOTES COMPLETOS
E TARIFAS QUE CABEM NO BOLSO.

PUNTA CANA (6 norres)

Inclui: 6 noites de hospedagem em regime
allinclusive + tour Isla Saena + Dolphin
Family Experience + transfer in/out,

HOTEL GRAND BAHIA PRINCIPE TURQUESA
: p‘:r:':e:*

10
uso 61,00
par pessoa em apto, duplo.

HOTEL OCEAN BLUE & SAND # % %

A partir de:

1% 67 .00

por pessoa em apto. duplo.

HOTEL PUNTA CANA PRINCESS » * x

A partir de: t!
fird
it 73,00

por pessaa em apto duplo.

HOTEL GRAND PALLADIUM PUNTA CANA
RESORT & SPA » & # » *

A partir de:

5 76,00

por pessoa em apto. duplo,

HOTEL MELIA CARIBE BEACH RESORT
kperc o

s 80,00

por pessoa em apto. duplo.

SANTO DOMINGO E
PUNTA CANA (6 noites)

Inclui: 2 noites de hospedagem em Santo
Domingo + 4 naites de hospedagem em
Punta Cana em regime all inclusive + tour
Isla Sacna + ingresso para o Cocobongo +
transfer infout.

HOTEL CATALONIA SANTO DOMINGO

e & 5 & 3
(SanTo Dominco)

HOTEL CATALONIA BAVARD BEACH, GOLF & CASINO
RESORT % %+

(Punta Cana)

A partir de;

o 110.00

por pessoa em apto. duplo.

CONDICOES BERAIS: taritas por pessoa com basse em
apartamento duplo e em dolares americanos, a saram)
convertidas em reais no cambio do dia da compra
Valores sujeitos. a disponibilidade e @ alterscées no
mamento da confirmagao da reserva. Pregos calculados
em 12/02/201%, validos para hospedagem de 12/05 3
18/05/2019. Caso as didrias nao sejani utibizadas, nao
havera reefnbolso. Nao mcluam taxas, inpostos e extras,
exceto gquande menciohado. Consulte datas, valores e
detathes em nosso partal 05 precos podem vanar de
acordo com o tipe de apartamento escolhide e estdo
sujeitos a alteracones sem previo aviso. Resarvamo-nos o
direito de carviair possiveis erros de digitacao.

|

MMQ www.trendviagens.com.br [l mentiagens [B]ovenavagern  [#] @Trnovigens o GRUPO TREND |

Wiagnm & exm ogeals

Tudo o que vocé sonha



SV CONVIDA RICARDO GOUVEIA

ARQUIVO HOTELIER NEWS

“All nature
inclusive combina
a experiencia

de se hospedar
em um resort all
inclusive de alto
padrao com as
belezas naturais
do destino em
questao”

RICARDO GOUVEIA estd hd 27 anos
no Turismo, tendo atuado em paises
como Franga e Australia. Atualmente é
diretor de Marketing e Vendas do Malai
Manso Resort.

RICARDO GOUVEIA has been
working in the Tourism sector for 27
years, with experience in countries
like France and Australia. Currently,
he is Marketing and Sales director
at Malai Manso Resort.
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AALIANCA ENTRE
TURISMO E NATUREZA

Vocé jé ouviu falar em all nature inclusive? Caso
ndo tenha, preparese: esta é a nova fendéncia
do Turismo mundial, que combina a experiéncia
de se hospedar em um resort all inclusive de
alio padrdo com as belezas naturais do destino
em quesido. E esfar inserido na natureza com
conforfo, esfrutura e seguranga.

Hoje, quando se fala em ecoturismo ou turismo
de experiéncia, muitas pessoas forcem o
nariz, desconfiando de que certas regides ndo
oferecam o minimo de esfrutura ou seguranca
em sua viagem e, assim, afastando qualquer
vontade de se aventurar por ai.

Na contramdo deste sentimento, o Malai
Manso Resort chegou ao mercado oferecendo
exafamente o que seus héspedes procuram:
conhecer um destino voltado ao ecoturismo ou
turismo de experiéncia e aliar isto & estada em
um resort de ponfa, com infraesfrutura completa
e o conforfo dos melhores resorts do mundo.

Naéo & toa, o Lago do Manso se tornou um dos
principais pontos turisticos do Mato Grosso e
do Brasil. E um verdadeiro mar de dgua doce,
com um estido de 57 km de navegagdo,
sendo maior que a Baia de Guanabara e
dez vezes o tamanho do logo Paranod, em
Brasflia. O Llago do Manso fica na enigmdtica
e encantadora Chapada dos Guimardes, com
suas montanhas suntuosas e cheias de mistérios,
e o lugar é rodeado por uma beleza exdtica.
A Chaopada ¢ uma drea de preservagdo
ambiental que permite a contemplacdo de
espécies da flora e da fauna do Cerrado.

O sentido de all nature inclusive se completa
com a Vila de Bom Jardim, no municipio
de Nobres, com a formosura do Aqudrio
Encantado, das cachoeiras e grutas e com
a surpreendente lagoa das Araras, onde é
possivel registrar diariamente belissimos voos
de araras em busca de abrigo.

Esta tendéncia veio para ficar e com certeza
conquistard quem ainda fem receio de se
aventurar. E o melhor de fudo: esfe fipo de
experiéncia abrange todas as faixas efdrias e
fipos de viajante, esteja ele sozinho, em familia
ou a negbcios. ©

THE ALLANCE BETWEEN
TOURISM AND NATURE

“ALL NATURE INCLUSIVE” COMBINES
THE EXPERIENCE OF STAYING IN A
HIGH STANDARD ALNCLUSIVE RESORT
WITH THE NATURAL BEAUTIES OF THE
INTENDED DESTINATION”

Have you ever heard about all nature
inclusive? In case you haven', get readly: this
is the new frend of the Tourism in the world,
which combines the experience of staying in
a high standard alkinclusive resort with the
natural beauties of the infended destination.
Its all about being inserted in nature with
comfort, structure and safely.

Today, when we talk about ecotourism or
experience fourism, many people don't like
it, judging that some regions can't offer the
minimum structure or safety o the guest,
resulting no inferest in faking this trip.
Contrary fo this feeling, Malai Manso Resort
has reached the market offering exactly what
its guests are looking for: getting to know an
ecolourism destinafion or experience fourism
and combining it with a stay in a modern
resort, with complefe infrastructure and
comfort of the best resorts of the world.

Its no wonder that Manso Lake has

become one of the main fourist affractions

of Maio Grosso and Brazil. Ifs a real sea

of freshwater, with an area of 57 km of
navigation, being largest than Guanabara
Bay and ten fimes the size of Paranod Lake,
in Brasilia. Manso Lake is located in the
enigmatic and enchanting Chapada dos
Guimaraes, with its sumptfuous and mysterious
mountains, and the place is surrounded by
exofic beauty. Chapada is an environmental
profection area that allows the contemplation
of flora and fauna species of the Cerrado
(iropical savannah ecoregion of Brazil).

The meaning of all nature inclusive is
complete with Bom Jardim Village, in the
cify of Nobres, with the beautiful Aqudrio
Encantado (Enchanted Aquarium), waterfalls
and caves and with the surprising lagoa das
Araras [Macaws Lake), where if's possible fo
take photos of wonderful macaws flying and
looking for shelter.

This frend has come to stay and, without
doubt, it will win the heart of those who still
are afraid of going on this journey. And the
best part is: this fype of experience includes
all ages and profiles of ravelers, and it
doesn't matter if they are alone, with their
family or doing business.



« Gastronomia All Inclusive
« Spa Malai by L'Occitane « Centro de Convengoes
« Complexo Aquético » Loja L'Occitane e Malai Store

« Complexo de Lazer + Esportes Radicais e Aventura

www.trendviagens.com.br

Além dos bares e restaurantes, dos 3.000m? de piscinas,
das diversas opcoes de lazer e esporte, o Malai também
inclui na sua hospedagem a natureza exuberante da Chapada
dos Guimaraes e do Lago do Manso, que fica a poucos
quilémetros de Nobres e do Pantanal.

Descubra o destino perfeito. Descubra o primeiro resort
com o conceito all nature inclusive do Brasil.

Lago do Manso - Chapada dos Cuimaraes/MT

@) GRUPO TREND




TA SABENDO?

TREND VERSAO 2019

PORQUE ESTE NOVO CAPITULO NA HISTORIA DESTA
GIGANTE DO TURISMO COMECA DO JEITO QUE A HOLDING
GOSTA: MARCADO POR GRANDES REALIZACOES

FOTOS: ARQUIVO GRUPO TREND

TREND VERSION 2019

BECAUSE THIS NEW CHAPTER IN THE HISTORY OF THIS
TOURISM GIANT BEGINS THE WAY THE COMPANY
LOVES: WITH IMPORTANT ACHIEVEMENTS

Reformulated sales convention, themed weeks with exclusive
offers, a series of scheduled trade fairs, events and people
plenty of energy and talent coming to help the team. Wow,
2019 has just arrived and GRUPO TREND already is
moving fast, achieving goals and committed to promoting
a big wave of good sales.

In order to update you on the course of this journey, Segue
Viagem has a background of the most important events that
have recently influenced the group routine. Are you excited
about keeping up with these novelties? Make yourself af
home and read if!

Convencdo de vendas reformulada, semanas temdticas com
promogdes exclusivas, uma série de feiras e eventos anofados
na agenda e uma turma cheia de gds e talenfo chegando
para reforcar o time. Ufa, 2019 mal deu as caras e o
GRUPO TREND a estd a fodo vapor, acumulando conquistas
e empenhado em promover um turbilhdo de boas vendas.

Para fe deixar bem informado sobre os rumos dessa jornada,
a Segue Viagem fez um apanhado dos acontecimentos
mais importantes que movimentaram o dia a dia do grupo
nos Gliimos fempos. Ansioso para ficar por denfro das
novidades? Acomode-se ai, entdo, e leia agora mesmol!

CONEXAQO 3.0:
UMA TRADICZ\O REPAGINADA

Todo comeco de ano é assim: momento de fazer
um balanco do que passou, planejar o futuro,
criar metas, definir tarefas e arregagar as mangas
para alcancar tudo o que foi deferminado. E no
GRUPO TREND isso ndo se faz diferente ndo,
especialmente ao avaliar a Convengéo de Vendas
promovida anualmente pela holding, cujo objefivo
¢ alinhar os passos que ser&o dados a seguir.

Porém, apesar de a receita ser idénfica, ndo
podemos dizer o mesmo sobre o modo de preparo
da edi¢do de 2019, 4 que, neste ano, o evento
passou a ser realizado em um formato diferente.
Batizado de Conexdo 3.0, seu lema agora

CONNECTION 3.0: A RENEWED TRADITION

Every beginnimg of year is like this: it's time to think about what happened, p/an the
future, set goals, set tasks and work to achieve everything that has been determined.
This is not different at GRUPO TREND, mainly considering the Sales Convention
annually promoted by this holding company, whose aim is fo align the next steps.
However, in spite of the identical recipe, we can't say the same about the way the
2019 edition was prepared, since this year the event was carried out in a different
format. Called Connection 3.0, now the slogan involves the conjugation of two
verbs: fo connect and fo regionalize.

Counting on the Turistur Turismo, Accor Hotels, Melié Hotels International, Movida
and Unidas car rentals as sponsors, TREND Sales Convention this year was
divided into eight regional meetings, all of them led by Mauricio Favoretto, the
new director general of the group.
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envolve a conjugacéo de dois verbos: conectar e
regionalizar.

Contando com o patrocinio da Turistur Turismo,
das redes hoteleiras Accor Hotels e Melia Hotels
Infernational e das locadoras de carro Movida e
Unidas, neste ano a Convencdo de Vendas da
TREND foi dividida em oifo encontros regionais,
todos eles comandados por Mauricio Favoretto, o
novo diretor-geral do grupo.



TOUR PELO BRASIL

Foi no dia 8 de janeiro, na capital paulista, em
um evento direcionado &s principais liderangas
da empresa, que foi dado o pontapé inicial deste
encontro itinerante. Com duracdo de trés dias, além
de palestras com grandes nomes da CVC Corp,
como o CEO luiz Fernando Fogaga, houve ainda
uma dindmica em grupo, na qual os participantes
se uniram para pintar um belissimo quadro que
fazia referéncia a alguns dos mais importantes
icones do Turismo mundial, como o Cristo Redentor
e a Torre Eiffel.

Depois da convencdo de direforia, entre 17 de
janeiro e 6 de fevereiro foi a vez de rodar de norfe
a sul do Brasil, reunindo o time de executivos e
promotores de Vendas das seis células regionais:
Séo Paulo Inferior, Sdo Paulo Capital, Rio de Janeiro

e Espirito Sanfo, Norte e Nordeste, Centro-Oesfe e Minas
Gerais e Sul.

UM TIME CONECTADO

Para encerrar o ciclo de encontros com chave de ouro,
no dia 9 de fevereiro os colaboradores das dreas de
Atendimento, Operacdes e Marketing passaram o
dia no Maksoud Plaza, em Séo Paulo, assistindo a
apresentacdes ministradas por Cristiane Jayme (diretora
de Atendimento), Roberto Aratjo (diretor de Operagdes)
e Favoretto. O intuito era atualizar a equipe sobre as
direfrizes que serdo adotadas ao longo do ano e reforgar
a importéncia da contribuicdo de cada um para os
resultados obtidos pelo grupo.

TOUR OF BRAZIL

The kick-off of this itinerant meeting was on January 8, in SGo Paulo
capital city, in an event infended to the main leaders of the company.
Lasting three days, in addition to talks with great names of CVC Corp,
such as the CEO luiz Fernando Fogaga, there was also a group
dynamics in which the attendees were gathered fo create a beautiful
painting that made reference o some of the most important icons of the
world Tourism, such as the Christ, the Redeemer and Eiffel Tower.

After the directors convention, between January 1/ and February 6,
it was time fo travel from norih to south of Brazil, gathering the team
of Sales executive and promoters of the six regional departments: Sao
Paulo Countryside, Sdo Paulo Capital, Rio de Janeiro and Espirito
Santo, North and Northeast, Central-VWest and Minas Gerais and South.

NA PAGINA A ESQUERDA, MAURICIO FAVORETTO DURANTE
EVENTO EM SAO PAULO COM EQUIPES DE OPERAGOES,
ATENDIMENTO E MARKETING. ACIMA E AO LADO, CLIQUES
TIRADOS NAS REUNIOES COM AS REGIONAIS

THE LEFT PAGE SHOWS MAURICIO FAVORETTO DURING AN EVENT IN
SAO PAULO WITH OPERATIONS, CUSTOMER SUPPORT AND MARKETING
TEAMS. ABOVE AND TO THE RIGHT, PICTURES TAKEN IN THE MEETINGS
WITH THE REGIONAL TEAMS

segueviagem.com.br HH



logo apds este ciclo de palestras, o fimago de
craques da holding foi surpreendido com uma
dinamica pra 14 de animada. Nesta atividade,
cada participante ficou responsavel por tocar um
instrumento pertencente & bateria de uma escola
de samba. O objetivo? Comprovar, na préfica,
como os quesitos unido, harmonia e frabalho em
equipe sdo fundamentais para continuar fazendo
da TREND uma empresa nota dez no campeonato
das vendas arrasadoras.

A CONNECTED TEAM

To fop it off, on February 9, employees of Customer Support,
Operations and Marketing spent a day in Maksoud Plaza,
in Sdo Paulo, atfending lectures held by Cristiane Jayme
(Customer  Support director] Roberto Aradjo  (Operations
director] and Favoretto. The goal was fo update the team
on the guidelines that will be adopted during the year and
reinforce the importance of the contribution of each one fo the
results obtained by the group.

Right after this cycle of talks, the amazing team was surprised
by an exciting group dynamics. In this activity, each person was
responsible for playing an instrument of a samba school drums.
The goal@ Proving, in practice, that items like union, harmony
and teamwork are essential features to keep making TREND an
A-grade company in the unbeatable sales championship.

PROGRAMAGAQ DA CONVENGAO DE VENDAS
2019 DA TREND ENVOLVE A MAIORIA DOS
COLABORADORES E APRESENTA DINAMICA COM
TEMATICA DE CARNAVAL

ACTMITIES OF 2019 SALES CONVENTION INCLUDE
THE MOST PART OF THE EMPLOYEES AND PRESENT
A GROUP DYNAMICS WITH A CARNIVAL THEME
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MAIS SEMANAS TEMATICAS,
POR FAVOR

Quem adora uma promogéo af levanta a mao! Alids, néo
s6 otimas farifas como fambém um pacofago recheado de
servicos, produtos e excelentes condicdes de pagamento
como brinde. Para ter acesso a fudo isso é simples: basfa
ficar ligado nas semanas e quinzenas femdticas promovidas
pelo GRUPO TREND. E sabe de uma coisa? De novembro de
2018 a fevereiro de 2019 & foram realizadas cinco delas.
Abrindo essa lista, tivemos a Black TREND, periodo de
21 a 30 de novembro do ano passado que foi marcado
por oferfas imbativeis nos segmentos de lazer, hotelaria,
cruzeiros e aluguel de carros — isso nos dmbitos nacional e
infenacional. Em seguida, foi a vez de cair na folia com
a semana especial de Carnaval e Feriados, que enfrou na
avenida das boas vendas com pacotes de lazer e cruzeiros
sob farifas exclusivas.

Para comegar o ano com tudo, de 11 a 18 de janeiro o
TREND ofereceu um present@o aos agenfes de viagens por
meio da Semana Temdtica Salddo. E ndo foi sé isso ndo,
porque o finalzinho de janeiro foi marcado pela Semana
Temdtica Infernacional, que enfrou no calenddrio repleta de
oportunidades para fechar negécio.

Acha que acabou? Errado! Para acelerar ainda mais suas
vendas, no dia 7 de fevereiro feve inicio a Quinzena do
Carro, com condigdes pra lé de imperdiveis no segmento de
locacdo de automéveis.

MORE THEMED WEEKS, PIEASE

Raise the hand anyone who loves offers! By the way, not only excellent rates
but also a huge package with services, products and great payment conditions
as a bonus. To access all these things is simple: just stay tuned fo the themed
weeks and “Fifeen days of...” campaign promoted by GRUPO TREND. And
guess what From November 2018 to february 2019, five of them have
already been carried out.

Opening this list, we had Black TREND, period from November 21 to 30 of
the last year that was remarkable because of its unbeatable offers in segments
like leisure, hotels, cruises and car rentals — at national and international levels.
Then, it was time fo get the party started with the special week of Carnival and
Holidays, joining the parade of good sales with leisure and cruise packages
at exclusive rafes.

To start the year in style, from January 11 to 18, TREND offered a big present
fo travels agents through the Sale Themed Week. And this is not all, because
the end of January was marked by the Infernational Themed Week, bringing
countless opportunities to close deals.

Do you think this is it2 Wrong! To boost your sales more and more, on February
7 the Fifteen Days of Car campaign began, with special conditions in the car
renial segment.

EXEMPLOS DE MATERIAIS DISTRIBUIDOS A0S
AGENTES DE VIAGENS DURANTE A REALIZACAO DE
SEMANAS E QUINZENAS TEMATICAS

EXAMPLES OF MATERIALS DISTRIBUTED TO TRAVEL
AGENTS DURING THE THEMED WEEKS AND “FIFTEEN
DAYS OF..." CAMPAIGN

& # of.
PEMALINGL fenm?‘m
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EQUIPE  TREND ~ MARCOU  PRESENCA
NO FESTURIS, EM GRAMADO, UM DOS
PRINCIPAIS EVENTOS DO TRADE TURISTICO

TREND TEAM ATTENDING  FESTURIS, IN
GRAMADO, ONE OF THE MAIN EVENTS OF
THE TOURIST TRADE

ENCONTRO MARCADO COM O TRADE

A fim de dlavancar as vendas e conquistar novas parcerias, o
GRUPO TREND marca presenca nos principais eventos do trade,
enviando representantes e aproveitando a oportunidade para
reforgar sua marca nas cinco regides do pafs.

No finalzinho do ano passado, por exemplo, a holding presfigiou
o encontro que j& é um cldssico dos classicos: a 30° edicdo
do Festuris Gramado, promovido de 8 a 11 de novembro na
Serra Gaicha e cujo slogan tem tudo a ver com a esséncia da
TREND: “Turismo e negécios sempre viajam junfos”. Reunindo
players de mercado e grandes referéncias do sefor, o grupo
recebeu parceiros e fornecedores em seu estande proprio e, de
quebra, distribuiu aos agentes de viagens um caderno especial
com promogdes exclusivas.

E se em 2018 o saldo de eventos dos quais a TREND participou
foi  superpositivo, a previsdo para 2019 segue no mesmo
caminho, recheada de boas expectativas e oportunidades de
fechar excelentes negécios. Nesse senfido, o primeiro grande
compromisso do ano ¢ a WTM Latin America. Guarde as datas:
a feira serd realizada de 2 a 4 de abril no Expo Center Norte,
fradicional centro de convengdes localizado na capital paulista.

MEETING THE TRADE

In order to boost sales and obtain new partnerships, GRUPO TREND s present at the
main frade events, sending represeniatives and taking the opportunily fo reinforce its
brand in the five regions of the country.

At the end of the last year, for example, the holding company, affended a meeting that
already is a classic event: the 30th edition of Festuris Gramado, held from November
8 to 11 in Serra Gatcha and whose slogan has everything to do with the essence of
TREND: “Tourism and business always travel together.” Gathering market players and
great benchmarks for the sector; the group received partners and suppliers at its own
stand and, also, distributed a special brochure bearing exclusive offers fo fravel agents.
And if in 2018 ihe result of the events in which TREND parficipated was very
positive, the expectations for 2019 follow the same way, plenty of good deals and
opportuniies fo do good business. In this sense, the first important event of the year
is the WTM Latin America. Save the date: this trade fair will be carried out on April
2 to 4, at Expo Center Norte, traditional convention center located in the capital
of Séo Paulo.




ERIC RIBEIRO/MERCADO & EVENTOS

REFORGOS PARA O TIME

Carra, expertise, inovagdo e foco total em resulto-
dos. Essas sdo algumas das caracterfsticas comuns
aos profissionais do GRUPO TREND, famosos em
fodo o mercado pela habilidade de fazer acontecer.
Incansavel na capacitogdo de seus funciondrios e
na busca pelos grandes falentos do trade, a holding
anunciou recentemente a contratagdo de novos
executivos e promotores de Vendas e comegou
o ano sob a direcdo de Mauricio Favoretto,
economista e especialisia em Marketing e Gestdo
de Varejo. Trazendo no curriculo passagens por
multinacionais — Coca-Cola, Grupo Campari e DPA
Brasil séo algumas delas —, ele chegou ao grupo
para ocupar o cargo de direfor-geral.

No que se refere as equipes regionais de Vendas, frés
confam com novos gerentes, todos eles respondendo
diretamente a Favoretto. Séo eles: Mariana Heckesher,
graduada em Turismo e com 18 anos de experiéncia,
assumiu o comando da célula CentroQeste e Minas

ARSI Cerais; Osmar Fonte, pds-graduado em Markefing e

. MARIANA‘HECKESHER

GUSTAVO HAHN

com MBA em Gestéo de Negécio, que passa a cuidar
das agéncias de viagens do Rio de Janeiro e do Espirito Santo; e
Gustavo Hahn, o novo gerenfe para a regido Sul, formado em
Adminisfragdo de Empresas e hé 32 anos atuando no sefor.
Ainda na drea comercial, duas outras novidades: a chegada
de Débora Keszek, bacharel em Turismo e com 19 anos de atu-
agdo no sefor, a quem foi concedida a gestdo da drea de Pro-
dutos Internacionais, e Talita Liberati, responsével por atender
& demanda de cruzeiros para grupos de lazer e corporativos.
J& Fernando Gimenez, desde 2014 na empresa, assumiu em
janeiro a gerénciageral da Clobal TREND. Além desta fungdo,
ele fambém é o responsavel pelos sefores de Inteligéncia de
Vendas e XML e gerente da SHOP HOTEL. E tem mais! Em relagdo
o corpo direfivo da empresa, os destaques vdo para Roberto
Araijo, hoje ¢ frente da drea de Operages, e Cristiane Jayme,
lider do Atendimento. Ambos reporiam a Favoretto.

NEW MEMBERS TO SUPPORT THE TEAM

Sfrengfh/ experfise, innovation and total focus on results. These are some of the
characteristics common fo the professionals of GRUPO TREND, famous in the entire
market for the ability to make it happen.

Tireless in investing in the qudlification of its employees and in looking for great
talents of the trade, this holding company has recently announced the hiring of new
Sales executives and promoters and started the year under the direction of Mauricio
Favoretto, economist and specidlist in Marketing and Retail Management. Bringing
in his résumé multinational companies — Coca-Cola, Campari Group and DPA Brazil
are some of them —, he came fo the group to occupy the position of director general.
Regording the regfono/ sales feams, three of them count on new managers, and
they report directly to Favoretio. They are: Mariana Heckesher, with a degree
in Tourism and 18 years of experience, commands the CentraVest and Minas
Gerais department; Osmar Fonte, with posigraduate degree in Marketing and
MBA in Business Management, who is responsible for travel agencies of Rio de
Janeiro and Espirito Santo; and Gustavo Hahn, the new manager for the South
region, graduated in Business Administration and working in the sector for 32 years.
Also in the commercial area, there were two other novelties: the arrival of Débora
Keszek, a Bachelor of Tourism and with 19 years of experience in the sector, who
was given the management of the International Products area, and Talita Liberati,
responsible for the demand of cruises for leisure and business groups.

Fernando Gimenez, since 2014 in the company, is now the general manager of
Global TREND. In addition to this assignment, he is in charge of Sales Intelligence
and XML sectors and manages SHOP HOTEL. There's more! About the board of
dlirectors, we highlight Roberto Arauijo, currently responsible for the Operations area,
and Cristiane Jayme, leader of the Customer Support. Both report fo Favoreio.

.

DEBORA KESZEK

i

" TALITA LIBERATI

CRISTIANE JAYME

segueviagem.com.br 1'] 3



AGENDA

— |

MARGO A MAID de 2019..........

FEIRAS E EVENTOS SOBRE TURISMO rouesn: raes ano evens

6 A 10 DE MARCO mArcH 670 10

13 A17 DE MARCO mARcH 1370 17

19 E 20 DE MARCO marct 1970 20

25 A 27 DE MARCO MARCH 2570 27

29 E 30 DE MARCO maRcH 29 10 30

31 DE MARCO A 6 DE ABRIL MARCH 31 T0 APRIL 6

2 A4 DEABRIL ApriL2T04

3 E 4 DE ABRIL APriL 3704

7 A9 DEABRIL ApriL7T09

7 A 10 DE ABRIL 4PRiL 770 10

8 A 12 DE ABRIL PRI 870 12

9 A 11 DEABRIL aPRIL9T0 11

10 A 12 DE ABRIL ApriL 1070 12

15 A 17 DE ABRIL ARiL 1570 17

24 A 27 DE ABRIL ApriL 24 10 27

25 E 26 DE ABRIL ApriL 2510 26

28 E 29 DE ABRIL APiL 28 T0 29

28 DE ABRIL A 1° DE MAIO ApriL 28 T0 MAY T
2 A5 DE MAIO mar 2105

3 E4 DEMAIO mav3104

7 A 17 DEMAIO may 710 17

8 A 10 DE MAIO mavgT0 10

13 A 16 DE MAIO may 1370 16

14 A 17 DE MAIO may 1470 17

15 A 17 DE MAIO mav 1570 17

21 A 23 DE MAIO may 21 10 23

24 E 25 DE MAIO may 2470 25

27 A 30 DE MAIO may 2770 30

28 A 31 DE MAIO mav 2810 31

28 E 29 DE MAIO may 2870 29,

29 E 30 DE MAIO may 2970 30

31 DE MAIO mav 31

[TB BERLIN (BERLIM, ALEMANHA) (BERLIN, GERMANY)

BTL — BOLSA DE TURISMO DE LISBOA
(LISBOA, PORTUGAL) (LIsBoN, PORTUGAL)

RENDEZ-VOUS EN FRANCE
(PROVENCE-ALPES-COTE D’AZUR, FRANCA) (PROVENCE-ALPES-COTE D’AZUR, FRANCE)

IBTM ARABIA (ABU DHABI, EMIRADOS ARABES) (48U DHABI, ARAB EMIRATES)
34" FEIRA UGART BRAZTOA (PORTO ALEGRE, RS) (PORTO ALEGRE RS)

MOUNTAIN TRAVEL $YMPOSIUM
(WHISTLER, CANADA) (WHISTLER, CANADA)

WTA LATIN AMERICA (SAO PAULO, SP) (sio pauto, sP)

WTTC GLOBAL SUMMIT (SEVILHA, ESPANHA) (SEviLL4, SP4IN)

[LTM AFRICA (CIDADE DO CABO, AFRICA DO SUL) (caPE Tow, SOUTH AFRICA)
TIANGUIS TURISTICO (ACAPULCO, MEXICO) (capuLco, MEXICO)

AUSTRALIAN TOURISM EXCHANGE
(PERTH, AUSTRALIA) (PERTH, AUSTRALIA)

SEATRADE CRUISE SHIPPING EXPO (MIAMI, EUA) (miami, usa)
WTM AFRICA (CIDADE DO CABO, AFRICA DO SUL) (c4PE Tow, SOUTH AFRICA)

CHINA OUTBOUND TRAVEL & TOURISM MARKET
(PEQUIM, CHINA) (BELING, CHINA)

|GLTA ANNUAL GLOBAL CONVENTION (NOVA YORK, EUA) (NEw YRk, usA)

AVIESP (AGUAS DE LINDOIA, SP) (4GUAS DE LINDOIA, SP)

ILTM ARABIA (DUBAI, EMIRADOS ARABES) (DUBAI, UNITED ARAB EMIRATES)

ARABIAN TRAVEL MARKET (DUBAI, EMIRADOS ARABES) (DUBAI, UNITED ARAB EMIRATES)

1° TRAVEL BUSINESS NETWORKING BY RICARDO LOPES
(SALVADOR, BA) (sALvADOR, B4)

25° SALAO PARANAENSE DE TURISMO
(CURITIBA, PR) (curimiBa, pR)

FITCUBA (HAVANA, CUBA) (HAVvANA, CUBA)

EXPLORE GB (HARROGATE, INGLATERRA) (HARROGATE, ENGLAND)

TRENZ (ROTORUA, NOVA ZELANDIA) (ROTORUA, NEW ZEALAND)

[LTA LATIN AMERICA (SAO PAULO, SP) (sio pauto, 5P)

ITB CHINA (XANGAI, CHINA) (SHANGHAI, CHINA)

IMEX (FRANKFURT, ALEMANHA) (FRANKFURT, GERMANY)

BNT MERCOSUL (BALNEARIO CAMBORIU, SC) (BALNEARIO CAMBORIL, SC)

ILTM ASIA PACIFIC
(MARINA BAY SANDS, CINGAPURA) (MARINA BAY SANDS, SINGAPORE)

RENDEZ-VOUS CANADA (TORONTO, CANADA) (1oronTo, canaba)
MATCHER (FORTALEZA, CE) (FORTALEZA, (F)
IBTM AMERICAS (CIDADE DO MEXICO, MEXICO) (Mexico imy, Mexico)

HSMAI SALES & MARKETING CONFERENCE
(SAO PAULO, SP) (sdo pauto, sp)
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DATAS E EVENTOS IMPORTANTES 1vorranrosres o vens

8 DE MARCO DIA INTERNACIONAL DA MULHER

18 A 22 DE MARCO PROGRAMA DE TREINAMENTO DISNEY (ORLANDO, EUA)
5 A7 DE ABRIL LOLLAPALOOZA BRASIL (SAO PAULO, SP)

19 DE ABRIL PAIXAQ DE CRISTO (SEXTAFEIRA SANTA)

21 DE ABRIL FERIADO DE TIRADENTES E PASCOA

22 DE ABRIL DIA DO AGENTE DE VIAGENS

1° DE MAIO DIA DO TRABALHADOR

8 DE MAIO DIA NACIONAL DO TURISMO

12 DE MAIO DIA DAS MAES

31 DE MAIO DIA DA AEROMOCA E DIA DO COMISSARIO DE BORDO
MARCH 8 INTERNATIONAL WOMEN'S DAY

MARCH 1870 22 DISNEY TRAINING PROGRAM (ORLANDO, USA)

APRIL5TO 7. LOLLAPALOOZA BRAZIL (SAO PAULO, SP)

APRILT9 PASSION OF JESUS (GOOD FRIDAY)

APRIL 21 TIRADENTES DAY AND EASTER

APRIL 22 NATIONAL TRAVEL AGENT'S DAY

MAY 1 INTERNATIONAL WORKERS' DAY

MAY 8 NATIONAL TOURISM DAY

MAY 12 MOTHER'S DAY

MAY 31 FLIGHT ATTENDANT DAY

ANIVERSARIOS DE CIDADES crvsooveeseces

| 1 DE MARCO MARCH 1 RIO DE JANEIRO (R)) I
12 DE MARCO MARCH 12 OLINDA (PE) E RECIFE (PE)
17 DE MARCO MARCH 17 ARACAJU (SE)
23 DE MARCO MARCH 23 FLORIANOPOLIS (SC)
26 DE MARCO MARCH 26 PORTO ALEGRE (RS)
29 DE MARCO MARCH 29 CURITIBA (PR) E SALVADOR (BA)
8 DE ABRIL APRiL 8 CUIABA (MATO GROSSO) E SANTO ANDRE (SP)
13 DE ABRIL APRIL 13 FORTALEZA (CE)
21 DE ABRIL ApRIL 21 BRASILIA (DF)
18 DE MAIO may 18 CARUARU (PE)
20 DE MAIO mar 20 PALMAS (T0)
23 DE MAIO may 23 VILA VELHA (ES)
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Descubra o novo
programa de mcentivo

TREND e VHC.

Garanta vantagens exclusivas no aluguel
de casas nos Estados Unidos.

HOSPEDES:

# Escolha personalizada da casa
em que vai se hospedar.

e 10% de desconto na compra
de servicos.

» Early check-in e late
check-out gratuito.

¢ Cesta de boasvindas especial.

— ﬁ e 1 dia de limpeza completa
durante a estadia.



PARA SUA
AGENCIA:

* Bonus de R$50 por reserva.

» Comissdo de 10% da reserva de servigos,

» Atendimento prioritdrio na central de
reservas de casas.

¢ Recebimento em primeira mao de informacoes
sobre novos destinos e produtos.

s Fventos especiais para troca de experiéncias
e networking.

* Promocoes e vantagens para incrementar
suas vendas.

» Site VHC customizado com a marca da agéncia.

T * Material promocional VHC com folder, videos
' e muito mais.

g

COMO
PARTICIPAR?

l & Vender4 locacées de casa
.) no periodo de 1 ano.

4w ®  Assistir aos treinamentas on-line.

“» Baixar e ler o guia de Como Reservar
uma Casa de Férias.

y ‘ Realizar a prova de certificacao
@ on-line e pronto!

APROVEITE MAIS ESSA VANTAGEM
E SEJA UM HOME EXPERT VHC.

L
e \
}F-A’CESSE: WWW.TRENDVIAGENS.COM.BR/HOME-EXPERT (&ﬁ-&@
_ )

WWW TREMDVIAGENS COM.BR JTRENDVIAGENS STRENDVIAGENS [E| GTRENDVIAGENS u GRUPO TREND

/
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._.‘ GRUPO TREND

aluguel de carros

VIR ACHAVE.
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